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1127 ORDEN ECD/3457/2002, de 17 de diciem-
bre, por la que se modifica el plan de estudios
de las ensenanzas conducentes a la obtencion
del titulo de Licenciado en Periodismo de la
Facultad de Comunicacion, de la Universidad

Pontificia de Salamanca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificacion del plan de estudios de las ense-
nanzas conducentes a la obtencion del Titulo de Licen-
ciado en Periodismo, de la Facultad de Comunicacién
(antes Facultad de Ciencias de la Informacion), de dicha
Universidad,;

Teniendo en cuenta la autorizaciéon concedida por
el articulo 2 y la disposicién final Gnica del Real Decreto
421/1993, de 26 de marzo, por el que se reconocen
efectos civiles a los estudios conducentes a la obtencidn
del titulo de Licenciado en Ciencias de la Informacion
(Seccion de Periodismo), de la Universidad Pontificia de
Salamanca, y que se han cumplido las condiciones gene-

rales establecidas, asi como el informe favorable emitido
por el Consejo de Coordinacién Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificacién del plan
de estudios de las ensefianzas conducentes a la obten-
cion del titulo de Licenciado en Periodismo, de la Facul-
tad de Comunicacién (antes Facultad de Ciencias de la
Informacion), de la Universidad Pontificia de Salamanca,
por lo que el anexo a la Orden de 12 de febrero de
1996 («Boletin Oficial del Estado» del 27), por la que
se aprueban el plan de estudios de las ensefhanzas con-
ducentes a la obtencién, entre otros, del citado titulo,
modificado por Orden de 9 de marzo de 2000 («Boletin
Oficial del Estado» del 31), debe ser modificado de con-
formidad con el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.
DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educacion y Uni-
versidades.
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ANEXO
UNIVERSIDAD !PONTIFIC!A DESALAMANCA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUGCENTES AL TITULO DE
[LiCEI\ECIADO EN PERIODISMO -
Al cuadro de materias optativas {en su caso) deben afladirse las siguientes:
Créditos totales para optativas [j:fg
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo [+
- cursoe
CREDITOS . i
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
SISTEMAS DE INNOVACION 45 3 18 Infroduccidn de herramientas v ulilidades tecnoiégicas en ef contexto del - Peripdismo
TECNCI.OGICA (3% periodisme, la comunicacion audiovisual y la publicidad y las relaciones - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
publicas
ASPECTOS JURIDICOS DE 4.5 4.5 internet y 1a era digilal. Las nuevas formas de responsabilidad en ta red. - Derecho Administrative
INTERNET (3% Derecho penai e Internel: defitos mds frecuentes. La reproduccion o dilusion - Derecho Constitucional
de contenidos obtenidos en la red. Los derechos de autor y su proteccion. Las
bases de datos. La proteccicn de la intimidad. el honor y la propia imagen en
Internet.
DISENO DE PUBLICACIONES (4% 4.5 1.5 3
- Periodismo
Premisas basicas del diseno grafico aplicade a las publicaciones periodicas: - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
i diarios y revistas
COMUNICACION MULTIMEDIA | 45 15 3
~ Periodismo
Comprensién de formatos multimedia. La organizacién hipermedial de la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION MULTIMEDIA |1 45 15 3 informacion. Interface, ergonomia e interaccién en documenios mullimedia
- Periodismo
R . Técnicas avanzadas de elaboracion de documentos hipermadia en soportes - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
DISENQ GRAFICO MULTIMEDIA 4.5 1.8 3 multimedia.
Aplicacion de los fundamentos del disefio grafico en soportes multimedia. La - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
i convergencia del disefio grafico con posibilidades de animacidn, interaccion y
INFOGHRAFIA EN MEDIOS 4.5 15 3 sonido.
INTERACTIVOS - Periodisme
Desarroflo y apligacidn de las técnicas de informacidn grafica {infogralia) en - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
medios inleractivos.
Créditos totales para optativas 18]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 5
- CUrso
CREDITOS ) ) ,
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos |Practicos/ COMNOCIMIENTO
clinicos
DIRECCION DE ARTE EN 4.5 1.5 3 Técnicas avanzadas en diseno grafico de publicaciones impresas. Analisis de | - Periodismo
MEDIOS IMPRESCS los criterios de seleccién y puesta en pagina de los maleriales grdficos y - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
textuales.
DERECHOS DEL COMUNICADOR 4.5 4.5 Regulacion juridica def profesional de ia comunicacién, derechos y - Derecho Administrativo
3% cbligaciones det agenie del proceso de la comunicacion cualguiera que sea ¢l | - Derecho Constitucional
medio en que esle desarrole su trabajo: prensa, radio, television o Inlemel.
COMUNICACION, CULTURA Y 4.6 3 1.6 Estudic de fa relacion actua! de la comunicacion con las manifestaciones - Periogismo
CONOCIMIENTO (3%) culturales. La comunicacién como procese generador de cultura y - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
conpcimiento y fa comunicacion mediatica como productor de un determinada
cultura y adquisicion de informacion sin significado.
« Periodismo
ESPEGTAGULO, FICGION Y 45 4,5 El espectéculo come discurso audiovisual. Claves de discernimiento entre la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
REALIDAD ficcién y la realidad. La mezcla postmodarma de formalos como paradigma
audiovisual. Limites élicos y responsabilidad de los agentes implicados en e!
proceso comunicativo.
- Periodismo
ENTORNO DIGITAL, 45 45 La relacion existente entre comunicacion. comunicasion medidtica y cultura se | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION Y CULTURA complica en la aclualidad con la aparicion de un entorno digital. Este entorno
digital obliga a la constiuccién de un nuevo espacio cultural, en el que el
proceso de la comunicacion tiene que ser dindmico para constituir una nueva
fuente de sonocimiento.
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Créditos totales para optativas [ "}8]
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo
- CUISO
CREDITOS . .
DENOMINAGION - . BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
INVESTIGACION PARA LOS 45 3 15 En esta materfa se estudia el proceso de adaptacion de estos medios y una - Periodismo
MEDIOS DE COMUNICACION pasible via de desarrollo y consolidacion frente a auevos canales: la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
investigacion y su transmision a la opinién poblica, dotando de significado la - Estadistica
sobrecarga de informacicn actual.
COMUNICACION, ) Aproximacién a fas mds recientes investigacionas en el Ambito de I2
INVESTIGACION Y GESTION DEL 45 3 15 comunicacion social y andlisis de los resultados. Estudio de las principales - Periodismo
CONQCIMIENTO conclusiones en investigacién sebre comunicacién social y aplicacion de éstas | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
a1z gestion de un conocimiento. - Estadistica
. - Periodismo
PRODUCCION DE ENTREVISTAS 4.5 1.6 3 Andlisis y puesta en prictica de las técnicas necesarias para la correcta - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
EN RADIO Y TELEVISION (39 realizacién de todo tipo de entrevistas en radio y televisidn.
PRODUCCION DE 4,5 1,5 3 Elaboracion y realizacion de distintes programas informativos en radio - Pericdismo
INFORMATIVOS EN RADIO (4% - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
PRODUCCION DE . 4.5 1.5 3 Estudio de las técnicas audiovisuales aplicadas a la produccisn de programas
INFORMATIVOS EN TELEVISION informativos de actualidad, - Periodismo
(5% - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Craditos tolales para oplativas [ 18]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo T
- CUrs0
CREDITOS . X X
DENOMINACION — - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOQCIMIENTO
clinicos
HADIO INFORMATIVA Y 4,5 1.5 3 Aplicacion de los elementos del lenguaje radiofdnico a la realizacién de - Periodismo
EXPHRESIVIDAD SONORA distintos mensajes informativos. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Conacimients y practica de las destrezas comunicativas adecuadas para un - Periodismo
LOCUCION Y PRESENTACION 4,5 1.5 3 empleo eficaz de la voz y una atractiva presertacion y puesta en escena de - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
EN MEDIOS AUDIOVISUALES tedo tipo de mensajes audiovisuales.
PROGHAMAC!GN EN 45 3 15 Andlisis de las bases histdricas, econdmicas y sociales de la oferta televisiva y | - Periodisma
TELEVISION las claves de su evolucion convergente, con atencion a la dascripcién de las - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
estrategias de programacion como instrumento de educacion en Ia recepcion
critica de los mensajes .
Andlisis de directores y escuelas de documentales aplicado a la produccion de | - Periodismo
45 2 25 reporiajes audiovisuales - Comunicacion Audiovisual y Publicidad

GUION Y PRODUCCION
DOCUMENTAL
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Créditos totales para oplativas

[T

3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo
- CUFSo
CREDITOS A ,
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Praclicos/ CONOCIMIENTO
ciinicos
DERECHOS FUNDAMENTALES 45 45 Conlenidos constitucionales que constituyen el estatuto juridico del - Derecho Administrativo
DEL INFORMADGR informador. El intormador y la liberiad de expresion e inforimacion. Los - Derecho Constitucionat
derechos del informador como trabajador. El informador v la propiedad
intelectyal. Los derechos del informador en prensa, radio y televisidn.
DERECHO AUDIOVISUAL 4,5 4.5 Regulacién juridica de los medios audiovisuales. Obligaciones y derechos de - Derecho Administrativo
los agentes de la comunicacion audivisual, radia, television, cine. - Derecho Constitucionat
PERIODISMOS NG 4.5 3 1.5 El periodismeo ante un nuevo corlexto socio-cultural: periodismo civico, - Periodismo
GCONVENCIONALES periadismo de investigacion en bases de datos, periodismo de soluciones, - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
periodismo de participacion, periodismo de anticipacion, periodismo de
informacion movilizadora, ete.
SISTEMAS Y PROCESOS DE 4.5 3 1.5 Estudio de los actuales fencmenos comunicativos desde un proceso de - Periodismo
!NVESTIGACIQN EN investigacion analitico y sintélico. Descripeion, desde una pauta temporal, de - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION SQCIAL la investigacion en comunicacion social y su metodologia.
INNOVACION TECNOLOGICA Y 4.5 3 1.5 Cambic tecnolégico en fa seciedad del conocimiento, Una lectura tecnologica
CREACION DE VALORES de las teorfas de la comunicacién. Contra el determinismo tecnoldgico. - Periodismo
Innovacin y tecnologia: relacion entre ésta y valores. - Comunicatién Audiovisval v Publicidad
CONTRATO ¥ COMUNICAGION 45 4.5 Andlisis de las relaciones contractuales que vinculan al profesional de la - Derecho Administrativo
informacion con su empresa: contrato de trabajo, contratacion civil y mercantil, ] - Derecho Constitucional
derechos de autor, contratos publicitarios, etc.
Créditos tolales para optativas 1"8'
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo [y’
- curse
CREDITOS . . .
DENOMINACION — -— BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
PSICOSOCIOLOGIA DEL 45 3 1,6 Aplicacion de los principales modelos explicativos de la teoria psicologicaala | - Psicologia Social
CONSUMO E INVESTIGACION conducta da consumo. Bl consumidor como sujeto colective. Proceso de
DEL MERCADO decisién. ntegracion de modelos..
CONSUMO POLITICO Y 45 3 1.5 Relacidn y vinculos entre esas dos dimensiones del consumo; la transaccién - Periodismo
MERCANTIL comercial y el intercmbie politice. Partiendo de las similitudes que puedan - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
establecerse entre un mercado y otro, han de abordarse, a su vez, las
fronteras que separan ambos {rentes.
La ética como valor afiadido. Creacién de identidad e imagen corporativa a
VALORES CORPORATIVOS Y 4,5 < 1,5 través del concepto de valor. Tendencias y valores det entomo publicitario: - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
PUBLICITARIOS marketing y valor de marca, marketing social, etc.
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Créditos totales para optativas

L™

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 4
- CLTSO
CREDITOS . 3
DENOMINAGION — - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
INTIMIDAD: VIDA PUBLICA Y 4.5 45 Los ambitos de construccién personal: to intimo, fo privado. lo publico y o - Derecho Administrativo
VIDA PRIVADA publicado. Alteracién de ios Ambitos de los nuevos formato. Voyeurisme - Derecho Constitucional
audiovisual.
FILOSOFIA DE LA 4.5 4.5 Estudio del concepto de comurnicacion y su proceso desde las aportaciongs de | - Periodismo
COMUNICACION los grandes filosofos de la historia del pensamiente. Recuperar, desde una - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
N pauta logica, las contribuciones que la Filosofia ha realizado a la constitucion - Filosofia
3 cientifica de la comunicacién a o largo de los siglos
n
9
3
bl
3 .
5| SISTEMAS POLITICOS 4.5 45 Fundamentos de tas ideas pofiticas contemporaneas: sistemas democraticos, -Filosofia del Derecho
»| CONTEMPORANEQS jefaturas de Estade, organizacion tenitorial del poder, sislemas eleciorales y
3 de paitidos, etc.
2
3
3| COMUNICACION PARA EL 45 4.5 Andlisis del concepto de desarrotio. Desarratio versus crecimiento econdreico. | - Periodismo
"} DESARROLLO Comunicacion y capacitacion para el desanolio social de ios pueblos. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Ciudadania y comunicacidn: desarroflo urbano y rurai. Desarrollo en valores.
Técnicas y estrategias al sewvicio de 1a funcidn periodistica de indagacion de
aguella parte de la actualidad a fa que las tuentes mas relevantes sociaimente | - Periodismo
PERIODISMO DE 45 3 15 pratenden excluir del conocimiento publico.
INVESTIGACION
Créditos totales para optativas [_'Tq
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- EUrse
CREDITOS , .,
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
COMUNICACION EN CRISIS 45 3 1.5 Criterios, técnicas, estructuras y habilidades sociales para la planificacion de - Periodismo
la estrategia de comunicacidn en situaciones que alteran el pormal ~ Comunicacion Audiovisual y Publicidad
funcionamiento de la organizacion o su percepeién publica.
Estudio de las polilicas regulatorias de los distintos sistemas de comunicacion | - Periodismo
POLITICAS DE COMUNICACION 45 4.5 social y de fas lelecomunicaciones. Estudia los nuevos modelos de regulacion | - Gomunicacion Audiovisuaty Publicidad
emergentes, ia figura del regulador independiente, el Estado y el sector
privado.
POSICIONAMIENTO 45 3 15 Disefio de estrategias de posicionamiento para productos, marcas, empresas | - Comunicacion Audiovisual y Pubficidad
& instituciones y métodos de evaluacion de resultados
i Estudio del procesos de direccion y gestion de una cuenta publicitaria, - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
DIRECCION Y GESTION DE 45 3 15 incluyendo los métodos de planificacion, programacion, desarallo,
CUENTAS PUBLICITARIAS presentacion y centrol de las aclividades publicitarias.
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO E 45 3 13 Aplicacién de las técnicas de investigacion de mercados en el estudio de la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
INVESTIGACION DE MERCADOS sociedad del consumo, para si, poder oblener un mayor campo de decisi‘pn - Bociologfa
en ia planificacion de actividades comeiciales.
GESTION ESTRATEGICA DE 45 3 15 La definicién de objetivas, el andfisis de la situacion interna y el de entorno, la | - Organizacion de Empresas
EMPRESAS DE COMUNICACION toma de decisiones v la elaboracion de un plan deben condugir a la obtencidn
de la maxima ventaja compelitiva a largo plaze y por lo tanio nos ensefiaran a
mantener la empresa en el mercado.
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Créditos totales para optativas

[ 8

3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo
- Cursc
CREDITOS ) ; .
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
LITERATURA Y PERIODISMO 45 4.5 Estudio de las relaciones linguisticas y comunicativas entre el periodismo v la - Periodismo
Titeratura. Conocimiento de la hisioria de y trabajo de escritores-perindisias. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Analisis de las influencias reciprocas de fa literatura y el periodismo.
PERIODISMO DE 45 4.5 Comprension del papel que juega el periodismo de investigacién en las - Periodismo
INVESTIGACION democracias modernas y en el sistema informativo de una sociedad. Técnicas | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de investigacién pericdistica segun los diferentes medios de comunicacion.
Analisis de casos.
4.5 3 1.5 Reflexion tesrico-practica en tomo a la aparicion de un nuevo modo de hacer
PERIODISMO DIGITAL periodismo y un nuevo pertil profesional surgides a raiz de la revolucion de las | - Periodismo
MNurvas Tecnologias de la Informacion y la constilucion de Internet como el - Comunicacién Audiovisual y Pubficidad
paradigma de la comunicacidn de la Sociedad de la Informacion
) X 45 45 Anglisis semantico, linglistico y pragmatico de los principales géneros - Cornunicacion Audiovisual y Publicidad
GENEROS CINEMATOGRAFICOS codificados por el cine: desde los primeros tiempos hasta nuestros dias.
) 45 3 1.6 Estudio de las diferentes teorias de la entrevista y de su papel en el trabajo - Periodismo
ENTREVISTA PERIODISTICA profesional del pericdista. Andlisis de los diferenies modelos de entrevista - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
perindistica en funcidn de sus objetivos, intereses, contenidos y modas de
difusidn
4.5 2 25 - Periodismo
LA NOTICIA EN TELEVISION Andalisis y produccién del génerg periodistico por excelencia. La redaccion con | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
imagenes. Aplicacion de su lenguaje y caracteristicas propias al medio
televisivo.
Crédilos totales para optativas I_T.Bi
3, MATERIAS QPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrS0
CREDITGS ) ,
DENOMINACION - — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
ANALISIS DE NUEVOS 4.5 4.5 Estruciura actual de los medios de comunicacion en Espafia: Lag nuevas - Periacismo
MOVIMIENTOS MEDIATICOS lusiones y acuerdos de los grupoes multimedia, Estrategia de los grupos de - Convanicacion Audipvisuat y Publictdad
comunicacién en el ambito regional y locak los grandes medios toman
posiciones en €l mercado de ia television de proximidad.
REVISTAS 4.5 45 Analisis de la produceion de revistas en tuncion de sus pubfices, contenides y -« Peripdismo
objetivos comunicativos. Origen. historia y evolucién dentro de los medios de
. comunicacion.
COMUNICACION LOCAL EN
TELEVISION 4.5 4.5 Concepto de comunicacién local, lundamentalmente 1a comunicasidn de - Periodismo
praximidad. L& nueva estructura de medios en Esparia. Auge de [as - Comunicacion Audiovisuat y Publicidad
televisiones locales en nuestro pais: programacion y contenidos de los
canales tocales. La informacion de proximidad.
REALIZACION Y EDICION DE Gonstruceion de un informativo de television incidiendo en ia fase de - Periodismo
INFORMATIVOS EN TELEVISION 4.5 2 2.5 produccion. Elaboracion de escaletas: distribucion de tiempos. El control de - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
realizacion. interpretacion de escenas: [a realizacién imaginativa. Retdrica de
ta realizacion. Tratamientos y técnicas con una o varias camaras en estudio.
RETORICA HASTA EL 8. XIX
45 4.5 Acercamiento a las aportaciones de la retdrica. Estrategias, partes y funciones | - Filologia Romanica
. de la retdrica aplicadas a la comunicacion social moderna.
RETORICA EN EL 8. XX
45 45 Conocimientos de los modos de argumentacion en funcion de los hechos, - Filologia Romanica
valores, y audiencias. La retdrica aplicada a olros modos de comunicacion.
publicidad, audiovisua, etc.
CRITICA PERIODISTICA 45 3 15
Analisis de criticas periodisticas de los espectdculos de la cultura de masasy | - Periodismo
Ye productes culturales.. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para oplativas r—]
- por ciclo

- Curso

DENOMINACION

CREDITOS

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE

CRISTIANISMO

Totales | Tedricos IPracticos! CONOCIMIENTO
clinicos
INGLES PERIODISTICO 4.5 2 25 Introduiccidn tedrico préctico de la lengua inglesa, con especial énfasis en el -Filologia inglesa
vocabulario periodistico.
- Filosofia
- Filosolia det Derecho
H* DF LAS RELIGIONES Y DEL 45 4.5 Conocimiento del fenomeno cultural religioso y del ¢ristianismo, - Filosofia Mosal.

- Historia del Pensamiento y de los movimientos
sociales y Politicos
- Arropologia Sociat




