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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

16732  Resolucién de 15 de octubre de 2010, de la Universidad de Vigo, por la que se
publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Obtenida la verificaciéon del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion
(ANECA),

Acordado el caracter oficial del titulo por acuerdo del Consejo de Ministros de 30 de
octubre de 2009 (publicado en el BOE de 5 de enero de 2010, por resolucién de la
Secretaria de Estado de Universidades de 13 de noviembre de 2009),

Y a efectos de cumplimiento de lo previsto en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001,
de 21 de diciembre, de Universidades, y en la redaccion dada por la Ley Organica 4/2007,
de 12 de abril, que establecen que los Rectores y las Rectoras de las universidades deberan
ordenar la publicacion en el «Boletin Oficial del Estado» (BOE) y en el «Diario Oficial de
Galicia» (DOG), en este caso, del primer inciso del apartado 5.1 de la Memoria para la
solicitud de verificacion de titulos oficiales, segun el anexo | del Real Decreto 1393/2007,
de 29 de octubre, segun comunicado de 14 de octubre de 2008 de la Subdirecciéon General
de Coordinacion Académica y Régimen Juridico del Ministerio de Ciencia e Innovacion,
relativo a la estructura de las ensefianzas, y segun el articulo 26 del Real Decreto 861/2010
de 2 de julio,

Este Rectorado resuelve publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de
Vigo, que se recoge en el anexo a esta Resolucion.

Vigo, 15 de octubre de 2010.—EI Rector, Salustiano Mato de la Iglesia.

cve: BOE-A-2010-16732



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Lunes 1 de noviembre de 2010 Sec. lll. Pag. 91932

ANEXO | (hoja 1 de 3)

Resolucion de 15 de octubre de 2010, por la que se publica el Plan de Estudios de la Titulacion de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidade
de Vigo
Denominacion del Titulo:

GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
POR LA UNIVERSIDADE DE VIGO

Rama de conocimiento a la que se adscribe el Titulo (RD 1393/2007 de 29 de octubre):
CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS

Coadigo de la Titulacion:  P04G190 (Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion.
Campus de Pontevedra)

Distribucion del Plan de Estudios en créditos ECTS:

Tipo de materia Créditos ECTS

Formacion basica 60

Materias obligatorias 132

Materias optativas
Incluye Précticas externas (Proyecto Practico Profesional)
o ' X 36
0 Taller de Précticas Profesionales (a elegir una)
(12 ECTS optativos)
Trabajo de Fin de Grado 12
Total 240
Distribucion de los créditos de la Formacion Basica del Plan de Estudios:
) ! . ECTS
- Materia de la Rama Asignaturas vinculadas
Rama de conocimiento .
(RD 1393/2007 de 29 de octubre) del plan de estudios MATERIA RAVA
ECONOMIA ECONOMiA: ECONOMIA 6
EMPRESA: FUNDAMENTOS DE ORGANIZACION Y GESTION 6
EMPRESA EMPRESARIAL 12
EMPRESA: FUNDAMENTOS DE MARKETING 6
; SOCIOLOGIA: ESTRUCTURA SOCIAL, CONSUMO Y ESTILOS DE
CIENCIAS SOCIALES Y SOCIOLOGIA VIDA 6
JURIDICAS COMUNICACION: TEORIA Y TECNICA DE LA IMAGEN 6 ol
COMUNICACION: IMAGEN CORPORATIVA 6
) COMUNICACION: COMUNICACION ESCRITA 8
COMUNICACION 30
COMUNICACION: TEORIA E HISTORIA DE LA COMUNICACION 6
COMUNICACION: HISTORIA DE LA PROPAGANDA Y LA PUBLICIDAD 6
ARTES Y HUMANIDADES LENGUA LENGUA: LENGUAJE PUBLICITARIO 6 6
Total ECTS 60
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ANEXO | (hoja 2 de 3)

Resolucion de 15 de octubre de 2010, por la que se publica el Plan de Estudios de la Titulacion de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidade de Vigo

ORGANIZACION TEMPORAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA COMUNICACION. CAMPUS DE PONTEVEDRA
CURSO | SEM. ASIGNATURA TIPO | ECTS CURSO | SEM. ASIGNATURA TIPO | ECTS
1 1| ECONOMiA: ECONOMiA B | 6 1 2 | COMUNCACION: COMUNICACION B | 6
. EMPRESA: FUNDAMENTOS DE
1 1 :E“;Gnm ;ElegAanPe‘feBLir'i'nTSR'o fen FB 6 1 2 ORGANIZACION Y GESTION FB 6
P gaego. &g EMPRESARIAL
1 1 COMUNICACION: TEORIA Y PRACTICA 08 6 1 ) SOCIOLOGIA: ESTRUCTURA SOCIAL, | 5
DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA CONSUMO Y ESTILOS DE VIDA 6
1 { COMUNICACION: TEORIA Y TECNICADE | g 6 { 5 COMUNICACION: HISTORIA DE LA - 6
LA IMAGEN PROPAGANDA Y LA PUBLICIDAD
1 1 COMUNICACION: TEORIA E HISTORIA - 6 1 5 | TEORIAYPRACTICADELAS o8 6
DE LA COMUNICACION RELACIONES PUBLICAS
ADMINISTRACION PUBLICA Y ANALISIS ELABORACION DEL MENSAJE
2 ! ESTADISTICO o8 8 2 2 PUBLICITARIO o8 8
) 1 EMPRESA: FUNDAMENTOS DE B 6 5 ) ESTRATEGIAS DE LA o8 6
MARKETING COMUNICACION PUBLICITARIA
ESTRUCTURAS Y ACTIVIDAD DE LA
2 1 CREATIVIDAD PUBLICITARIA 0B 6 2 2| AGENCIA PUBLICTTARIA 0B 6
5 1 TEORIA Y PRACTICA DE LA 08 6 5 ) REDACCION Y LOCUCION 08 6
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA PUBLICITARIA
5 1 COMUNICACION: IMAGEN - 6 5 5 | TEORIAYPRACTICA DE LA 0B 6
CORPORATIVA COMUNICACION TELEVISIVA
METODOS Y TECNICAS DE .
3 1 INVESTIGACION DE MEDIOS Y 08 6 3 2 E‘é’ét}’c’}%\%'rADE LA EFICACIA 0B 6
AUDIENCIAS
i PRODUCCION PUBLICITARIA EN
3 1 DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION 0B 6 3 2 MEDIOS AUDIOVISUALES 0B 6
3 1 PLANIFICACION ESTRATEGICADELAS | o 6 3 5 PLANIFICACION Y GESTION DE 0B 6
RELACIONES PUBLICAS MEDIOS PUBLICITARIOS
, , TECNICAS DE COMUNICACION
3 1 TECNICAS DE PROPAGANDA POLITICA | 0B 6 3 2 ELECTORAL E INSTITUGIONAL 0B 6
3 1| PRODUCCIONPUBLICITARAIMPRESA | OB | 6 3 2| TECNICASDERELACIONES 0B | 6
PUBLICAS
- PRODUCCION PUBLICITARIA EN LA
4 1 OPINION PUBLICA op 6 4 2 | WEBY MULTIMEDIA 0B 6
4 1 TEORIA Y TECNICA DE LA op 6 4 9 PRACTICAS EXTERNAS: PROYECTO | 5 2
COMUNICACION RADIOFONICA PRACTICO PROFESIONAL (%)
TALLER DE PRACTICAS
4 1 CINE Y PUBLICIDAD oP 6 4 2 PROFESIONALES (SEMINARIOSDE | OP | 12
EXPERIENCIAS PROFESIONALES) (*)
COMUNICACION ALTERNATIVA: MEDIOS
4 1 VIRTUALES Y NUEVOS SOPORTES oP 6 4 2 | TRABAJO DEFIN DE GRADO 0B 12
PUBLICITARIOS
PUBLICIDAD, ARTES GRAFICAS Y
4 ! TIPOGRAFIA P 6
4 1 PUBLICIDAD INTERNACIONAL oP 6
4 1 DIRECCION DE COMUNICACION 0B 6
4 q CAMPANAS DE IMAGEN Y DE op 6
RELACIONES PUBLICAS
4 1 COMUNICACION DE CRISIS oP 6
4 1 RELACIONES PUBLICAS Y op 6
COMUNICACION SOLIDARIA
4 1 RELACIONES PUBLICAS Y PROTOCOLO |  OP 6

Optativas: A escoger un total de 36 ECTS de una oferta de doce asignaturas (84 ECTS).
(*) Practicas externas (Proyecto Practico Profesional) o Taller de Précticas Profesionales: a elegir una (12 ECTS optativos).
SEM.: SEMESTRE

FB Formacion basica OB Obligatoria OP Optativa

cve: BOE-A-2010-16732



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Lunes 1 de noviembre de 2010 Sec. lll. Pag. 91934

ORGANIZACION DE LA OFERTA DE CREDITOS ECTS DEL PLAN DE ESTUDIOS POR MODULOS Y MATERIAS
GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA COMUNICACION. CAMPUS DE PONTEVEDRA
MODULO ECTS NMATERIAS ECTS DISTRIBUCION
FUNDAVENTOS Y CONTEXTODE | (. 6 | 42FORMACION BASICA, 12 OBLIGATORIOS Y
LA COMUNICACION 12 OPTATIVOS
. 12 FORMACION BASICA, 84 OBLIGATORIOS Y

COMUNICACION PUBLICITARIA 120 120 | 54 PTATIOS
RELACIONES PUBLICAS, —
COMUNICACION CORPORATIVAE | 66 6 | 4F8§$4/G?\'/%NS BASICA, 36 OBLIGATORIOS Y
INSTITUCIONAL

PRACTICAS EXTERNAS: PROYECTO "

, PRACTICO PROFESIONAL

PRACTICAS 24 ["TALLER DE PRACTICAS PROFESIONALES 24 OPTATIVOS

(SEMINARIOS DE EXPERIENCIAS 12

PROFESIONALES)
TRABAJO DE FIN DE GRADO 12 | TRABAJO DE FIN DE GRADO 12 | 120BLIGATORIOS
OFERTA TOTAL ECTS 288 288
OFERTA TOTAL ECTS
(YA QUE SE DEBEN ELEGIR LAS
PRACTICAS EXTERNAS O EL 276 276
TALLER DE PRACTICAS
PROFESIONALES)
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