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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

3080 Resolucién de 15 de diciembre de 2020, de la Universidad Rey Juan Carlos,
por la que se publica el plan de estudios de Master Universitario en Direccion
de Marketing Internacional.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Fundaciéon madri+d y declarado el caracter oficial del Titulo por
Acuerdo del Consejo de Ministros de 19 de enero de 2018 (publicado en el BOE de 5 de
febrero de 2018, por Resolucién de la Secretaria General de Universidades de 24 de
enero de 2018), este Rectorado, de conformidad en lo dispuesto en el articulo 35.4 de la
Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, reformada por la Ley
Organica 4/2007, de 12 de abril, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la
obtencion del Titulo de Master Universitario en Direccion de Marketing Internacional.

El plan de estudios (5.1 Estructura de las ensefianzas, segun con lo dispuesto en los
articulos 26 y 28 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real
Decreto 861/2010, de 2 de julio) quedara estructurado conforme al anexo de la presente
Resolucién.

Méstoles, 15 de diciembre de 2020.—El Rector, Francisco Javier Ramos Lépez.

ANEXO
5.1 Estructura de las Ensefianzas

Tabla 1.1: Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS

Tipo de materia Créditos
Formacién bésica. 0
Obligatorios. 48
Optativos. 0
Practicas externas. 6
Trabajo Fin de Master. 6

Créditos totales. 60

Itinerario formativo de la ensefnanza

. Créditos . Créditos
Materia Asignaturas ECTS

ECTS Semestre  Caracter

Direccion estratégica de marketing internacional:
Claves de la competencia y el éxito en mercados 6 Primero.  Obligatorio.

Direccion de marketing internacional y 12 globales.

globalizacién de los mercados. : .
Desarrollo del profesional del marketing en un

entorno global. 6 Primero.  Obligatorio.

o o Mercados globales: investigacion e identificacion 6 B Obligatori
Planificacion estratégica de mercados 19 de la propuesta de valor. rimero. Igatorio.
internacionales. - ‘ _ . o

Creacion de valor en mercados internacionales. 6 Primero.  Obligatorio.

cve: BOE-A-2021-3080

Verificable en https://www.boe.es



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Viernes 26 de febrero de 2021 Sec. lll. Pag. 23874
. Créditos . Créditos .
Materia ECTS Asignaturas ECTS Semestre  Caracter
= Gestion economico-financiera de las decisiones 6 Primero. | Obligatorio
Gestion del valor en mercados 12 estratégicas de marketing internacional. : gatorio.
internacionales.
Marketing digital en entornos internacionales. 6 Segundo. Obligatorio.
Entrega de valor al cliente internacional. 6 Segundo. Obligatorio.
Go to Market. 12 ; alizacic
_Estrateg_las de venta y comercializacién 6 Segundo. Obligatorio.
internacionales.
Préacticas en empresa. 6 Practicas en empresa. 6 Segundo. PE.
Trabajo de fin de master. 6 Trabajo de fin de master. 6 Segundo. TFM.

Mas informacion sobre el plan de estudios en la web de la Universidad Rey Juan

Carlos www.urjc.es
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