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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

18029 Resolucién de 15 de octubre de 2021, de ESIC Universidad, por la que se
publican planes de estudios y modificaciones de planes de estudios de
Graduado o Graduada.

Obtenida la verificacion de los planes de estudios por el Consejo de Universidades,
previo informe positivo de la Fundacién para el Conocimiento Madri+d, y acordado el
caracter oficial de los titulos por el Consejo de Ministros de 23 de febrero de 2021
(publicado en el «Boletin Oficial del Estado» de 4 de marzo de 2021 por Resolucion de la
Secretaria General de Universidades de 24 de febrero de 2021),

Este Rectorado ha resuelto publicar los planes de estudios conducentes a la
obtencidn de los titulos oficiales siguientes:

Graduado o Graduada en Administracién y Direccion de Empresas.

Graduado o Graduada en Direccién y Gestion de Empresas en el Ambito Digital.
Graduado o Graduada en Negocios Internacionales/International Business.
Graduado o Graduada en Marketing.

Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.

Los planes de estudio quedan estructurados segun constan en los anexos de esta
resolucion.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 28 del Real Decreto 1393/2007, de 29
de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se
establece el procedimiento para la modificacion de planes de estudios ya verificados, y
previo informe positivo de 23 de febrero y de 28 de abril de 2021 de la Fundacién para el
Conocimiento Madri+d de las modificaciones de los planes de estudios correspondientes
a las siguientes ensenanzas:

Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.
Graduado o Graduada en Negocios Internacionales/Bachelor in International Business.

Este Rectorado ha resuelto publicar las modificaciones de sus planes de estudio,
quedando estructurados segun constan en los anexos de esta resolucion.

Pozuelo de Alarcon, 15 de octubre de 2021.—El Rector, Ramoén Arrilla Llorente.

ANEXO |
Titulo: Graduado o Graduada en Administracién y Direccion de Empresas

Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:

Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 132
Optativos. 18
Practicas externas. 24
Trabajo fin de Grado. 6

Créditos totales. 240
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Itinerario formativo
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1.° 1 Historia. Historia Econémica. FB 6
1.0 1 Matematicas. Matematicas Empresariales. OB 6
1.° 1 Empresa. Introduccion a la Empresa . FB 6
10 1 Derecho. gzgir;t:;ogz; L;Parlc()jl;leds.ionaI, Ppios. Juridicos FB 6
1.0 1 Historia. Historia de las Instituciones Espafiolas. FB 6
1.0 2 Economia. Introduccién a la Economia. FB 6
1.0 2 Matematicas. Matematicas Financieras. 0B 6
1.0 2 Empresa. Introduccion a la Empresa II. oB 6
1.° 2 Derecho. Derecho Mercantil. FB 6
1.0 2 Informatica. Informatica Aplicada a la Empresa. FB 6
2° 1 Contabilidad. Contabilidad Financiera I. 0B 6
21 Comasin ot 2 Va2 wo s
2° 1 Economia. Microeconomia. OB 4,5
2° 1 Estadistica. Estadistica Empresarial I. OB 6
2° 1 Sociologia. Sociologia de la Empresa. FB 6
2° 2 Contabilidad. Contabilidad Financiera Il. OB 45
2° Anual Idioma. Idioma Moderno. FB 6
2° 2 Economia. Macroeconomia. 0B 45
2° 2 Estadistica. Estadistica Empresarial Il. OB 6
2° 2 Marketing. Direccion de Marketing. OB 4,5
2° 2 Empresa. Direccion de Produccién. OB 6
3.° 1 Contabilidad. Contabilidad Analitica. 0B 45
3.0 1 Economia. Régimen Fiscal de la Empresa. OB 4,5
30 1 Empresa. E:ﬁ:;cr(:s: |I.Estratégica y Politica de OB 6
3° 1 Marketing. Direccion Comercial. 0oB 45
3° 1 Finanzas. Direccion Financiera I. OB 6
3.° 1 Estadistica. Métodos de Decision Empresarial. OB 45
3.0 2 Empresa. Sistemas Informativos de Gesti9on. OB 45
30 9 Empresa. g:;i)c;::;): IIﬁstratégica y Politica de OB 6
3.0 2 Empresa. Recursos Humanos. OB 4,5
3.° 2 Contabilidad. Analisis de Balances. OB 45
3° 2 Finanzas. Direccion Financiera I. (0} 6
30 9 Economia. El Entorno Econémico Nacional e OB 45

Internacional de la Empresa.
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4° 1 Derecho. Derecho del Trabajo. OB 6
4° 1 Optativa 1. OP 45
4° 1 Optativa 2. OP 45
4° 1 Optativa 3. OoP 45
4° 1 Optativa 4. OoP 45
4° 1 Reconocimiento Académico de Créditos.  Reconocimiento Académico de Créditos. 0B 6
4° Anual Précticas Externas. Précticas Externas. OB 24
4° Anual Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. OB 6
Optativas 4.° curso
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
40 1 Empresa. glerfvcl;g:gg de Operaciones en Empresas de oP 45
4° 1 Empresa. Juego de Empresas. OoP 45
4° 1 Empresa. Iniciativas Empresariales. OoP 45
4.° 1 Empresa. Comportamiento y disefio organizativo. OoP 4,5
40 1 Derecho. rDeZﬁ:ch)) :dministrativo de los sectores oP 45
4° 1 Contabilidad. Contabilidad de Sociedades. OoP 45
4° 1 Marketing. Marketing Global e Internacional. OoP 45
40 1 Economia. Econometria. OP 45
4° 1 Economia. Analisis Econdmico Internacional. OP 45
4° 1 Economia. Sistema Financiero Espafiol. OoP 45
4.° 1 Marketing. Marketing sectorial. OP 4,5
4° 1 Finanzas. Valoracion y adquisicién de empresas. OoP 45
Itinerario formativo de la ensefianza en modalidad Inglés
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1.0 1 History. Economic History. BE 6
1.0 1 Mathematics. Corporate Mathematics. COM 6
1.0 1 Corporation. Introduction to Corporations I. BE 6
10 1 Law. E;(xzs:éoggtitlniyc's, Basic Principals of BE 6 .
1.0 1 History. History of Spanish Institutions. BE 6 §
1.° 2 Economy. Introduction of Economics. BE 6 § E
1.0 2 Mathematics. Financial Mathematics. COoMm 6 é %
1.0 2 Corporation. Introduction to Corporations II. COM 6 % g
10 2 Law. Mercantile Law. BE 6 % g
32
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1.0 2 Computer Science. ggggtrjet:tairoﬁglence Applied to BE 6
2° 1 Accounting. Financial Accounting I. COM 6
2° 1 Communication. Introductlp n t.o Mallrketlng'and BE 6
Communications in the Firm.
2° 1 Economy. Microeconomics. COM 45
2° 1 Statistics. Corporate Statistics I. COM 6
2° 1 Sociology. Corporate Sociology. BE 6
2° 2 Accounting. Financial Accounting II. COM 45
2° Anual Language. Modern Language. BE 6
2° 2 Economy. Macroeconomics. COM 4,5
2° 2 Statistics. Corporate Statistics II. COM 6
2° 2 Marketing. Marketing Management. COM 45
2° 2 Corporation. Production Management. COM 6
3° 1 Accounting. Analytical Accounting. COM 45
3.0 1 Economy. Corporate Taxation. COM 45
30 1 Corporation, ggﬁttiiglf Management and Corporate COM 6
3.° 1 Marketing. Commercial Management. COM 4,5
3° 1 Finances. Financial Management |. COM 6
3.0 1 Statistics. Corporate Decision Methods. COM 45
3° 1 Corporation. Management Information Systems. COM 45
30 9 Corporation. ﬁgﬁttiiglﬁ Management And Corporate COM 6
3.0 2 Corporation. Human Resources. COM 45
3° 2 Accounting. Balance Analysis. COM 45
3° 2 Finances. Financial Management II. COM 6
30 2 Economy. Natlpnal and Internat!onal Economic COM 45
Environment of the Firm.
4° 1 Law. Labour Law. COM 6
4° 1 Elective 1. EL 45
4° 1 Elective 2. EL 45
4° 1 Elective 3. EL 45
4° 1 Elective 4. EL 45
4° 1 Academic Recognition of Credits. Academic Recognition of Credits. COM 6
4° Anual Internship Placement. Internship Placement. COM 24
4° Anual End of Degree Project. End of Degree Project. COM 6
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Optional Subjects
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
40 1 Gorporation, Operatlops Management in Service EL 45
Corporations.
4° 1 Corporation. Business Simulator. EL 45
4° 1 Corporation. Entrepreneurship. EL 45
4° 1 Corporation. Organizational Behaviour and Desing. EL 45
4° 1 Law. Administrative Law in Regulated Sectors. EL 45
4.° 1 Accounting. Corporate Accounting. EL 4,5
4° 1 Marketing. Global and International Marketing. EL 45
4° 1 Economy. Econometrics. EL 45
4° 1 Economy. International Economic Analysis. EL 45
4° 1 Economy. Financial System in Spain. EL 45
4° 1 Marketing. Sectorial Marketing. EL 45
4° 1 Finances. Corporate Assessment and Acquisition. EL 45
ANEXO Il
Titulo: Graduado o Graduada en Direccién y Gestiéon de Empresas en el Ambito
Digital
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:
Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 132
Optativos. 18
Practicas externas. 24
Trabajo fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1.° 1 Economia Digital. El Ecosistema Digital. OB 6
10 1 Historia. H!sForla de la Empresa y la Economia B 6
Digital. ”
@
1.0 1 Informatica. Informatica Aplicada a La Empresa. FB 6 §
S
1. 1 Empresa. Introduccion a la Empresa. FB 6 Qg
D=
1.° 1 Economia. Microeconomia. FB 6 g g
o £
. . . . N
10 2 Derecho. De(?qtologlq F"rofesmnal y Principios FB 6 < ;
Juridicos Basicos. 832
D g
32
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
10 9 Comunicacion. Introdupcmn a la Comunicacion y el FB 6
Marketing.
1.° 2 Sociologia. La Sociedad Digital. FB 6
1.° 2 Métodos Cuantitativos. Matematicas Empresariales. OB 6
1.0 2 Analisis Econoémico y Financiero. Sistemas de Informacion Contable. OB 6
2° 1 Andlisis Econdmico y Financiero. Contabilidad Analitica. OB 4,5
2° 1 Derecho. Derecho Mercantil. FB 6
2° 1 Métodos Cuantitativos. Estadistica Empresarial. OB 45
2° 1 Direccion de Marketing. Estrategias de Marketing Digital. OB 4,5
2.° 1 Empresa. Organizacién de Empresas. OB 45
2° Anual Idioma Moderno. Idioma Moderno. FB 6
2° 2 Analisis Econdmico y Financiero. Analisis Econémico Financiero. OB 4,5
2° 2 Economia. Macroeconomia. OB 4,5
2° 2 Empresa. Direccién de Operaciones. OB 6
2.0 2 Etica. Etica Empresarial. FB 6
2° 2 Economia Digital. Investigacion de Mercados Digitales. OB 4,5
90 2 Economia Digital. Tgcgologla Operativa de la Economia OB 45
Dig*ital.
Direccion Comercial en Entornos
3.° 1 Direccién de Marketing. Digitales / Sales Management in a Digital OB 6
Environment.
3.° 1 Economia Digital. E-Commerce. OB 6
30 1 Economia Digital. Gestion del Cliente Digital / Digital Client OB 45
Management.
30 1 Economia Digital, Gegtlon de Proyectos Digitales / Digital OB 45
Project Management.
3. 1 Empresa. Management Information Systems. OB 45
Usabilidad y Arquitectura de la
3.° 1 Economia Digital. Informacion / Information Architecture and OB 45
Usability.
3.0 2 Empresa. Human Resources Management. OB 4,5
Gestidn de la Tecnologia y Gobierno de las
3.° 2 Economia Digital. TIC /ICT Governance and Technology OB 45
Management.
3° 2 Analisis Econémico y Financiero. Gestion Financiera / Financial OB 6
Management.
Modelos de Negocio en la Economia
3.° 2 Economia Digital. Digital / Business Models in a Digital OB 45
Economy.
30 2 Direccién de Marketing. Plan dg Marketing Integrado / Integrated OB 6
Marketing Plan.
Creacién de Empresas en Entornos
3. 2 Economia Digital. Digitales / Company Creation in a Digital OB 45

Environment.
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4.° 1 Empresa. Strategic Management. OB 6
4° 1 Optativa 1. OP 4,5
4° 1 Optativa 2. OP 45
4.° 1 Optativa 3. OP 45
4° 1 Optativa 4. OP 45
4° 1 Reconocimiento Académico de Créditos. Reconoglmlento Aggdemmo de. Créditos / OB 6
Academic Recognition of Credits.
4° Anual Practicas Externas. Practicas Externas / External Practices. OB 24
4° Anual Trabajo Fin de Grado. Trapajo Fin de Grado / End Of Degree OB 6
Project.
Optativas 4.° curso
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4° 1 Empresa. Digital Corporate Social Responsability. OP 45
4° 1 Economia Digital. Creatividad Digital / Digital Creativity. OoP 45
N . Métricas y Analiticas en Marketing Digital /
0
4. 1 Direccion de Markeing. Digital Marketing Metrics & Analytics. OP 45
Soluciones de Financiacién para
4° 1 Economia Digital. Emprendedores Digitales / Financing for OoP 45
Digital Entrepreneurs.
4° 1 Empresa. Digital Business and Internationalization. OP 45
4° 1 Empresa. Digital B2B Strategies. OP 45
Cuestiones Juridicas en Entornos
4° 1 Economia Digital. Digitales / Digital Legislation and OoP 45
Regulations.
40 1 Economia Digital. Pll'o.ducmon Dlgltal Avanzada / Advanced oP 45
Digital Production.
Disefio Avanzado de Interfaces de
4° 1 Economia Digital. Usuario / User Interface: Advanced OP 45
Design.
40 1 Economia Digital. Tenglenmas en Negocios Digitales / Digital oP 45
Business Trends.
Gestidn y Direccion de Centros de
4° 1 Direccién de Marketing. Atencidn al Cliente / Customer Services OP 4,5
Management.
Gestidn de Experiencia de Cliente en
4° 1 Direccion de Marketing. Entornos Digitales / Digital Customer OoP 45
Experience Management. 3
§
3
T2
N E
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g
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ANEXO Il
Titulo: Graduado o Graduada en Negocios Internacionales / International Business
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:
Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 150
Optativos. 24
Trabajo Fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1.0 1 Empresa. Fundamentos del Marketing. FB 6
10 1 Empresa. Fundamentos de Economia de la FB 6
Empresa.
1.0 1 Derecho. Derecho del Trabajo. FB 6
1.0 1 Derecho. Derecho Mercantil. FB 6
Inglés aplicado a la Comunicacion Inglés para los Negocios / Business
1.0 1 Empresarial / English Business ges p g FB 6
o English.
Communication.
1.0 2 Economia. Principios de Economia. FB 6
10 2 Empresa, Administracion y Organizacion de FB 6
Empresas.
1.0 2 Contabilidad. Contabilidad Financiera. FB 6
1.0 2 Derecho. Bases Actuales del Sistema Tributario. FB 6
1.0 2 Estadistica. Andlisis de Datos. FB 6
o Entorno Socioecondmico/ Socioeconomic  Entorno Econdmico Internacional/
2. 1 X . . . 0oB 6
Enviroment. Internaciontal Economic Enviroment.
90 1 Qestlon Financiera Empresarial / Business Contabilidad Internacional. OB 6
Financial Management.
2° 1 Derecho Internacional. Derecho Internacional. oB 6
90 1 Informética. Informatica Aplicada a la Gestion de OB 6
Empresas.
2° 1 Idiomas / Languages. Idioma Moderno I. (02} 6
o Gestion Financiera Empresarial / Business = Matematicas de las Operaciones
2. 2 o . ) OB 6 8
Financial Management. Financieras. p
o
Creacion e Internacionalizacion de Operaciones Internacionales / International ¥ §
2° 2 Empresas / Setting up Companies and perac OB 6 32
P Operations. %
Internationalisation. &
NE
o o ) 8&c
o Creacion e Inter.namonallzamonlde Areas y Mercados Internacionales / <9
2. 2 Empresas / Setting up Companies and ) OB 6 w2
e International Areas and Markets. ow
Internationalisation. @ 9
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
2° 2 Idiomas / Languages. Idioma moderno |l oB 6
20 2 Herramientas Cuantitativas para la Gestion ' Investigacion de Mercados OB 6
' Internacional. Internacionales.
30 1 Entqrno Socioecondmico/ Socioeconomic Macroeconomia Internacional. OB 6
Enviroment.
30 1 G_est|or_1 Financiera Empresarial / Business Financiacion Internacional. OB 6
Financial Management.
Direccion Estratégica Internacional de
3° 1 Empresa / International Strategic Cross Cultural Management. OB 6
Management of Companies.
Direccién Estratégica Internacional de Estrategias de Acceso a Mercados
3° 1 Empresa / International Strategic Internacionales / Strategies to Access OB 6
Management of Companies. International Markets.
. . . Politica Internacional de Producto y
3.0 1 _I;_is(::’samentas de Marketing / Marketing Precios / International Product and Pricing OB 6
' Policy.
Entorno Socioecondmico/ Socioeconomic Politica Internacional en el Mundo de los
3.° 2 . Negocios / Internatinal Politics in the OB 6
Enviroment. :
Business World.
I . . . Instrumentos y Operaciones en Mercados
o Gestion Financiera Empresarial / Business . . .
3. 2 Financial Management Financieros / Tools and Operations on the OB 6
9 ' World Financial Markets.
Estrategias Internacionales de Estrategias Internacionales de
3° 2 Comunicacion / International Comunicacion / International OB 6
Communication Strategies. Communication Strategies.
o Herramientas de Marketing / Marketing Transporte, Logistica y Distribucion
3. 2 . OB 6
Tools. Internacional.
o Herramientas de Marketing / Marketing Direccion Internacional de Marketing /
3. 2 . . 0B 6
Tools. International Marketing Management.
Creacion e Internacionalizacion de Mercados Emeraentes / Developin
4° 1 Empresas / Setting up Companies and 9 Ping OB 6
o Markets.
Internationalisation.
” L Global Entrepreneurship e
Creacion e Internacionalizacion de Rt
o . . Internacionalizacién de la Empresa /
4. 1 Empresas / Setting up Companies and . OB 6
P Global Entrepreneurship and Company
Internationalisation. o
Internationalisation.
Direccion Estratégica Internacional de Estrateaia v Direccién Estratéaica /
4° 1 Empresa / International Strategic giay . g OB 6
: Strategy and Strategic Management.
Management of Companies.
40 1 Estrateglas de Marketing / Marketing E-Commerce. OB 6
Strategies.
o Estrategias de Marketing / Marketing Plan de Marketing Internacional / 2
4, 1 ; . . 0B 6 g
Strategies. International Marketing Plan. §
40 2 Optativa 1/ Elective 1. oP 6 R :
S
4.° 2 Optativa 2 / Elective 2. OoP 6 -8
NE
40 2 Optativa 3/ Elective 3. oP 6 §s
. . w2
4° 2 Optativa 4 / Elective 4. OP 6 Q §
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4° 2 Trabajo Fin de Grado / End of Degree. Trabajo Fin de Grado. TFG 6

Optativas 4.° curso

Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4° 2 Optatividad del centro. Etica Empresarial / Business Ethics. OoP 6
40 2 Optatividad del centro. Modelos De Decisién / Decision-Making oP 6

Models.
40 9 Optatividad del centro. Gestlon_ De Proy_ectos Internacionales / oP 6
International Project Management.
Gestion Internacional de los Recursos
4° 2 Optatividad del centro. Humanos / Human Resources International OoP 6
Management.
Historia de la Internacionalizacion
4° 2 Optatividad del centro. Empresarial / International Corporate OoP 6
History.
4° 2 Optatividad del centro. La Unién Europea / European Union. OoP 6
- Relaciones Internacionales y Diplomacia /
o
4 2 Optatividad del centro. Diplomacy And International Relationships. OoP 6
40 9 Optatividad del centro. Gestlonllnternacmnallde Compras / oP 6
International Purchasing Management.
4° 2 Optatividad del centro. Préacticas Externas / Internship Placement. OoP 6
ANEXO IV
Titulo: Graduado o Graduada en Marketing
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:
Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 132
Optativos. 18
Practicas externas. 24
Trabajo fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo

Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos

10 1 Comunicacion. Marketing y Técnicas de Comunicacion FB 6
Interpersonal.

1.0 1 Empresa. Introduccion a la Empresa. FB 6

1.0 1 Estadistica y Matematicas. Matematicas aplicadas al Marketing. OB 6

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2021-18029



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Tl

Num. 264 Jueves 4 de noviembre de 2021 Sec. lll. Pag. 134310
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos

1.0 1 Historia. Historia Econdmica y del Marketing. FB 6

1.0 1 Sociologia. Sociologia de la Empresa. FB 6

1.0 2 Derecho. Derecho Civil. FB 6

1.0 2 Estadistica y Matematicas. Estadistica Aplicada al Marketing. OB 6

10 9 Humanidades. H|st9r|a de la Cultura Comercial y FB 6
Sociedad.

1.0 2 Informatica. Informatica Aplicada al Marketing. FB 6

1.0 2 Marketing. Introduccion al Marketing. OB 6

2° 1 Analisis Econdmico-Financiero. AnaI|S|§ Econdmico-Financiero en OB 45
Marketing I.

90 1 Derecho. Derecho Mercantil: Regulacion Juridica del OB 45
Mercado.

2° 1 Economia. Economia I: Microeconomia. FB 6

2° 1 Organizacion. Direccion Estratégica. oB 45

2° 1 Psicologia. Psicologia Aplicada al Marketing. OB 45

2° 2 Idioma. Idioma Moderno. FB 6

2° 2 Andlisis Economico-Financiero. Analisis Economico-Financiero en OB 45
Marketing II.

90 9 Derecho. Dergcho del Trabajo y de la Seguridad OB 45
Social.

2° 2 Economia. Economia Il: Macroeconomia. OB 6

2° 2 Estadistica y Matematicas. Metodqs de Decision Aplicados l OB 4,5
Marketing.

2° 2 Marketing. Marketing Estratégico. OB 45

90 9 Deontologfa. Responsgbllldad y Marketing Social FB 6
Corporativo.

30 1 Marketing. Pgl!tlca de Comunicacion y Publicidad OB 6
Digital.

3.0 1 Marketing. Politica de Producto. OB 6

3° 1 Marketing. Investigacion de Mercados I. OB 45

3.° 1 Marketing. Direccion de Ventas. OB 45

3.0 1 Marketing. Comportamiento del Consumidor. OB 45

3.0 1 Marketing. Marketing Industrial y de Servicios. OB 45

30 9 Marketing. Polltlcg Qe Distribucion y Comercio OB 6
Electrénico.

3° 2 Marketing. Politica de Precios y Costes. (02} 6

3° 2 Marketing. Investigacién de Mercados . 0oB 45

3° 2 Marketing. Técnicas de Negociacion Comercial. OB 45

3.° 2 Marketing. Marketing Relacional, Directo e Interactivo. OB 45
Marketing, Sistemas de Informacién

3.0 2 Marketing. aplicados y Automatizacion basada en OB 45

datos.
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos

4° 1 Marketing. Plan de Marketing. oB 6

4° 1 Optativa 1. OP 45
4° 1 Optativa 2. OP 45
4° 1 Optativa 3. OoP 45
4° 1 Optativa 4. OoP 45
4° 1 Reconocimiento Académico de Créditos.  Reconocimiento Académico de Créditos. 0B 6

4° Anual Précticas Externas. Précticas Externas. OB 24
4° Anual Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. OB 6

Optativas 4.° curso

Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1 Marketing. Marketing Global e Internacional y Comercio Exterior. OoP 45
1 Empresa. Direccion de Recursos Humanos. OP 45
1 Marketing. Marketing y Direccién de Comunicacion. OoP 45

1.0 Organizacion. Andlisis y Prevision de Ventas. OoP 4,5
1 Empresa. Direccion de Produccion. OP 45
1 Marketing. Marketing Interno. OP 45
1 Marketing. Marketing y Direccion de Comunicacion. OoP 45
1 Marketing. Marketing Politico. OoP 45
1 Marketing. Marketing Sectorial. OP 45
1 Marketing. Estrategias de Marketing Digital. OP 45
1 Marketing. Analiticas y Métricas de Marketing Digital. OoP 45
1 Marketing. Nuevas Tendencias en Marketing y Ventas. OoP 4,5

Itinerario formativo de la ensefianza en modalidad Inglés

curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1 Commkn et peor o
1.0 1 Business. Introduction to Corporations. BE 6
1.0 1 Statistics and Mathematics. Mathematics applied to Marketing. COM 6
1.0 1 History. Economic and Marketing History. BE 6
1.0 1 Sociology. Corporate Sociology. BE 6
1.0 2 Law. Civil Law. BE 6
1.0 2 Statistics and Mathematics. Applied Statistics to Marketing. COM 6
10 9 Humanities. g(i)s;i(;?; .of the Commercial Culture and BE 6
1.0 2 Computing. Computer Science Applied to Marketing. BE 6
1.0 2 Marketing. Introduction of Marketing. COM 6
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curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
o . . . Economic-Financial Analysis in
2. 1 Economic Environment Analysis. . COM 45
Marketing I.
90 1 Law. Mercantile Law: Legal Regulation of the COM 45
Market.
2° 1 Economy. Economics I. Microeconomics. BE 6
2° 1 Organization. Strategic Management. COM 45
2° 1 Psychology. Psychology Applied to Marketing. COM 45
2° 2 Language. Modern Language. BE 6
2° 2 Economic Environment Analysis. Economlc-Flnanmal Analysis in COM 4,5
Marketing Il
2° 2 Law. Labour and Social Security Law. COM 45
2° 2 Economy. Economics II: Macroeconomics. COM 6
2° 2 Statistics and Mathematics. DeC|ss!on Making Methods Applied to COM 45
Marketing.
2° 2 Marketing. Strategic Marketing. COM 45
90 9 Deontology. Respopsablllty and Corporate Social BE 6
Marketing.
30 1 Marketing. Commyplcatlon Policy and Digital COM 6
Advertising.
3.0 1 Marketing. Product Policy. COM 6
3° 1 Marketing. Market Research I. COM 45
3.° 1 Marketing. Sales Management. COM 4,5
3.° 1 Marketing. Consumer Behaviour. COM 45
3° 1 Marketing. Industrial and Services Marketing. COM 45
3° 2 Marketing. Distribution Policy and eCommerce. COM 6
3° 2 Marketing. Price ando Cost Poalicy. COM 6
3° 2 Marketing. Market Research 1. COM 45
3.° 2 Marketing. Commercial Negotiation Techniques. COM 45
30 2 Marketing. Relatlopal, Direct and Interactive COM 45
Marketing.
30 9 Marketing. Applled Informatlon Systems and Data COM 45
Driven Marketing.
4° 1 Marketing. Marketing Plan. COM 6
4° 1 Elective 1. EL 45
4° 1 Elective 2. EL 45
4° 1 Elective 3. EL 45 §
[o]
4° 1 Elective 4. EL 45 E
Q2
4° 1 Academic Recognition of Credits. Academic Recognition of Credits. COM 6 S g
<2
4° Anual External Practices. External Practices. COM 24 § =
4.° Anual End of Degree Project. End of Degree Project. COM 6 E §
88
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Optional Subjects
urso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4 1 Marketing. Global Marketing and International Trade. EL 45
4 1 Business. Human Resources Management. EL 45
4 1 Marketing. Marketing and Communication EL 45
Management.
4 1 Economy. Sales Analysis and Forecast. EL 45
4 1 Business. Production Management. EL 45
4 1 Marketing. Internal Marketing. EL 4,5
4 1 Marketing. Marketing and Communication EL 45
Management.
4 1 Marketing. Political Marketing. EL 45
4 1 Marketing. Industry-Specific Marketing. EL 45
4 1 Marketing. Digital Marketing Strategies. EL 4,5
4 1 Marketing. Analytics And Metrics Of Digital Marketing. EL 45
4 1 Marketing. New Trends in Marketing and Sales. EL 45
ANEXO V
Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:
Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 132
Optativos. 18
Practicas externas. 24
Trabajo fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1 1 Economia. Principios de Economia. FB 6
1 1 Publicidad. Marketing. (02} 6
1 1 Comunicacion. Teorias de la Comunicacion. FB 6 3
(0]
1 1 Historia. Historia del Mundo Actual. FB 6 §
Qs
1 1 Humanidades. Lenguaje en la Publicidad y la Empresa. FB 6 § Z
1 2 Publicidad. Fundamentos de la Publicidad. OB 6 § %
N ¢
1 2 Relaciones Publicas. Fundamentos de las Relaciones Publicas. 0B 6 E §
o
1 2 Comunicacion. Teoria de la Informacién. OB 6 ﬁ é
3=
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos

1 2 Sociologia. Estructura Social Contemporanea. FB 6

1 2 Informatica. Nuevas T(?cnolog|as y Sociedad de la FB 6
Informacion.

2 1 Empresa. Organizacién y Administracion de FB 6
Empresas.

2 1 Publicidad. Planificacion Estratégica Publicitaria. OB 6

2 1 Ciencias Sociales. Sociologia del Consumo. OB 6

2 1 Recursos Profesionales. Documentacién Informativa. OB 6

Principios Juridicos Basicos: Deontologia  Ppios. Juridicos Basicos: Deontologia
2 1 : : FB 6
Profesional e Igualdad. Profesional e Igualdad.

2 2 Derecho. Derecho de la Comunicacion. FB 6

2 2 Relaciones Publicas. Direccion de Comunicacion. OB 6

2 2 Publicidad. Estrategias Creativas en Publicidad. OB 6

2 2 Recursos Profesionales. Lenguaje y Tecnologias Audiovisuales. OB 6

2 Anual Idioma. Idioma Moderno. FB 6

3 1 Publicidad. Creqtlyldgd en la Elaboracion del Mensaje OB 6
Publicitario.

3 1 Relaciones Publicas. Plgn!flca0|on Estratégica de las Relaciones OB 6
Publicas.

3 1 Relaciones Piblicas. Tgcrycas y Recursos de Relaciones OB 6
Publicas.

3 1 Recursos Profesionales. Disefio Gréfico y Direccion de Arte. OB 6

3 1 Comunicacion. Estructura del Sistema de Medios. OB 6

3 9 Relaciones Piblicas. Procesqs Periodisticos y Relaciones con OB 6
los Medios.

3 2 Relaciones Publicas. Gestién de la Comunicacion. OB 6

3 2 Publicidad. Empresa Publicitaria y Gestion de OB 6
Cuentas.

3 2 Publicidad. Investlg_acmn de Audiencias y Planificacion OB 6
de Medios.

3 2 Recursos Profesionales. Comunicacién Multimedia. OB 6

4 1 Comunicacion. Metodo.s dej'lnvesngamon en OB 6
Comunicacion.

4 1 Optativa 1. OoP 6

4 1 Optativa 2. OoP 6

4 1 Optativa 3. OP 6

4 1 Reconocimiento Académico de Créditos.  Reconocimiento Académico de Créditos. OB 6

4 Anual Practicas Externas. Préacticas Externas. OB 24

4 Anual Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. OB 6

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2021-18029



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Tl

I
Num. 264 Jueves 4 de noviembre de 2021 Sec. lll. Pag. 134315
Optativas 4.° curso
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4 1 Publicidad. Publicidad Interactiva. OP 6
4 1 Relaciones Publicas. Estadistica Aplicada a la Comunicacién. OoP 6
4 1 Psicologia. Psicologia de la Comunicacién. OoP 6
4 1 Publicidad. Publicidad y Cultura de Masas. OP 6
4 1 Publicidad. Redaccion Publicitaria. OoP 6
4 1 Relaciones Publicas. Cultura e Imagen de la Empresa. OoP 6
4 1 Relaciones Publicas. Relaciones Publicas Especializadas. OoP 6
4 1 Comunicacion. Arte y Cultura Contemporanea. OoP 6
4 1 Comunicacion. Opinién Publica. OoP 6
ANEXO VI (MODIFICACION)
Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:
Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 132
Optativos. 18
Practicas externas. 24
Trabajo fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1 1 Economia. Principios de Economia. FB 6
1 1 Publicidad. Marketing. OB 6
1 1 Comunicacion. Teorias de la Comunicacion. FB 6
1 1 Historia. Historia del ’Mundo Actual y Cultura FB 6
Contemporénea.
1 1 Publicidad. Fundamentos de la Publicidad. OB 6
1 2 Humanidades. Lenguaje en la Publicidad y la Empresa. FB 6
1]
1 2 Relaciones Publicas. Fundamentos de las Relaciones Publicas. OB 6 §
Q
1 2 Comunicacion. Teoria de la Informacién. OB 6 2 §
Q32
1 2 Sociologia*. Estructura Social Contemporanea. FB 6 2 é
. ) NE
1 9 Informética. Nuevas Tgcnologms y Sociedad de la FB 6 §s
Informacion. S
o]
2
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
9 1 Empresa. Organizacién y Administracion de FB 6
Empresas.
2 1 Publicidad. Planificacion Estratégica Publicitaria. 0B 6
2 1 Ciencias Sociales. Sociologia del Consumo. OB 6
2 1 Recursos Profesionales. Documentacion Informativa. oB 6
2 2 Derecho. Derecho de la Comunicacién. FB 6
Principios Juridicos Béasicos: Deontologia  Principios Juridicos Basicos: Deontologia
2 1 : : FB 6
Profesional e Igualdad. Profesional e Igualdad.
2 2 Relaciones Publicas. Direccion de Comunicacion. (02} 6
2 2 Publicidad. Estrategias Creativas en Publicidad. OB 6
2 2 Recursos Profesionales. Lenguaje y Tecnologias Audiovisuales. OB 6
2 Anual Idioma. Idioma Moderno. FB 6
3 1 Publicidad. Creqtlyldgd en la Elaboracion del Mensaje OB 6
Publicitario.
3 1 Relaciones Piblicas. Plgn!ﬂcamon Estratégica de las Relaciones OB 6
Publicas.
3 1 Relaciones Piblicas. Tgcqlcas y Recursos de Relaciones OB 6
Publicas.
3 1 Recursos Profesionales. Disefio Grafico y Direccion de Arte. OB 6
3 1 Comunicacion. Estrggturg del Sistema de Medios OB 6
Publicitarios.
3 2 Relaciones Piblicas. Procesqs Periodisticos y Relaciones con OB 6
los Medios.
3 2 Relaciones Publicas. Gestion de la Comunicacion. OB 6
3 9 Publicidad. Empresa Publicitaria y Gestién de OB 6
Cuentas.
3 2 Publicidad. Planificacion de Medios y Audiencias. OB 6
3 2 Recursos Profesionales. Comunicacion Digital Multimedia. (02} 6
4 1 Comunicacion. Meétodos de Investigacion en OB 6
Comunicacion.
4 1 Optativa 1. OoP 6
4 1 Optativa 2. OoP 6
4 1 Optativa 3. OP 6
4 1 Reconocimiento Académico de Créditos.  Reconocimiento Académico de Créditos. 0oB 6
4 Anual Practicas Externas. Préacticas Externas. OB 24
4 Anual Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. OB 6 2
és
. o 2
Optativas 4.° curso 82
D=
oy
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos § E
<,': 3]
4 1 Publicidad. Publicidad Interactiva y Digital. OP 6 g %
@ o
4 1 Relaciones Publicas. Estadistica Aplicada a la Comunicacion. OoP 6 85
o>
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4 1 Psicologia. Psicologia de la Comunicacion. OoP 6
4 1 Publicidad. Publicidad y Cultura de Masas. OoP 6
4 1 Publicidad. Redaccion Publicitaria. OoP 6
4 1 Relaciones Publicas. Cultura e Imagen de la Empresa. OoP 6
4 1 Relaciones Publicas. Relaciones Publicas Especializadas. OoP 6
4 1 Comunicacion. Arte y Cultura Contemporanea. OoP 6
4 1 Comunicacion. Opinién Publica. OoP 6

ANEXO VII (MODIFICACION)

Graduado o Graduada en Negocios Internacionales/Bachelor in International
Business

Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS:

Tipo de materia Créditos
Formacion basica. 60
Obligatorios. 136,5
Optativos. 13,5
Practicas Externas 24
Trabajo Fin de Grado. 6

Créditos totales. 240

Itinerario formativo

Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
1 1 Empresa. Fundamentals of Marketing. FB 6
1 1 Empresa. Fundamentals of Business Economics. FB 6
1 1 Derecho. Labour Law. FB 6
1 1 Derecho. Business Law. FB 6

Inglés aplicado a la Comunicacion
1 1 Empresarial / English Business Business English. FB 6
Communication.

1 2 Economia. Principles of Economics. FB 6
1 2 Empresa. Business Administration and Organisation. FB 6
1 2 Contabilidad. Financial Accounting. FB 6
1 2 Derecho. Current Tax Bases of the Tax System. FB 6
1 2 Estadistica. Data Analysis. FB 6
2 1 Entgrno Socioeconomico/ Socioeconomic International Economic Environment. OB 6
Enviroment.
9 1 Gestién Financiera Empresarial / Business Intemational Accounting. OB 6

Financial Management.
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
2 1 Derecho Internacional. International Law. OB 6
2 1 Informatica. Applied Computing for Business OB 6
Management.
2 1 Idiomas / Languages. Mondern language |. (02} 6
2 2 G.es“"’.‘ Financiera Empresarial / Business Mathematics of Financial Operations. OB 6
Financial Management.
Creacion e Internacionalizacion de . .
2 2 Empresas / Setting up Companies and Intemational Operanons & Global OB 6
o Entrepeneurship.
Internationalisation.
Creacion e Internacionalizacion de
2 2 Empresas / Setting up Companies and International Areas and Markets. OB 6
Internationalisation.
2 2 Idiomas / Languages. Modern Language II. (02} 6
9 9 Herrampntas Cuantitativas para la Gestion International Market Research. OB 6
Internacional.
Entorno Socioecondmico/ Socioeconomic . .
3 1 . International Macroeconomics. 0oB 6
Enviroment.
3 1 Qestlop Financiera Empresarial / Business International Financing. OB 6
Financial Management.
Direccién Estratégica Internacional de
3 1 Empresa / International Strategic Cross Cultural Management. OB 6
Management of Companies.
Direccion Estratégica Internacional de
3 1 Empresa / International Strategic Strategies to Access International Markets. OB 6
Management of Companies.
3 1 _I;_i:;lr:mentas de Marketing / Marketing International Product and Pricing Policy. OB 6
3 2 Entqrno Socioeconomico/ Socioeconomic International Politics in the Business World. OB 6
Enviroment.
Gestion Financiera Empresarial / Business  Tools and Operations on the World
3 2 . . . . OB 6
Financial Management. Financial Markets.
Estrategias Internacionales de
3 2 Comunicacién / International International Communication Strategies. OB 6
Communication Strategies.
Herramientas de Marketing / Marketing Transport, Logistics, and International
3 2 o 0B 6
Tools. Distribution.
3 2 _II-_|onrIr:m|entas de Marketing / Marketing International Marketing Management. (02} 6
Creacion e Internacionalizacion de
4 1 Empresas / Setting up Companies and Developing Markets. OB 6
Internationalisation. 3
(0]
Direccién Estratégica Internacional de §
4 1 Empresa / International Strategic Strategy and Strategic Management. OB 6 g z
Management of Companies. 3
=S
. . . NE
4 1 Estrateglas de Marketing / Marketing E-Commerce. OB 45 S c
Strategies. <2
ok
4 1 Elective 1. OoP 45 o2
s =
3=
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Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos
4 1 Elective 2. OoP 45
4 1 Elective 3. OP 4,5
4 Anual Practicas Externas / Internship Placement.  Internship Placement. PE 24
4 Anual Trapajo Fin de Grado / End of Degree End of Degree Project. TFG 6

Project.
Optativas 4.° curso
Curso Semestre Materia Asignatura Caracter Créditos

4 1 Optatividad del centro. Etica Empresarial / Business Ethics. OoP 45

4 1 Optatividad del centro. Modelos De Decision / Decision-Making oP 45
Models.

4 1 Optatividad del centro. Gestlon. De Proygctos Internacionales / oP 45
International Project Management.
Gestion Internacional de los Recursos

4 1 Optatividad del centro. Humanos / Human Resources International OoP 45
Management.
Historia de la Internacionalizacion

4 1 Optatividad del centro. Empresarial / International Corporate OP 45
History.

4 1 Optatividad del centro. La Unién Europea / European Union. OP 45

Relaciones Internacionales y Diplomacia /
4 1 Optatividad del centro. International Relations, Diplomacy and OP 45
Corporate Diplomacy.

Gestion Internacional de Compras /

4 1 Optatividad del centro. International Purchasing Management. OP 45
Gestion de Proyectos ante Instituciones
4 1 Optatividad del centro. Multilaterales / Multilateral Institutions OP 45

Project.
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