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cumplimentadas las previsiones del articuio 130 de la wgente
Ley de Procedimiento Administrative y previa aprobacitn de
la Presidencia del Ciobierno, de acuerdo con io preceptuado
en i articule 13, parrafo siete, da la Ley de Régimen Juridico
de -la Administracion del Estado, he tenitke & bien disponer
1o sigutente: )

1» Bn la Subdireccion General de Expansion y Relaco-
nes Comerciples, iz Seceion IV, de nada Direccion de «Fo-
mento de la Exportaciéns, guedars constituida de la sizuiente
forma:

Nepociade primero: Oficina de Créditp y Segureo de Crédifo
& la Exportacion.

Negociado segundo: Oficina de sistemas de Fomento de la Ex-
portacion,

Nepocindo tercero: Oficina de Estudios v Provectos.

20 En ia Comisaris Genernl de Ferlas y Promocion Co-
mereial, g Seccién denominada «Subeomisaria de Feriass, que-
dara constiiuitda de la gigulente forms:

Negociado primere: Oficing de Ferlas en Europa.

Negociado segundo: Oficinn de Perlas en América.

Negociado tercero: Oficing de Ferlas en Asia, Africa v Oceanis.
Negociado cumrio; Oficing de Ferims Interiores,

32 En la Comisaria General de Perlas y Promocion Co-
mercial, la Seccién denomineds «Subcomisariz de Proemoeion
Comercialy guedard constituide de iz sigulente forma:

Negociade primerp: Oficing de Informecién y Publicidsd.

Negociado segundo: Oficina de Camaras Espafiolas de Covher-
clo en e} extranjero,

Negoctado terceror Oficina de Misiones Comerciales v otras
Promociones Comerciales. :

4+ 1a Bubdireccion Genera! de Inspeccidn y Normaliza-
¢idn del Comercio Pxterlor guedars constituida de in siguien-
te forma:

Seccion primera.—Servicio Central de Inspeccidén del Co
mereio Exterior:

Negocinde primerc: Oficina & Inspeccidn de Exportacion
Negocidgdo segundo: Oficine de Inapecciéh de Importucion.
Negociado tercero: Labhoratorio Central de Inspeccidn,

Seccion segundn.—Gabinete Téenleo:

Negociado primero: Oficing Comergial,
Negociede segundg: Ofipina de Registro Qeneral v Especiales,
Negoclado fereero: Oficina Administrativa,

Secclon tercera.—Servicie de Normalizacion Comercinl:

Negociado primero: Oficing de Productos Agroindustiricles y
sus’ Derivados,

Negociado segundo: Oficing de Productos Animales ¥y sus De-
rivados,

Negociado tereero: Oficina de Produstos fndustréales,

82 La Seccitn denominady «Seeretaric General de i Di-
receitn Generzl de Politiea Comercisly quedard de la forma
slguiente: :

Negociado primerc: Oficing de Presupnestos y Contahilidad.
Negociado segundo: Oficina de Reclamaciones Comercisles.

6° Se crea ia Comisién Coordingdora de Expension Co-
mercial, que, presidida por el Subsecretaric de Comerclo, esta-
ra integrads por el Director general de Politiea Comercial, el
Director-general del Comercio Exterior, el Director general del
Instituto Espafiol de Moneds Exiranjera, e Subdirector ge-
neral de Mxpanelon y Relaclonez Comercinles, ¢] Comisatio
genieryl de Ferlas v Promoei6tn Comercipl, el Subdirector gene-
ral de Inspecclén y Normelizacion det Comercid Exterior y el
Secretarlo general de la Direceldn Genersl de Politica Comer
clal, gue actnara como Secretario de la Comisiom.

Lo que comunico &8 VV. II. para su conochniento v efectos,
Digs guarde » VV. IL. muchos sfos.
Madrid, 20 de marzo de 1969,

GARCIA-MONCD

r

Ilmes. Sres, Subsecretario de Comerciec 3 Director general de
Palitica Comercinl

MINISTERIO |
DE INFORMACION Y TURISMO

ORDEN de 17 de jebrero de 1969 por la gue 3¢ 4
nueng redaccién al ertienio 73 de lu Orden de 31 de
enero de 1964, por in que se aprobd gl Reglumento
Repulador del Ejercicio de Actividades Turistico-
Informativas Privadas.

[lustrisitnos sefiores:

Reorganizado este Ministerio 'por Deereto 64/1968. de 18 de
enero. se hace necesario adaptar a la nueva situaclon organica
1a representaciom de este Departamento eh la Comision Mixts
de Vigilancia & que se refleren los articulos 74 y siguientes de
Is Orden de 31 de enero de 1864, por la que se aprobéd el Re-
glmnento Regulador del Ejercicio de Actividades Turistico-In-
formativas Privadas,

En consecuencia, de conformidad con ia propuesta formuia-
da por ia Direccién General de Empresas v Actividades Turis-
ticas, se da nueva redaccion al articulo 75 de la Orden de este
Departemenio de 31 de enero de 1864, por la que se aprobé el
Reglamenio Regulador del Biercleio de Actividades Turistico-
Informativas Privadas

Por todo ello, ¥y en virtud de las atribuciones gue me estan
eonferidas, he tenido a bien disponer:

Articulo fnlea—EI articulo 75 del Reglamento Regulador
del Ejercicio de Actividades Turistio-Informativas Privadas,
aprobado por Orden de oste Ministerio de 31 de enerc de 1864,
tendra en lo sucesivo lp sigulente redaceidn:

cArticulo 75 1. Formaran parte de la Comision Mixta de
Vigilancia, como trepresentanies del Ministerio, el iustrisimo
sefior Subdirector general de Empresas y Aetividedea Turisti-
cas, e Jefa de la Seceidn de Actividades Turisticas de is Diree.
cion General de Empresas v Actividades Tubisticas y el Jefe de
ig Beceitn de Inspeceion v Reclamaelones de la expresada Di-
recelim General
" Como suplentes actusrdan el Jefe del Negocisdo de Recla-
macionies de la Seecion de Inspeceldn v Reclamaciones de la
mencionada Dirgceion General ¥ un funcionario adserito a la
expresadn Direccion General de Empresas y Actividades Tu-
risticas, desighado a tal efecto por el ilustrisiino sefior Director
general.

2. En representacion de la OrganiZaclon Sipdical formarin
parte de diche Comisién ifres personas designadas por el Mi-
nigtro de Informacion y Turlsmo, s propuesta de ja Organi-
Zagion 8Sindical, a través del Sindicato Nacional correspondienta,
De igusi forma eeran designsdasz dos persgnas para gue actiden
como suplentes, en defecto de las anteriores.

3. Correspondera la Presidenciz de la Comisidn al Subdi-
rector general de Empresas ¥ Actividades Turisticas, v la
Vicepresidencia, al Jefe de la Seccitm de Actividades Turisticas
de Ia Direcclon General de Empresas y Actividades Turisticas,
getuendo los restantes componentes de la Comilatén como Voo
cales de la mismea. v siendo Secretario el Jefe del Negociado
de Profesiones Turisticas ¥ Actividades Informativas, depen-
diente de la Beceion de Actividades Turisiicas de la expresads
Direceion General, quien ssislirs a las reuniones eon vo¥, pero
sin voto.y

La que comunica a VV. II para su conocimiento y efectos.
Digg guarde a VV. II. muchos ahos.
Madrid, 17 de febrero de 1989

FRAGA IRIBARNE

Iimoe 8res. Subsecretaric de Informacién y Turlamo y Direc-
lorés generales de Promoeion del Turismo y de Empresas
¥ Actividades Turisticas.

ORDEN de 24 e jebrero de 1969 por lu Qque se
define et conceplo de medio y erclusiva dexde el
punto de vista estrictemente publicitario.

- Husirisimeo seftor

Desde la promulgaciin de la Ley 6171964, de 11 de junie,
que aprobd sl Estatuto de iz Publicidad, hs conatituido pre-
ocupacién permenente de los profesionales de la actividad pu-
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plicitaria acotar y definir con in mayor precision lo que desde
el punto de vists estriciamente phblicitario ha de entendarse
como medio de difusion.

Atendida }a fmporlancia de ia cuestion, de la gue se deri-
van importantes consecwencias en el plane juridico y profe-
sional, también Ja Administracién se preocupd desde el primer
momento en recabar el parecer ¥ opinion de los sectorea in-
Leresndos

Por wdo ello, ¥y en ejercicio de ias facuitades que me con-

fiere ol wriicuio 52 de la Ley citada al! prineipio. he tenido

a bien disponer:

Articuio 1° Tendran la consideracion de medio log Orga-
nos de Informecidn de la Administracion 5 del Movimiento
¥y izs Emipreaps o Entidades privadas con personalidad y capa-
cided juridiea sufigientes para actuar profegionalmenie que
titulare; de elementos materiales susesptibles da ser ytilizedos
eoino vehieulos de difusién publicitaria, les expliotan de forma
orgenizads, sistemalica ¥ Labltual, cediendo a tal fin sus es-
pacios o tiempos mediante uns contraprestacién en dinero.

Art. 20
cidad :

a) Las Empresas {ue con ia organiZacion adecusds y la
debida autorizscion se constituyan con l& finalidsd de explotar

Tendran la consideracion de Ei-:clusivss de Publi-

profesionalmente ¥ con ecardcter exclusivo, de forma total o

parpial, la publicidad que se difunda g travée de unoc o varios
medios,

b) Los Departamentos de explotkcldn pubiiciteria de lcs
medios v de los snunciantes. .

Art. 3 Los Organcs e Informscion de la Administracion
¥ del Movimiento, asi ecomo agquellas Empresas o Entidades
privadas e neturaleza periodistica ¢ radiotiifusors, no podrin
tener intereses econdmices en ninguna clase de Agencia o Em-
presg de Publicidad, ni éstax en aguéllas,

Art. 40 Las Empreess, Entidades, Ascelactones, Organistnos,
etodters, industrialas, comerciales, de servicloa, ete., cuye prin-
cipal ocbjsto socin]l no ses Ia explotacion puhlmitarla. de so-
pories e su propledad, podran:

) Ceder su- exploiacién comercial publicitaria. a Agencias
o Empresss de Exclusivas,

o) Constituir & tal fin uns Ageticia o Empresn de Exclusiva.

Att, 3* La contratficion de bienes o elementos materisles
Susceptibies de utilizecidn como vehiouios de difusion publicl-
taria, cuys titularidad corresponda a personas que ne lengan
la consideractdn da medio {(foldo de ung tlends, bandercla de
un comercip, eic.), podri pactarse pOr lss Agencfas o por los
anuncipates, directamente. con los titulares de los citados bie-
nes o -elementos,

Lo que comunico & V. I para su conveimiente 3 efectos.
Dioe guardes 2 V. I muchos sftos
Madrid, 34 de febrerc de 18488,

FRAGA IRIBARNE

ilimo. §r. Subsecreiario de Informacion y Turismo.

ORDEN de 17 de febrero de 1969 por la que se
desarrolla el Decrefo de publicidad exterior.

Tlustrisimo sefior:

Fl Dacreto 917/1947, de 20 de abrll, superando ia dispersion
y fraginentacidn de laa normss precedentes, reguld son caracter
unitario aguella modalidad de activided publicitaria gque se
carasterismbe por la naturaleza del medio de difusibn ¥ la
ublcacion de Ios destinetarios del mensaje.

Transewrrido el tiempo suficlente desde su promulgecion y
consiguientemente el plazo requerido pars la adaptacidn de ls
realidad a la nueva normaetive. se esti en el caso de proceder
a desarrallar, denire del amhbilp de competencia de este Mi-
‘nisterto, los precepios de diche Desneio.

Bn su virtud, ¥ en uso de las faonliades que ma confiere el
articitio 13 del Decreto de referencia, he tenido a blen disponer:

Artieulo 10
tara pupleidad exterior tods represantscidn griflca o texto
pubiicitario que se preasnte en sopories situsdos en las facha-
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Con caracter meramente enwmeiatlvo, se repu-

dag, medianeras, cerramtientos, postes, taroles. columnas, elce-

‘ters, de los eeniros urbancs o en el campo; en el interier ©

sxterior de vehisulos de servicios publicos; en Ins zonas de
utidizaplon general de estaciones de ferrocarril. metropolitanocs.
Empresas de transporte terresire, aervpuerios y puertos, spar-
camienios; campos de [uthol, wnstalaciones deportivas. campings,
plazgs de tonos, et mMenszjes comerciales transmitidos a tra-
vés de megafonos, amplificadores de sonido, ete, de caracter
fijo ¢ itinerante; anuncics luminosos, permmanentes o intermi-
tentes, de jluminsacidn propis o reflectants, total o parciakmente
pubHelfarios.

Art. 2+ Sin perjuicio de las concrelas autorizagiones a gue
s¢ reflere £l parrafo primero del articulo 11 de! Decreto de
referencih, el ejevcicio de la sactividad de publicidad exterior
requerird la previs inscripeion en el Registro General de Pu-
blicidad de la persona fisiea ¢ juridica que pretenda efectuarla,
con ia sola excepeldn a gue se reflere el articulo 18 de e
Ley 61/1664.

Art, 3¢ A loz efectos prevenidos en el articulo anierior.
tendran la consideracion de medic aquellas Empresas gue, per-
manentemente ¥ obino mctivided empresaris] unies. utilicen so-
nortés de su propieded como medie de difusidn publieitaria,
procediendo a la contratacion de sus espacios mediante una
gontraprestacién en dinero.

Art. 47 Las Empresas que profesionalmente se dediquen al
ejerclcio de la actividad deberin nottficar a la Unidad Central
de Actividades Publicifarins, prevismente a su aplicaeion, las
tarifes & gue han de someterse en su actuacién profesional.

A.rt, 5¢ El informe s due ve reliere el parrafo segundo del
artiewlo 1! del Decreto 917/1987 sera requerido del Ministerio
de Infortmacion gy Turismo a través de las Delegaciomes pro-
vineciales eorrespondientds guienes, dentro del plaso de diez dias.
v a fravés de la Unidad Central de actividades Publicitarias.

lo elevar, eon el suyo proplo, & la Bubsecretaria del Depar-
tamento, gque podra recabar de los Centros directivos u prganas

administrativos eompetentes o de ia Junta Central de Publicidad

los que consitdere pertinentes

Cuando se trate de Munieipios incluides en una zona tu-
ristics de interds nacional, asi como de conjunies o urbaniza-
ciones gue posean ia califflcacisn de ceniros furisticos de Inte-
rés naclongl, seri preceptivo el informe de ia Direceion Gehersl
de Promocion del Turismo,

Dichos informes, gue deberan ser emitidos deniro del im-
vrorrogable plazo de diez dias. comprenderan cuantos datos y
orientaciones se estimen de interés z los efectos requeridos
y, fie modo especigl, los relativos a la Empress que solicita Iz
autorizacion y a las carasteristices y condiciones en que aquélia
haya de ser otorgada.

Art. B¢ E! informe a fue se refiere el articulo 12 del De-
creto en cuestion serd elsborado por ia Unidad Centrsl de
Actividades Publicitarias, guien, en su case, y a. través de

-los- drganos competentes, podra interesar el asesoramlento de

la Junta Central de Publieklad, que habra de emitirlo en el
improrrogable piazo de un mes.

Lo gue comunico a V. I. para su conccimienio ¥y efecfos.
Diogs guarde a V. I. mucheos afos.
Madrid, 27 de febrero de 1965,

FRAGA IRIBARNE

Ilmo. 8r. Subsecretaric de Informacion y Turamo.

QORDEN de 28 de fehrero de 1969 por lo que se
modifica la de 13 de ocdubre de 1362 sobre com-
posicion del Comsejo Nacional de Prensa.

Hustrisimos seficres:

Constituido dentro del Sindicato Nacional de Prensa, Radio,
Televisién y Publicidad el Grupo Nacionsl de Prensa Técnics,
que englobz a los representantes de un elevado mimero de
publicaciones de cardcter técnico ¥ de especlalizacion profegio-
nal de svidente importancla eh cuanto a drgancs informativos
especializados, se estima conveniente que tal sector de publl-
caciones tengs uns presehicia directa en el "Conseio Nacionegl
de Prensa, Organce consultivo, cuya combetencis entiende en



