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plicitaria acotar y definir con in mayor precision lo que desde
el punto de vists estriciamente phblicitario ha de entendarse
como medio de difusion.

Atendida }a fmporlancia de ia cuestion, de la gue se deri-
van importantes consecwencias en el plane juridico y profe-
sional, también Ja Administracién se preocupd desde el primer
momento en recabar el parecer ¥ opinion de los sectorea in-
Leresndos

Por wdo ello, ¥y en ejercicio de ias facuitades que me con-

fiere ol wriicuio 52 de la Ley citada al! prineipio. he tenido

a bien disponer:

Articuio 1° Tendran la consideracion de medio log Orga-
nos de Informecidn de la Administracion 5 del Movimiento
¥y izs Emipreaps o Entidades privadas con personalidad y capa-
cided juridiea sufigientes para actuar profegionalmenie que
titulare; de elementos materiales susesptibles da ser ytilizedos
eoino vehieulos de difusién publicitaria, les expliotan de forma
orgenizads, sistemalica ¥ Labltual, cediendo a tal fin sus es-
pacios o tiempos mediante uns contraprestacién en dinero.

Art. 20
cidad :

a) Las Empresas {ue con ia organiZacion adecusds y la
debida autorizscion se constituyan con l& finalidsd de explotar

Tendran la consideracion de Ei-:clusivss de Publi-

profesionalmente ¥ con ecardcter exclusivo, de forma total o

parpial, la publicidad que se difunda g travée de unoc o varios
medios,

b) Los Departamentos de explotkcldn pubiiciteria de lcs
medios v de los snunciantes. .

Art. 3 Los Organcs e Informscion de la Administracion
¥ del Movimiento, asi ecomo agquellas Empresas o Entidades
privadas e neturaleza periodistica ¢ radiotiifusors, no podrin
tener intereses econdmices en ninguna clase de Agencia o Em-
presg de Publicidad, ni éstax en aguéllas,

Art. 40 Las Empreess, Entidades, Ascelactones, Organistnos,
etodters, industrialas, comerciales, de servicloa, ete., cuye prin-
cipal ocbjsto socin]l no ses Ia explotacion puhlmitarla. de so-
pories e su propledad, podran:

) Ceder su- exploiacién comercial publicitaria. a Agencias
o Empresss de Exclusivas,

o) Constituir & tal fin uns Ageticia o Empresn de Exclusiva.

Att, 3* La contratficion de bienes o elementos materisles
Susceptibies de utilizecidn como vehiouios de difusion publicl-
taria, cuys titularidad corresponda a personas que ne lengan
la consideractdn da medio {(foldo de ung tlends, bandercla de
un comercip, eic.), podri pactarse pOr lss Agencfas o por los
anuncipates, directamente. con los titulares de los citados bie-
nes o -elementos,

Lo que comunico & V. I para su conveimiente 3 efectos.
Dioe guardes 2 V. I muchos sftos
Madrid, 34 de febrerc de 18488,

FRAGA IRIBARNE

ilimo. §r. Subsecreiario de Informacion y Turismo.

ORDEN de 17 de febrero de 1969 por la que se
desarrolla el Decrefo de publicidad exterior.

Tlustrisimo sefior:

Fl Dacreto 917/1947, de 20 de abrll, superando ia dispersion
y fraginentacidn de laa normss precedentes, reguld son caracter
unitario aguella modalidad de activided publicitaria gque se
carasterismbe por la naturaleza del medio de difusibn ¥ la
ublcacion de Ios destinetarios del mensaje.

Transewrrido el tiempo suficlente desde su promulgecion y
consiguientemente el plazo requerido pars la adaptacidn de ls
realidad a la nueva normaetive. se esti en el caso de proceder
a desarrallar, denire del amhbilp de competencia de este Mi-
‘nisterto, los precepios de diche Desneio.

Bn su virtud, ¥ en uso de las faonliades que ma confiere el
articitio 13 del Decreto de referencia, he tenido a blen disponer:

Artieulo 10
tara pupleidad exterior tods represantscidn griflca o texto
pubiicitario que se preasnte en sopories situsdos en las facha-

29 maxso 1969

Con caracter meramente enwmeiatlvo, se repu-

dag, medianeras, cerramtientos, postes, taroles. columnas, elce-

‘ters, de los eeniros urbancs o en el campo; en el interier ©

sxterior de vehisulos de servicios publicos; en Ins zonas de
utidizaplon general de estaciones de ferrocarril. metropolitanocs.
Empresas de transporte terresire, aervpuerios y puertos, spar-
camienios; campos de [uthol, wnstalaciones deportivas. campings,
plazgs de tonos, et mMenszjes comerciales transmitidos a tra-
vés de megafonos, amplificadores de sonido, ete, de caracter
fijo ¢ itinerante; anuncics luminosos, permmanentes o intermi-
tentes, de jluminsacidn propis o reflectants, total o parciakmente
pubHelfarios.

Art. 2+ Sin perjuicio de las concrelas autorizagiones a gue
s¢ reflere £l parrafo primero del articulo 11 de! Decreto de
referencih, el ejevcicio de la sactividad de publicidad exterior
requerird la previs inscripeion en el Registro General de Pu-
blicidad de la persona fisiea ¢ juridica que pretenda efectuarla,
con ia sola excepeldn a gue se reflere el articulo 18 de e
Ley 61/1664.

Art, 3¢ A loz efectos prevenidos en el articulo anierior.
tendran la consideracion de medic aquellas Empresas gue, per-
manentemente ¥ obino mctivided empresaris] unies. utilicen so-
nortés de su propieded como medie de difusidn publieitaria,
procediendo a la contratacion de sus espacios mediante una
gontraprestacién en dinero.

Art. 47 Las Empresas que profesionalmente se dediquen al
ejerclcio de la actividad deberin nottficar a la Unidad Central
de Actividades Publicifarins, prevismente a su aplicaeion, las
tarifes & gue han de someterse en su actuacién profesional.

A.rt, 5¢ El informe s due ve reliere el parrafo segundo del
artiewlo 1! del Decreto 917/1987 sera requerido del Ministerio
de Infortmacion gy Turismo a través de las Delegaciomes pro-
vineciales eorrespondientds guienes, dentro del plaso de diez dias.
v a fravés de la Unidad Central de actividades Publicitarias.

lo elevar, eon el suyo proplo, & la Bubsecretaria del Depar-
tamento, gque podra recabar de los Centros directivos u prganas

administrativos eompetentes o de ia Junta Central de Publicidad

los que consitdere pertinentes

Cuando se trate de Munieipios incluides en una zona tu-
ristics de interds nacional, asi como de conjunies o urbaniza-
ciones gue posean ia califflcacisn de ceniros furisticos de Inte-
rés naclongl, seri preceptivo el informe de ia Direceion Gehersl
de Promocion del Turismo,

Dichos informes, gue deberan ser emitidos deniro del im-
vrorrogable plazo de diez dias. comprenderan cuantos datos y
orientaciones se estimen de interés z los efectos requeridos
y, fie modo especigl, los relativos a la Empress que solicita Iz
autorizacion y a las carasteristices y condiciones en que aquélia
haya de ser otorgada.

Art. B¢ E! informe a fue se refiere el articulo 12 del De-
creto en cuestion serd elsborado por ia Unidad Centrsl de
Actividades Publicitarias, guien, en su case, y a. través de

-los- drganos competentes, podra interesar el asesoramlento de

la Junta Central de Publieklad, que habra de emitirlo en el
improrrogable piazo de un mes.

Lo gue comunico a V. I. para su conccimienio ¥y efecfos.
Diogs guarde a V. I. mucheos afos.
Madrid, 27 de febrero de 1965,

FRAGA IRIBARNE

Ilmo. 8r. Subsecretaric de Informacion y Turamo.

QORDEN de 28 de fehrero de 1969 por lo que se
modifica la de 13 de ocdubre de 1362 sobre com-
posicion del Comsejo Nacional de Prensa.

Hustrisimos seficres:

Constituido dentro del Sindicato Nacional de Prensa, Radio,
Televisién y Publicidad el Grupo Nacionsl de Prensa Técnics,
que englobz a los representantes de un elevado mimero de
publicaciones de cardcter técnico ¥ de especlalizacion profegio-
nal de svidente importancla eh cuanto a drgancs informativos
especializados, se estima conveniente que tal sector de publl-
caciones tengs uns presehicia directa en el "Conseio Nacionegl
de Prensa, Organce consultivo, cuya combetencis entiende en



