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Este Mintsterio ha tenido s bien disponer:

15 Quedsn shulsdos; #1 a.oeésit. del spartado &),
el premio 3; acoesit 1:(;11’ aww My ¥ accésit del
aparfade ) para premiar Pramoci extra.ujetas COITREPOT
dienter n ln convoeatoria 12 de diciemm de 1988, por el
total, &ntas expresado, de 1.050,000 pesetRs, por no haberse pre-
sentado a ellos cortomeirajes sxtrarsjeros.

2° Se incrementan los Premios Nacsiongles de Turiamo para
pe!icu,las de corto metraje 1989, ueclon esps

apartado by, pre-

mic des 300.000 pesetas, accéglt de 150.000 pesatas: apartedo ¢),
premio de 100,000 pesetas, goedsit de 66,000

3+ La anulaclén de Im citados ¥ accdslt para pro-
ductores extranleros y su & los pmmios ¥ scodsit
pars productores espaficles se hace a.clusivmente referids 3 la
convocatorin de los Premiogs Nacionaies de Turlamo para palicu-
laz de corto metraje 1989,

4° 5S¢ conceden: los Premios Nacionales de Turismo para
peliculas de corto metreje 1969 del sigulente modo

Cine profesionel

‘Apartado a): Psliculss de 35 milimetros:

gf‘emz dd: %% eseta% % 3 e Goopera-
0 B & #Fl Bajo Arngém de
tiva Clnematografles Oﬁimp‘la
HiAccésitLde 150.000 pegetas, a «Color de Espafian, de aHermic
ma, 8, I.p
Acocbeit de 150000 nesetss, a wLa. Alcerriay, Teletecnleine In-
ternactonal.

Apartado b}: Peliculas de 35 milimetros:

Pramio de 300000 tas, 8 €¢Bo &l ¢orazon de la Atlantidas,
de TE-SI, «Bgtudios , B, A»

Premio de 300009 petetas,

Accdsit de 150000 pesetns, a <ESpana en primavez'a.», de
vHermie Films, 8. L

Accéelt da 15&0(!) nesetas, demlerto,

Apartado c): Peliculas de 16 milimetros:

Premic de 100000 pesetas, s #Costa de azahar castellorienses,
de José Aledn Traver. )

Premio de 100.000 peaetas, desietio,

Accéglt de 50000 pesetns, 5 sRegataz 8 velny, de Filmarte-
Seiz de la Hoya.

Aceénit de 50,000 pesetas, deslerto.

Cine gficionado ;

Apartado di: Pelicula,s e 16 milimetros, ocho milimetros ¥
super ocho milfmetros

Premio de 25000 pesetas a «Visldn de CodHrdobas, de Juan
Olivé Vagué.

Premic de 25.000
sevillanap, de Carios Barba.

Accésit de 15000 ﬁ'&"m 8 «iarandiils v su comarcas, de
Valentin Ferndndesz cherg,

Acofalf de 15.000 peseias, a «Turlsmo ¥ deporte en Espefias,
de Angel Sanz.

Lo gue comunjec a VV. II. para Bu conociinlente v demés

afectos.
arde A VV. II, muchos afios.
Madrid 4 de funio de 1970,

SANCHEZ BELLA

Ilmos, Sres. Subemretano de Informecién y Turlamo y Director
general de Promocldn del Turismo,
L]

RESOLUCION del Institufo Naciongi de Publici
dad por lg que se conpoocan eximenes de revdlide
parg log qlumnos de Igs Escucias de Pub!iefd&d
-zegabneme reconocidas,

En cumplimmnto de lo dispuesto en el Reglamento vigente
del Institute Naclonial de Publicldad, aprobado por Decteto

2589/1964, de 22 de agosto, ¥ en ol t0 de la Escueln
Oficlal de Publicidad, eprobado por dl;unlﬂsrmdelda

1 de 1968, se cohvooan los eximernsg para Jos
alumnos de las Escuelas de Pubileidad prb te
reconoridas por el Mimisteric de Informacién y 0, que

hayan superado en dlehog Centros dotentes los t:res CUCEOE que
1n n. el Plan de estudios de la carrera y rednan las demds

icio;:nes exigldas, con mrreglo & las be.ses que seguldamente
se detallan;

FPrimera.—Podran coneurrir s los exameres de revilids que
se ponvocan 108 alumnos de lay Eacuelsa de Publicidad priva-
des legalmente reconocidas que estitvieran en posuim ti-
tulo de Bachiller Snperior equlmte mdo con €l
anejo I de 1z Orden de 1 de agosto de 1988) anteg de iniclar

000 pesetas, a «Apoteosis de ln Semans Sents -

sus estudios en la cotreSpmdieute Escuala ¥ hubieran aproba~
do Ia totalided de las asigneturas Integrantes del Plan de es
tudios de ix garrema.

Segunds.—Los alumnos a que se refiere la base anterior de-
berin dirlgir ‘la solicifud correspondiente a! flustrisimo’ sefior
Director del Instituto Naclornal de Publleidad a.ntes del 3G de
sepiiembre l:lel afio en curso.

A diche Insfancia se BCOMDARATAIL:
ar Titulo de PBachiller Superior o equivalente, o certifiea~
hdé%n acreditativa de haber soperado Iss omrespondientes prue-

B) Certificado del Centro privado mzrespondten’oe compren-

lea.cinnea

n coneepto de derechos de examen
oresguardow'edi tiwdesumnisiénpargmm
d} Cuatro fotografias tamafic carmet.

Tercero—Los ejerclcios de revalida conslstirin en las prue-
bes sjguientes:

a) TUna congistente en coniestar a sels temas relacionados
con el cuestionario que se publica como ale]o a esia convocs~
torls, a titulo orientador, si bien el Tribunal guede expresa~
mente facultado parsa formular cuestiones que, aungue no re-
flejen Hieralmente log enunciados de dicho cuestionario, sean
temas de cardcter més ooncreto, a fin de que puedan ser des-
aerrollados completamente por los examinandos en ¢l tempo
{que el mismo Tribunal calificader seflale a2l e!e&o

1 Resoluciim de unh casec pmatlm de gubﬁ(ﬂdsd P
por e! Tribunal, en cuyo desarrolio tra~
duclr o utilizar, segiin se les mdique en el planteamiento del
supuesto, uno o variog textos del idloms |ngléa

¢} Examen por el Tribunal del trabajo de fin de carrera,
cuyn elaboraeion exige el vigenie Plan de estudios pars la
SRbaan presentar Jos ALmBGS. L ejetnpiar g Clohs trabao

presentar log AlWNnos un € 0 o
en el momento de formalizar Ia m“})lar

La palificacién de cada ejerciclo serd de sero & diez punios,

considerdandose descaliticado quien no sicance Unas puntiuscidn
minima de quince puntos. :

Cuarta.—Los efercicios serin juggados por un Tribunal pre-
sidido por el Director del Insfitufe Nacional de Publicldad,
quien podri delegar sus funciones en el Jefe de Estudios del
mizmo, ¥ del que formarin parte, come Vocales, los Directores
de las Escuelas Oficiales e Publietdad de Madrid y Bercelona
¥ ocho Profesores de dichea Escuelas, deslgnedos por el Di-
rector del Insbituto. Actuard como Secreiaric el de 13. Escuelsn
Ofjcial de Publleldad de Madriek F1 Tribunal actuars villda-
mente con la mayoria de sus mlembros,

Asimismo ingorporarge sl Tribunal ur Profesor de la
Escuela pri recimoclds & que pertenezcan los alummos, de-
signedo por ! Diregtor de ln Escueln de gue se irate en c¢csaa

caso, icamenite & los efectoz de amesorar & los midmnbros del
mbum.l acerca de los antecedentes v aprovechamiento acadé-
mico de dichas alumnoe,

Quinta.—Lag pruebas tendran lugar en loa locsles de 1a Es-
coela vads iva, & excepcldnr: ¢ ias gue radipen en
Madrid, en la 1 , horn v del mode fljado por el Presidente
del Tribunsal, dentro del mes de octubre del afio en curso.

Sexta.—A los alumnos ue superen ios ejerciclos cofrespon-
dientes se les en su momento el titule de Téenieo de
Publietded, de conformidad con lo prevenido en los articulos 52
y&de!aomndeldeagmtodelm.

Lo que se hace publico a todos los efectos
" gadrid. 1 de jullo de 1870.—F1 Director, Ignacio K, de la
ota,

slvo de las asigneturas cursadﬂs ¥ calif
Treactentas

ANEJO QUE BE CITA

Cuestionario para los eximenes convoeados por Resolueion
Institiio Nacianal de Publicidad de 1 de jnlio de 1970

I Introduccion a.ls Pudiicidod

1. €Concepto de 1a Publicidad —Definiclones—La naturaleza
del fenineno publicitario.—Ess leves publiciteriss.—Clasifieacio-
nes dé la PupHeldad.

2. La Publicldad ¥ el concepto cientifico de Is ecomunica-
eién.—Teorirs sobre la Publeidad

3. Historls de la Publiridad.—Perfogos,

4. Publicidad: funelén econdmics.—Teoris econdmica y-Pu-

bileidad. Argumentos en favor ¥ en cordrs de ls Publicided.

5 Puncicn de la Publicidad en la Socledad moderna.— Cri-
tica ¥ defensz de la Publicldad.—Publicidad y Polftica,

8. Publicidad y culttyra, =

7. Publizidad, Ftica Y.Momi.-—Responsabﬂidad moral del
e{f‘;cicia profesional de la Publicidad.-—~Controles sohre la Pu-
blicidad.

8. La Publicidad y la Empresa —Planteamiento de ln politi-
cB publiciteria-—Publicidad y promocién de ventase,

8. fundamento practico de 1a estrategla publcitaria.—
Ei pmducbo—-El comsumidor.—E: - mercado.
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10, Creatividad publicitaria.—Flementios.—El lenguaje publi-
citario~—Arte publicitario, creatividad e investigarctén,
11, laes diversas esouelas del pensamiento publicliario.

. 12, - Los medios publicitarios: conceptos baslees.——Clasifion-
ciones.—Teoriag sobre los medios.~-CRracteristices gererpies de
Ias cipales medios publicitarics,

La campsaiia de publicidad: concepto—Tipos~Metodolio-
gfa.—-qutrategia publicitaria.
14, Caracteres genersles y parilculares de la Empreaa publi-
cilaria (Agencizs, anuneiantes, medios).
15, Concepto de propegands.—Historta.—Teoria ¥ taietlca de
la propaganda.—Le propeesnda potitics.

II. Psicologia apticada n o Publicidod

1, Estade actual de ias Emlcologia.—-la psicoiogin aplicada.
2 ¥l objeto de la psteologia publiciteria,
3. Bases reuroldglicse del comportamiento. La sensacion,
4, La conclencia, La atencion, Factores de atencidn en Pu-
hifcidad,
b. La percepcion, La percepcion de s Iorma, La inteligen-
cla. Inf ¥ eonveiicimiento.
Iogis' 1a memoria. La efectlvidad. Las actitudes. Carasterio-

7. Le mmivmén La apelacion motivacional

8. L& imagen del producto. La inwetlgacion de lag motiva-
ciones,

8. La estrustura de i personalidad, Consecuencias publicd-
tarias, La conductas socigl y sus consecuencian en la estrategis
publicitaria

10. Andlsis psicoléogice de los medios,

11. Exsnen en los tipog de rampafnas,

12, Creatividad y psicologie.

OL Sociolople aplicads n Iz Publictdad

1. Clencis mxciologica y téenlca publicitaria

2, Metodologia ¥y contenldo de la Sociclogia. Ramas de In
Soclol en funeltn de iz Publicidad.

3. tira soclal ¥ apllcacion a Espaia,
. 4. Eslratificacitn socio-econdmica ¥ cultural aplicada s

Elemmentos de demografia v ecologis ¥ sus apliceciones a

Ia Pubncl
toa 'sociales: normas, costumbres ¥ Rsos.

'? #Sociologia del consumo.

8. Bociologia de [os medios de comumnicacion soctal.

4. Investigacidn soclal apiicada & le Publicidad.

10, TFuentes documeniaies y la ohservaclon,

11, La téenies del cuestionario.

12, L& entrevista,

13. Lsa munestra,

14, Otfrag téenteas de recosidn de datos,

15. Elsboracién v anrdlsls de daros Log informes sortolog)-
©03 ent Pubilcidad.

IV. Economit general 4 de la Empresg

1. Clencia ccondmica v Publicldad: analisisz de la doctring
econdmion & favar y en conira de la Publicidad.

2. La Publicldad y la soberania del consumidor,

3. La Publiclded v €l coste de venta de los productos,

4. La rente nsacionsal: significadoe v correlacion: con jes cifras
de Inverglén publiicitaria en los distintos 583,

5. Hfectos multiplicadores de Ja Publleidad sohre el nivel
e consumo y de inveraién,

6. La balmnza de pagos.

7. La Publicidad y el desarrolic econémico,

8, La Publicidad ¥ la distribucion de la renia,

9. Perfil de los sectores primarios, sccundarios v terciarios
en la ecoromia espafiola.

16. Panoramica cel sector Publicidad en la economia es-
pafiolar situacttn actusl y perapectivas.

11, Laas sociedades mercantiles ¥ las lormas de sociedad en
las Empretas de Publicidad espaficlas: caracterisiiens diferen-
cialeg entre ellps, -

12, Lag relaciones hmmanns en s Empresa: et problema de
la formacion del personal,

V. Medios de informacion

1. Orgenizacidn soecial, comunicacion e informeeion, comu-
nicselén mdividuai i soclal. Evolucitn histérica. Tecnologie ¥
medias de informacifn,

2. Doctritas v teorlaz metuales sobre informeestén ¥ comu-
riieacitn, La oFtniém piiblica,

2 Masdios informattvos, Analisis comparativo de sus caracte
risticas, Clesificacién, estructura, meecanismo de comunicaclén
¥ fubciones,

4. La audlencis de jos medios informativeos, Conceptos de
andiencla v aplicaclones fundemeniales. Egtado retual vy pers-
pectives de la investigaelon. :

5 La Prensa, Fatructura de la Prensa espanoia. Comunlea-
cidn e Informaciém perfodistioss, Téemieas. Lepisiacién de Pren-
sh & Imprents en Erpafis.
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8. Las revistas. Esttuctura del medio en Bspafia. Caracteris-
ticas diferenciales con los dilerios, E! problema de su clasifi-
cacion,

7. Las Agencias de informacién en Fspafia ¥ en otros paises,

3. La Radlodifusién, Estructura el medio en Espafia. Ca-
racheristicas y régimen juridieo, Téenlcas de Informacion,

9, Le Televist

i1, E! Cine: 'su "estructurs. Carscteristicas.

11. Oirog medios de informeciim.

12, Madics de informaeién v meadios publicitarios,

13. Medios de informacidn, mercadotecnin vy Publicidng.

14, La investipseiftn sobre loy medios de informacién, X
andlisis estructural, La investigacidn de la opiniin pdbica. La
inveatigacion d¢ las audiencias. Referencia a la soctozogia
la infarmacion.

VI. Régimen furldico de o PubMeidad

1. Nociones béisicas de Derecho.

2. Fuentes legales del réghmen publicitario espafiol vigente
v Organismos pihHecs reguladorves de la sotivi pubiicitaria.

3. Pringiptos penerales de In nctividad publicitaria, segin el
Estatuto,

4 Sujetos de ia actividegd publicttaria.

5 Coupepbos generales sobre contratacion pubilcitaria,
; f;'.d a'gnalisis, de cada uno de los diversos contratos de lg Pu-
blie .

7. Regulaeion juridice de los medios de Publileidad,

8. TRepulacitn eapecifica de algunas actividades de Puhilel-
dad: espeein] referencis a la Publicidad farmecéutics.

9. Publicidad y jurisdiccidn: especial referencis a la setus-
cltm del Jurado Central

10, Régimen fiseal de la Puhblicidad,

11, Réglmen laboral de la Publicidad.

12, La Pudlicidad en e} derecho comparsdo.

13, Deantologia de la profesitn pubiieltaria,

VII. Meroadotecnio

La Mercadotecnia en la Empresa.
ia Mercadoteenia en la socieded de consgmeo.
La Mercadetecnia y los sistemas econdmicos.
Investigreién de rmercados,
El mercado.
E! consumidor. 8us hébitos ¥ motivos de compra.
Planifieacion comerelal ~Politica del producto.
Politica de precios ¥ mareas,
L& competencia.

10, Las previsiones de ventas,

11. Cenales de distribucion.

12. Qrzapizaclén de la distribusidn,

13. Promocldén de vertgs,

14. La Pubjieidad ¥y sum reisciones con la Mercadotaenia,

15, La estrategin de la Mercadotecnta.

i6. La Mercadotecnia, hog

7. Mercadoteenias v creatividad publicitaris.

18, Andligis § estructure del mercedo,

19. Fl sonsutino ¥ el consumidor, La produceion. La funcién
de consumo,

0. La investipaeldn mercsadelogiea. Investigaclén profunda
¥ molivagion,

1. El producte ¥ su estrategla, Marcas ¥ envases.

22, E} precio. Su politica ¥ estrategla.

23. La dwtribucidn e productos de consumo,

24 Lo venta en la Mercadotecnia.

5. Promocién de ventas,

28, La Publicldad en funciin de la Mercadoteenia.

27. Fl mercado de priebss,

28, La Mereadotecnia y la Publicidad de la Empresa,

24, El plan de la Mereadotechia.

30. La Mercadotecnis ex la Apgencla de Publicidad.

31, Medidas de Ia eflcacla de o Publicidad.

32 La evolucion historica de las téenicas de comercial-

1 B TR G B 1S

33, La Mercadotecnia como coneepto moderno de gestion.
34, La Informaties como instromento de in Mercadoteenia.
35. 'Teoria ¥ Préctiea de ix investigacitn en Mercadotecnia,
36 Técnicas de distribueidn v de venta.
1. Funcioues basicas del técnleo en Mercadotecnia,
38, EI plan de Mereadotecnia ¥ la campafia de Publicidad,
34, L&Mercacititeecma aplicedn & ks actividades de Ias Agen-

nes

40. Lis Merce nia aplicads 2 lgs astividades de 1an Agen-
rins de distribueidn & medios

41. La Merasdoteenia aplicadn a lps sctlvidades de lza Em-
presas anunciantes,

VIII. Redaesion publigitaria

1, Lenguzje ¥ Publicided.
2, Papel de fexto en £] mensaje publiciiario.
3 Texto publicitario: sus artifices. Le figura del redactor

Texto publicitario: elementos redasclonaies del anmysto

te
4. 'I'exto publicitario: técnices de redacoidn,
5,
4. Los titulsres,
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1. El cuerpe gel texto,

8 Conclusion del menssie, Textos complementarios.

9, El <siogans.

10. Textos para Pren:s (diariﬁs ¥ revistas),

11, Textos psra Radlo ¥ otrog medios auditivos.

12, Textos pare Cine y Telewaidn.

13. Textoz para Publicidad exterior v P. L. V.

14, Textos pars Publicided direcin

15. Textos pars otros rmedics y actividades publicqta:ms

IX. Arie publicitgrio.

1. Arte. Arie comercial y arte publiciiario.

2. PBreve historie de lod estllos en publicidad.

3. Prinel de la composivien estética vy su aplicacion s
la Publicid .

4. La jecria de los color&; ¥ la Publieidad,

5 Nocicres de artes griaficas: procedimientes, fotograbade,
origm::.les ¥y pruebas, loa presupuestos

El arte publiciiario en el medio Publicided exherlm'

vlst? )El arie publicitaric en & medic Prensa {diarms ¥y re-

As,

8.. El arte publicitario en Publicidsd directa.

9. El arte publicitario en los medios audiovisuales.

1¢. El grte publicitario en oliros medios.

11. El envsse ¥ su estética.

12. El escaparatismo, log estandss y el disefio industrial.

X Grafismo

1. La imagen y lz Publicidad. El grafismo ¥ la iustracion
publicitarla..
Diverssa técnices de tiustraciin y sus apifeastones.
La rotulzelén y el grafizmo tipografico.
EZ fotogratismo,
E! grafismo en los meédios impresos,
El grafismo en los medlos audtovisuales.
Ei gralisme de marca.
El estudio o tailer del graﬁsta.
9, - El wiayouts ¥y los bocetos. Preparacién de m':gmales Reali-
zacién del arie fingl,

9":‘“?’9‘:’*!&””

XI. Medios publicilarios .

1. Medios publititarios: concepto, clesificacién, contenlda.
.mz Técenicas geherales pard €] emplec de log medios publiei-
oS,
3. La Prensa. Valoreecitn publicitaris de sus carscteristicas.
4. El medio publicitario, Prensa en Espafin: esfructuracién y
comercializacion,
& La Ragdio, Valoraeldn puhlicltsria de sus earacteristicss.
6 E} madio publicitario Radio en Egpafia: estructuraeldn vy
comercializacion - -

7. E! Cire. Valoracién publicitaria de sus earvacteristicas,
8. H medlo publicitario Cine en Espafia: egtrideturacién y

w 8. La Televislon: Valoraciéon publicitarie de sus carseteris-
CHS: .

16, E! medio publicitario Television en Espafia: estructurs-
ciém ¥y comeyetalizacion, .
11. La Publicidad exterior. Valorecién de sus caracteristicas.
12, Estructuracldn y comercializacion de la Publicidad exte-

rior an Espafia
© 13, La Publicidad directa. Valoraclin de sus caracteristicas.
14, La estructuracién y cometcinlizacion de la Publicidnd di-
resta en Espaha,
15. Oftras formas de Publicidad no induides en el contenigo
de los medios publiciarios clisicos o convencionales,

XII. DTécnica de los medios publicitarios

1. Analisis estadistico tmuestral} de los medios.

— Aspectcs cusntitativos de Is audiencis
— Aspectos cuslitativos de los medios.

2. Definicion de ’]03 individuos pertenecientes a le audienhcia
de niedlos ¥ s

3. Audiencia slmple de un soporte. Detintel6r,

4. Concepios de penetraclén. duplicacion, audiencia netra
audiencias afadida.

5. Calenlo de la audienciz neta del conjunto de verles so-
porfes.—Formuls de Agostino, Ofras f&rmulas,

8 Concepto y anélisis de la audlencia Htil

7. PFreruencia ge cortacto,

8. Problemas de la scumuleeidn de ! informaciim en el
tempo.
8, El plan de medios. Bstablecimiento de uni plan de medios
en funcidn de los ob{euvos de los Mercedotecnia.

19. Algunoe modelos empleados &n el egtudio ¥ ls planifi-
caclén de los mediozs. Modelo TEM. Modelo Medis-Planex.

XItl. Estructurdciin profesiongl de lg _P-ab!icidad

1. Organizacion publicitaria del medlo Prensa (Departamen-
tas de Publicided de cadensas editoriales de un disrle, de une
revists, etc.)

2. Organizacion publicifaria del medio publicidad exterior
(Departamentos de Explotacion segim las formas Ge Publicidad
exterior mas usuales en Piamfica.cim ¥y compra de medios, efc).

3. Orgenizacién publeitaria del medio Cne (iss cadenas de
distribucion, su cometcializacion publicitaria, ete.)

4, Orgenizacion publicitaria del medio Radio (
to de Publicidad de uns codensn, de una emism-a. }as mnpresas
«hol » de distribuecién}.

5. gahizacich publicliaria del medio Televisién (antece-
dentes hlstonwa de loz sistemas de adjudicaclém de espacios
publicitarios, la Gerencia de Piblicidagd de Televiaién, ebc.).

6. Las Agerciss de Publicidad: notas principales que distin-
puen A unas de otras, actualidad y futuro de lea de Serviclos
Plenos, General, de Distribucién a medic ¥ de exelusives,

7. El servicio de Agencia: Su problemat:ca ¥ analsls & ira-
vés de Organizaciones y Empresas espafiolas vy extranjeras.

3. La Agencia de Publicklad de Serviclos Plenes, Estructura
funcionsl de su Divisidm de la Mercadotecnia.

8. 1a Agencia de Publicidad de Serviclos Plenos: Eatruetu-
ra funelozal de su Divigién Creative.

10, La Apencia de plicidad de Servicios Plenos: Estrue-
tura funelonal de su Divisién de Cuentas o de Contaclos.

. El Departamento de Publicidad del Anunciante. Estrue-
tm'as tiplca.s.

12. Coadro pasico de responsabllidades de! Directar o Jefe
de Publicided del Anunciante.

13, El Técnico publicitario: Problematica de su {ormaclon
y especiallza.clm

14, Resporsabilidad profesional y social del Técnico pubii-
cibari

13. Las Asocinciones prolesionales: Su pmhleméhca ¥ ae
tualidad.

XIV. Relaciones pitblicas

1, Planteamiento del pgroblema. El tema del hombre. las €5- -

tructuras sociales y econdmicas

2 Historia de las relaciones plblicas. Las reiaciones phbli-
cas en ¢ mundo actusl

2. Concepto de las reiaciones phblicas. Relaclones miblicas

¥ publicidad, Relsciones publichs y relaciones humanas Rels- -

clones publicas, propagands y promocién de vertas,

4. Naturgleza y clases de relsciones pubileas. La comunics-
cién soctal de las relaciones piliblicas.

5. Loa pubHeos. Le Informacién, educacidn y relaciones dm?u
billilctgg Lasz relaclones plblicas eomo actividad de Integri ¥
8 i8.

4. Tl programa Qe relaciones pibleas Planificacion. Ejecu-
clén

7. La ejecucitnn del programa. Los medios ¥ su utilizacion.
Eyvaluacldén de resuliadog,

1318' Lag reiaciones piblicas v suy piblicos. Programas espe-
clales,

8. Relaciones poblicas por sectores de actividad Programas
especiales.

16. Las relaclones publicus en la Admindstrecion Pabilea ¥
en los Sindicatos, Programas evpecisies.

XY, Creatividad publicitaric

Teoria ¥ técnicas de creatividad publicitaria.
La sinéctice aplicada o la creatividad publlcitaria.
Etica. ¥ originalidad. s
" La crestividad ¥ la comunitcaciém del mensgie
Crestividad en fupciin de los medios
La creatividad en el medio Prensa
La creatividad en ¢ medio Radio.
La creatividad en el medio Cine.
La cregfivided en el medic Television.
1. La creatividad en.el medio de Publicidad exterior.
11. La creativided en el medio ‘de Publicidad directa.
12, La creatividad en el medic P. L. V.
13, Ls creattvidad en la promoeifin de ventes.

00 AR GRS B

XVI. [Investigécion de motivaciones

Laz molivaciones v su investizacidn.
Lsa publicidad v la investigacidn eoma comunicseidn,
Introduceton al estudio de la imagen- Aspeetos percep-
tives v cognitivos del conswmidor.

4, La imagen de la Empresa

5 La imagen de la marea.

8. La imagen del producto.

7. Ls percepeldn del preeio.

8. La percepcion del mensaje verbal ¥ de la imagen.

¢ Irtroduccion Bi estudie de las motivacionea: Aspectos
afeclivos v de aptitud del consumidor.

16. E] consumo ¥ la: motivaclones. B! producte vy las moti-

to b

vagiones.

il. Las motivaciones del consumidor. La utilizacion de las
motivasiones,

12, Metodologin de le investigaeién motivecionsl

13, «Testsy couantitativos y atestse cualitativos.

4. Otros métodos.

15, Précticas de investigacidn metivacional
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XVII. Esfrategia publicilaria

1. La publiccdad dentre de una accidén comercial.
2. Objetivos comercigleg ¥ objetives publiciiarios,
3. La informaciér. base para una accidn publicitaris,
4. Planificaoién de la crestividad: Su necesidad (estrategia
creztiva)
c;rl% Etapas de la planificacion creativa. Qué decir. Cémo de-
8. El mensaje basico.
megio Adecuacion de! mensaje basico a las caracteristieas del
testai La investigamon al serviclo de is creatividad, Los «pre-
9. L estrategia de medlos: Criterlos basices para una se-
lecclén primariz de aclerdo a necesidades creativas, objetivos,
competencis, ebo. :
10. Esiimacion de presupuestos, Criterlos basicos.
11, Control de campana.
12. Resuitado de la acetér publeitarln (gposi-tests}.
" 13. Publicidad y promoriones.
14. Objetivos mAs usvales de las promociones de ventas.
16. Las planificaciones de las promoclones,

RESQLUCION del Instituto dr Estudios Turisticos
por la que se convoce In provision de ocho beeas.

Timo. 8r.; Por resolucidn del Instituto de Estudios Turisticos
¥ en cumplimiente de ias finalidades =z su carge, se abuerda
g %mws:bn de becas para frabsjos dc Investigacion cn dichoe

eniro.

En consecuencia, se convoes concurse publico sjustado a las
stguientes bases:

1+ El numerc de beeas comprendidas en Ia presentp con-
yoeatoria ez de ocho.

4+ El importe de cada beea serk e 2500 peseias mensunles.
mas el incentive que en eadm chso se cstime procedente,

32 L& duracisn de la bees seré del 1 de octubre de 1970
al 30 de junio de 1571 ’

4.2 La obtencidn de la beca supondrd por parte dal benefi-
ciarle ia dediencitn de veinte horas semanales & los trabajos
especifices que dentro del Instituto de Estudios Turisticos se
le encomienden, conforme al régimen v rcontrol de asistencia
Giue personalmente se le fije,

62 Para concurrir a dichas becas serd precisc contar con
elguno de los tifules sigutentes: Téenieo de Empresn Turistica.
Licenciado en Filosofia y Letras, Dereche o Ciencias Politicas
¥ Econdmleas v oiro equivalente, cuya analogia gueda reservada
& julcio del Institute ¥ no haeber transcurride mas de cinco
afios desde la terminacion de lus estudlus necesarios para la
cbtencion del titulo respective.

., B+ Las sollicltudes, mcompafiadas de las relsciones de wme
ritos ¥ circunsianciss gue cada aspirante considere oportuno
alegar, deberan remitirse antes del din 20 de septiemhre de
1970. o lu sede dei Instituto, Dugue de Medinaceli, 2, Madrid-14
. 1* La seleccion v desighacion de becarios se hara discre-
cionglmente por el Instituto, atendlendo s los conochmientos
alegados ¥ su adecuzeidn a lug taress gue bhn de realizar los
beneflciarios, . "

Lo que comunico & V. 1. para su conccimisnte y efectos,

Dios guarde a V. 1

Madrid, 11 de jullo de 1870—FEt Presidente del Consejo Ree-
tor del Instituto de Estudios Turisticos. Bassols Montserrat.

Ihmo. Sr. Director del Instituto de Estudios Turisticos.

MINISTERIO DE LA VIVIENDA

ORDEN de 23 de junio de 1970 por Iz que se dis-
pone el cumplimiento de la seniencia gue se cila
dictada por la Sgla Cuaria del Tribural Supremo

Hme. Sr.: Visto st recurse contenciosp-administrativo gue en
via de apelacidm ha fallado la Sala Cusrta del Tribunal Supre-
me promovido por dofia Manuela Gonzalez Fernéndez y dofia
Msaria del Pllar v don José Cobe Gonzilez, represeniados por el
Procurador don Manuyel Otering Alonso v dirigids per el Le-
trado den Joapquin Garcle Jiménez. ¥ como demandads. la Ad
ministracion puiblica, representada por 1 Abogado de! Estado,
impugnando sentencia de la Salg Primera de lo Contencioro-ad-
ministrativo de la Audiencia Territorial de esta capltal de 12 de
marzo de 1968 que declatrd alustado g derecho e} acnerdo de ia
Comistin del Ares Metropolltana de 15 de marze de 1967, que

confirmo en alzads ol de ls Gerencia Municipal de Urbanis-
me de Medrid de 14 de enero de 196¢, gue dispuso la inclusitn
de la finca pumera 54 modernc de la calle Brave Murillp, de
esta capital en el Regisiro Municipal de Sclares e Inmuebles de
Ldificacion Forzosa, se ha dictads sentencig de in Sala Cuarta
del Tribunal Supreme, cuya parte dispositive dice ast:

aFalbimos GBue desestimedo el recurse de apeiacion soste-
mdo en nombre de dofia Manuels Conzdlez Ferndndez conirm
la sentencia de 12 de marzo de 1968, dictada por la Sala de
o Contaencioso-sdministrativo de 1 Audiencig Territorial de Ma- .
drid sobre inciusion de la finea hiamero 54 de la calle de Bravo
Murillc, de esta capital, en el Registro de Sclaves e Inrnuebles
de Bdifiracinn Forzosa, debemos ¢onfirmar y confirmamos dicha
sentencin en todas sus partes y pronhunctadod, sin hacer imposi-
cidn de costasy

En su virtud, este Ministerio, de conformided con lo dis-
puesto en los articulos 103 y sigulentes de la Ley regulakiora:
de la Jurisdiccién Conteneiosc-adminisirativa, ha dispuesto se
cumpla en sus propios términcs la gentencia expresada.

Lo tue comtunico a V. 1. para su conocimiento vy electos.

Dios guarde g V. 1 muchos afics.

Madrid, 23 de junio de 1970.—P. D., el Bubsecretario, Traver
y Aguilgr

Ilmo. $r. Delegado del Gobierne en la Comisién de Planeamlento
¥ Coordinacién del Area Metropotitana de Madrid

RESOLUCION de iqg Direccion General de Urba-
nismo (for 1o que se franscribe relaclén de gsuntos
sometidos ol ercelentisimo s¢fior Minisiro de Ig
Vivienda con fecha 16 de julo de 1970, con indi-
cacidn de lg resoluglén recoids en coda coso,

Relacién de asuntos somnetidos al excelentisimo sefvor Minis-
tro de la Viviends con fecha 18 de log corrlentes a propuesia
de] iinstrisime sefior Direpfor peneral de Urbanismo, de con-
formidad con lo dispueste en ia vigente Ley sobre Régimen
del Suelo y Ordengeidn Urbana de 12 de mayo de 1858 y en
el Decrelc A3/1968, de 18 de enera, eon Indicmeién de la reso-
incidn recaida en cada caso.

1~ M:ilapa. - Fxpedisnte sobre ordenacidn de i manzana
comprendida entre lo plars Queipo de Llano, gvenidg Manuel
Agustin Heredin y calles Casas de Campos, Arrlaran y Vende-
ja, de Malagn, presentado por el Ayuntamiente de dichs clu-
dad.—Fudé denerads sy aprobacién
© 20 Cordoba.—Proyecta de alineacién de la ¢plle Conde de
Gondomar, presentado por el Ayuntamiento de déchs cludad.—
Fué aprobado,

3® San Sebastiain.—Plan de reforma y rewrbanizaclén de
ia calle Zuhlets. de San Sebastisn, presentedo por el Ayunia-
miento de dicha ciutdad.—Fué aprobado.

4» La Coruna.—Expediente sobre ordenanzas de porches
para las edificgclones que bayan de proyectarse en el contorno

| de la plaza de Santa Calalina vy ia travesia del mmizmo nombre,

en La Coruiia, presentado por el Ayuntamiento de dicha elt-
dad —Fué aprobado.

50 Cérdoba.—Documentecion presentads por el Ayuntaraien-
to de Cordoba rectificandeo deficlencias sefialadas en I1s Orden
ministeria} de 28 de febrero de 1970 sobre aprobacién del ex-
pediente correspendiente a ia reforms de s ordenaclém del
cerre de ln Golondring, de Cordoba,—Se acordd declarar cue
ia documentacidn presentada no subsana integramente las de-
ficiencias seftaladas en Iz resohiclon de 28 de febrero de 1970,
por 1o gue deberid preseniarse nueva docurmentacién dando eum-
plimtlento a lo estabiecldo en Iz ritada resolucién, a cuyvo efecto
se sefiala un nuevo plaze de tres meses g confar de la no-
tificacion de ia resolucién.

g San Senpstian —Expedlente sobre moditicaclén del ar-
ticulo 1539 —pisos intermedios-entrepisos— de las Ordenanzas
Municipales de la Edificacién, de San Sebastian, presentade
por e} Ayuntemiento de dichs Iocalided—Se declars que no
procede aprobar dicho expediente, gue podré ser objeto de
unz nueva redaccidn en la que se-tenga en cuenta lp necesidad
de rediteir in superficle maximp de los entrepison y de esta-
blecer para éstos una altura minima gue permita y perantice
2] normal acceso ¥ permanenciz en los mismos, prohibiéndolos
en aguellos supuestos de las ordenarnzas en los gue no sea po-
siple alcanzar las slturas minimas fijadas pare la planta baja
¥ el entrepiso.

7o Cordobz—Plan parcial de ordenaclém urbana de log
terrenos coniprendidos entre la carretera de Cdrdoba a ViHa-
viplosa, camping municipal vy ferroecarril de Cordoha s Almor-
chén, pramovide por don Juan Regquenz Morales v hermanos
sefores Gonralez Clementson v presentado por el Ayuntamiento
de Odrdoba.—Fué dercpada su aprobaeldm,

80> San Sebastian —Expediente gobre derogacion integra del
articulo i85 de las Ordenanszas Municipales de la Bdificarctén
de San Sebasgtlan, presentado por el Ayuntamiento de diche
lorglidad —Fuéd aprohado.

g.o  Alnhoraya --Documtentacidn {ustificative de ia rectifiea-
citm de las deficlencins del Plan Parcial de Ordengeiim Urba-



