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Ilustrísimo señor:

MINISTERIO DE COMERCIO
." . ~

MINISTERIO
pE INFORMACION y TURISMO...

Advertidó elTor en el texto remitido para su publicación de
la menoion~da Resolución, inserta en el ..Boletín Oficial del
Estado» número 250, dé fecha 18 de octubre de 1974, pági
nas 21162'y 2¡163, se· transcribe a continuación lu oportuna .rec
tificación,

A continuación de. la Partida Arancelaria 92.12'.B-2, -do.ode
dice: ..Soportes de sonido para los aparatos de la .-!)~ A. 92.11
o para grabaciones analogas, grabados.. magnéticos, .con pm
gramas o datos para su proceso en ordenadores o en sistema;~

de control,., debe decir:· ..Soportes de sonido para lo:... Gtpu,fa

tos de la P. A, 92.11 o para, grabaciones análogas, grabados.
magnéticos, con programas o datos para -su proceso en orrln
nadores o en sistemas de mntrol ylo'i demils,.

v que son ~ás adecuados a los fines que corresponden al In>
Útuto Nacional de Publicidad, .

En virtud de lo expuesto, este Ministerio ha dispu-esto:

Artículo primero. Premios Nacionales de Publicidad.

A partir del ano en curso, el Instituto Nacional de Publi
cidad convocará .y concederá anualmente los siguientes Pre-
mios Nacionales de Publicidad: ,. - ~

. Premio Nacional "Medalla de Oro .de la Publicidad Espa·
ñola'" destinado a enaltecer y recompensar. el eMuerzo y de
dicación de, aquellas person'as CUy~. línea de actu?-ción, su ex
traordinario irabajo y constancia a lo~largo de su. vida, hayan
constituido un&, auténtica· aportación positiyaal desarrollo,
impulso, calidad y profesionalidad de la publicidad espail?la.
Será de caracter 'honorífico y ejemplarizante, se concBdera a
una sola personalidad cada año y podrá serlo a' titulo póstumo

Este premio se materializará en una. ",Medalla de. ~ro.»' .
Premio Nacional «Marqués de Santa Ana~, para dlstmgUlr

a ~uel periodista español que mejor haya coop'erado, con tra·
baj'os publicados en los ;periódicos O· revJstas españolas durante
el período -de tiempo comprendido eptre la fecha ~e la co~'

vocatoria y el 31 de julio del añ? .siguiente, al m~U?r cono.(:[
.. miento y divulgación de la publICidad 'en cualqUle'fa de sus

[acetas, modalidades o repercusiones.
Este premio estará dotado co:pl~ cantidad de 100.000 (cien

mill pesetas y ~Placa c:omnemorativtt,", considerándose imiívi-
sibil'. .

También se concederá' al n"Íedio de información general en
que hayan qido difundidos mayor cantidad de trabajos, dota
do con 150.000 (ciento cincuentu milJ pesetas y «Placa con
memorativa", .

Premio Nacional "Rafael Bod", destinado a premiai'a] au
tor .o autores del libro cuya primera edición se haya puesta
a la venta en Espal18 dentro del plazo de un a110 a partir de
la fecha de la {;0nvocatoria,d'edicado a temas espocífícos de
la publicidad, susceptible,'~ su vez, de ser considerado texto
de consulta para los·alumnos d-e las Facult"ades de Ciencias de
la lnformadól1 y cstudiosds de la Publicidad,.

El contenido del libro' premiado habrá de S0r totalmente
original e inédito, no pudiendo. concurrir a ebte premio obras
tradúCidas de autores oxtranjéros.

Este premio estará dotado con la cantidad de lO~.OOO (cien
mUl pesetas y «Placa conmemorabiva". _También sera indivi
s'ible.

Premio nacional "Pedro Pral Gaballi", destin¡ido a recompen
sar los· trabajos -de investigación realizados sobro' publicidad
y refendos. a los temas fijados en .cada K convocatoria, que se
desarrollen a lo brgo de los dos ailos siguientes a la fecha
de ésta.

Consecuentemente, el primero de ostos premios s~ conce
derá, en 1976 el cm-respondiente a la 'convotato:ria de 1974.

Este premio estat'á dotado coÍl1a cantidad de 250.000 (dos·
'dentas cincuenta miD pesetas.y ~Placa conmemoratíva,,_ Será
indivisible, . ' .

El trabajo premiado será editado por el Instituto Nacional
de Publicidad.

Pre:mio Nacional "Doctor Adolfo Muñoz Alonso.~, para re
compensar las tesis doctorales que sobre' algún tema. publici
tario sean presentadas ..en cualquier Facultad o Escuela Téc·
niea Superior de España. __

Este' premio estu'.rá dotado con la cantidad de 100.000 (cien
mm pes8tas_

La tesis premrlJ-da seni editada por el instituto Nacional de
Publicidad. .

Premio Nacional ,Valeriana Pórez y Pérez~, para gahtrdo
nar campaúas de publicidad de servicio públiCA o de bien co
múit, d~sarrolladas simultaneamente en, por lo melll?S, tres
medios distintos, cuyo objetivo sea ayudm' a elevar el nivel
cultural del país, fornentflr la convivencia y solidaridad nacio
nal, asi como aquellas otras en las que los anunciantes de~

muestren desarrollar actividades que favorecen a la comu
nidad.

Este premio serú concedido de forma triple:
Al anunciante cuya campaña publicitaria so' premia, a lá

Agencia que la realiza' y al equipo humano de profesionales
que la ejecutó, de forma .individlializa?a_ Las "Placas de oro"
que corresponden a cada premio serán de características si~

milarespara las ,Empresas de anuw:iantes y Agencias, y l'éplí
cas de las mismas para las. personas.

Premio Nacional' «Salvador. Echeandía: Gal», para aquellas
campañas en las que los principios· de veracidad y autentici
dad propugnados por el Estatuto_ de la Publicidad corno valo~

res éUcos de Ja misma, seal'l' demostrables y figure incorporada

•
ORDEN de 9 de noviembre de 1914 por la que se
modifica la de 25 de abril de 7968 que creó /'os l're
miQ..s Nacionales de Publicidad.

CORRECCION de 'errores de ia Resolución d,e la
Dirección General. -de Pulítica Arancelaria' e Impar
iación por laque determinadas' mercancías vuel
ven transitoriamente al régimen de comercio gtoba
lizado.
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La discipHpa normativa a ~uf-' han de someterse los diver
sos sujetos qUe intervienen en la actividad publicitaria debe

- contar, como contrapartida, con el reconocimiento p~blico, h.\
exaltación del mérito y la retribución moral del premió a per
Sonas y Empresas que se esfuerzan, no sólo en cumplir el or
denamiento jur:idico contenido en el Estatuto de la Publicidad
y sus princípios cardin~les, sino en presta: un· mejor s,ervi
cio a la comunidad,

. Uno de los objetivos del nuevo Plan de Actuación del lns
títuto Nacional de Publicidad es el de «estimular el trabajo
de los profesionales eSPañoles mediante la concesión de p-re~
mios nacionales y otras distinciones para e:mular la aplicación
de los principios del· Estatuto en las realizaciones publicitlfl
rjas, la elaboración de te·sjs doctorales y la realización de tra
bajos de investigación que. versen sobre publicidad",.
. Si patenta es la necesidad de promover e impu'1sar el pro
gresoCultural, técrtico y artístico de la Publicidad, propugna
do por el Éstattito, no 10 es menos estimular aquellas formas
de información y expresión que mejor respondan a una con·
ducta social ilcorde con las estruetUTa3 de la comunidad espa·
ñola. . .

El' respeto a las Instituciones fundamentales de la Nación
y a los derechos de las personas, son principios vinculantes en
primer 81;'ado. Los de veracidad y autenticidad en toda ¡üLw
mación pubUcitaria y los de lealtad' y corrección en -la libre
'~ompetericia, deben arraigar profundamente eu la conciencia
social. y comercial de los anunciantes, Agencias de Publicidad
y profesionales españoles. Y también al coadyuvar a las gran
des ·.causas nacionales de educación civica, de defensa de la
naturaleza. del medio ambiente y de protección do los inte
reses' de los consumidores, con el noble afim de lograr una
mejor calidad de vida.

Por Orden ministerial de '25 de abril de 1968 se crearon lbs
Premios Nacionales de Puplicidad, que fueron c"onvocadosy
concedidos anualmente de acuerdo· con unas bases' QUe, o. bien
han quedado superadas' o figuran en convocatorias de otros
premios publrcitarios creados y otorgados por diversas En-
tidades, ~

En consecuencia, se estima conV,eniente dar nueva" formu_
Jtlción .a los. Premios Nacionales de Publicidad s' tono con Jos
conceptos y con la categoría y préstigio que' deben tener para
cumplir- 'los altos fines de enH~lación que quedan expresados


