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Jueves 20 mayo 1993

BOE num. 120

“UNIVERSIDADES

RESOLUCION de 4 de marzo de 1993, de la Univer-
sidad de Barcelona, por la que se hace ptblico el plan
de estudios de la licenciatura en Investigacién y Téc-
nicas de Mercado de s6lo sequndo ciclo, de la Facultad
de Ciencias Econémicas v Empresariales de esta
Universidad.

13171

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 29 de la Ley
Orgéanica 1171983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria,

y el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de
noviembre,

Este Rectarade ha resuelio publicar el plan de estudios corres-
pondiente al titulo oficial de Licenciado en Investigacidén y Técnicas
de Mercado de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
de esta Universidad, homologado por acuerdo de la Comision
Académica del Consejo de Universidades en fecha 28 de septiem-
bre de 1992, v que quedaré estructurado conforme figura en el
siguiente anexo.

Barcelona, 4 de marzo de 1993.—El Rector, Josep Maria Bricall
i Masip.



ANEXO 2-A.

Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

Licenciado en Investigacién y Técnicas de

Mercado

1. MATERIAS TRONCALES
leielo C?f?q Denominacidn 2?322’§§r:ﬂ’c:§°fagrg§§1i:,U"iv°r' créditos anuales (4) Brevae descripcidn del vinculacién a &reas de
. ldiversifica Fa materia troncal (3) contenideo conocimiento (5)
[Totales |Tetricos [Préctlicos/
. clinicos
2 Economia Aplicada « Economia Aplicada I y II BT+4A B 4 Log agentes econdémicos. La Econcmia Aplicada.
(8T + 4A) ' Empresa Y sus Areas Economia Pinanciera y
tuncionales: Produccidn, Contabilidad.
inversién, financiacién y Fundamentcs del Andlisis
comercislizacién.’ Estructura |Econdmico.
ampresarial espaficla y de su jorganizacién de Empresas.
@ntorno.
2 Estadistica Aplicada . Estadistica Aplicada y Modelos I y 4T+BA 5 7 Técnicas estadisticas Comercializacién e
(4T + BA) II aplicadas al mercado. Investigacién de
’ Mercados.
- Economia Aplicada.
Estadistica e
Inveatigacldn Operativa,
Pundamentos del An&lisis
Econdémico.
Metodoiogla de las
Cienclas del
Comportamiento.
sociologia,
2 Investlgacicén de Mercados . Investligaclén de Marcades I, II y sT+l0A]| 12 6 Métodos y técnicas Comerclalizacién e
(8T + 10A) III cuantitativas y cualitativas |Investigaclién de
de lnvestigacidn del mercadso. ercados.
Tipologia, segmentaciones, Economia Aplicada.
. dindémica y prospectiva de Estadistica &
mercado. Investigacién Operativa.
etodologia de las
Cienclas del
Comportamiente.
seciologia.
2 Mercadetecnia . Mercadotecnia (Marketing) I, II ¥ 16T+2A 11 ? Técnicas de decisidén e comercializacidén e
(16T + 2A) IIl . influencia sobre el mercado. Investigacién de
Elementos de Publicicad. ercados. .
An&lisis da la eficacia Comunicacién hudiovisual
promecicnal . y Publicidad.
Ecorcn‘a Apllcada.
1 socio.ogia. y
2 Paice-sociologia del consumo . Teoria y técnjica del consume AT+2A 4 ? El comportamiento colectivo y los |Comercializacién e
(4T + 2h) fenémencs econdémicos. Slgnificade |Investigacidn de
e Ilncidenclas psicosoclales del Mercado.
consumo. Comportamiento del Pslcologia sSocial.
consumidor y reacciones soclologia.
- inducidas.
1
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ANEXO 2~B. Contenido del plan de estudio$,

UNIVERSIDAD - -

Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULQ DE

Licenciado en Invesfigacién y Técnicas de Mercado

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

la gestién comarclal.

Curee q )
cicle (2) Denominacién créditos anualas vinculaclén a &raas de conocimliento {3)
« Breve dascripcidn del contenico
Totales | Tedricos |Practicon/
¢clinicos
2 Regimen Juridico del Mercado 6 4 2 Marco Lagal del Mercado. Diesciplina y Derecho Mercantil.
comportamiente juridico de la acclén
comerciallradora.
2 Informdtica Aplicada a la § 4 2 soporte inform&tico para la Tabulacién. Andlisis |Economia Aplicada.
Investigacién de Mercado ¥ presentacién de resultades.
2 Marketing Internaclional [ L] 2 Concaimiento del Mercado Internacicnals comercializacién e Investigacién de Mercados.
Funcionamiento, Gestidn y Estrategla. organizacién de Empresas.
2 Técnicas de previsién 6 4 2 Téonicas de previsién comercial, planificacisén y |Economia Aplicada.
anflisis de resultados. Estadistica e Inv. Op.
rundanentos de Andélisis Econdmice.
2 Teoria da la dacislén [ 4 2 Téonicas de tratamlento de las alternativas para

Icomercializacién e Invetigacién de Nercados.

Tconomia Pinanclera y Contabillidad.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudics como obligato::ias para el a.lumno: o
{2) La especificd®®Té6n por curscs es opclonal para la Universidad.

(3) LibM™¥mente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD Barcelona

PLAN DE ESTUDIQS CONDUCENTES AL TITULO DE

Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su.caso)

Créditos totales para optativas (1}

- por clclo
- curse
DENOMINACION (2) CREDITOS VINCULACION AREAS DE
' BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONQCIMIENTO (3)
Totales | Tedricos |Précticos/
clinicos
(2) Marketing Cuantitativo 4,5 3 1,5 Técnicas matemdticas destinadas a la gestién del Marketing Comerclalizacion @ Inv. de Mercados.
Empresarial.
(2) Marketing Cualitativo 4,5 3 1,5 T&cnicas de obtencién de informacidén motivacional. comercializacidén e Inv. de Hercados.
{2) Investigacién 4,5 k| 1,5 Técnicas encaminadas al conocimiento de los compoxtamientos de Comercializaclén e Inv. de Hercadoa.
Mercadelsglica del los consumlderes.
Consumldor
(2) Investigacidn 4,5 3 1,5 Técnicas aplicadas para la creaclén, lanzamjento, desarrollo y Comerclalizacién e Inv. de Mercades.
Mercadoldgica del gestién de los productos.
Producto :
(2) Investlgacidn 4,5 3 1,5 Técnicas aplicadas al control. Seleccidn y rentabilldad de los Comerclalizacién & Inv. de Mercados.
Mercadoidgica de la soportas de la comunicacién: publicidad, promoclén y relaciones
Comunicacidn plblicas.
(2) Investigacidn 4,5 3 1,58 Técnlcas aplicadas al Sector Servicloe para obtener informacién y |Comerciallzacién e Inv. de Hercados.
Mercadolégica de les tacilitar la gestidn de los mismos. :
Servicios
(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por c1glo o\cu;saq
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacidén de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el\plan'ﬂQ§q§}udlB‘
configura ld*M3teria como optativa de cursec o ciclo.
Libfémente decidida por la Universidad. ;
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(3)

Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa,
configura la materia como optativa de curso o ciclo.

Libremente decidida por la Universidad.

DENOMINACION (2) CREDITOS ) VINCULACION AREAS DE
BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONOCIMIENTC (2}
Totalen Tedricos |Pricticos/
clinicon
{2) Marketing Financiezo 4,3 3 1,5 Espacialidad para la comerclalizacién del producte flnancisro. Tconomia Finaclera Y Contabilidad.
Comerclalisacién e Inv, de Marcedos.
{2) Mercado de Valorer 4,5 3 1,5 Conocimients y Gestidn de la actividad buredtil, y sus varisntea, Economia Financiers y Contabilidad.
Comercializacién e Inv. Hercados.
{2} Teoria de ls Comunicacidn 4,5 3 1,8 Conocimiento, utilizacién ¥ creatividad de la actividad publicitaria, Comercializecién e Inv, de Mercados.
Comercial promocicnal, y de relaciones piblicas.
{2} Comportamientu electoral y 4,5 k] 1,5 Aplicacién del Marketing Al producte electorsl, socfal e instituclonal del Clencia politicas.
cultura politica colectivo humans.
{2) Socivlugis del concume 4,5 3 1,5 Totudio del idor y su tamiento social. Evolucidn de sus hibitos ¥y soclologla.
conductan.
{2) Inveotigacidn del ocio y tiampo 1,3 3 1,% Técnicae splidadas al conccimiento del munde del acic y del tiempo libre. Bociologia.
libte
(2) Investigacién mercadolégice de 4,5 3 1,5 técnican aplicadas Al conocimiento y geatidn de la actividad distributiva en Comprcializacion o Inv, Mezcados.
la distribucidn toda su gema de actuaclén.
(2) Feicologia comercial 4,5 3 1,5 Las conductas psicolSgices ¥ su influencis decisiva en el mundo comsrcial Souiologia.
tanto vendedor como comprador,
{2) Logistica distributiva 1,5 3 1,% Técnicas dirlgidas a la distribucién fisica. Almaceramiento y gestidn de Comercializacién & Inv, Mercados.
stocke para acercar los productos & los canales distributivos y al censumider. |Org. de Eapresas. :
{2) Técnlcan modernan de venta L] 3 1,5 Conocimiento, dessrrolle ¥ aplicacién prictlca de las modernss tdéenicas de la | comerolalizacidn e Inv. Nercados.
vanta.
(2} Optimizacidn del preducto 4,5 3 1,5 Gestidn de aprovisionamiento, colocacién, presentacidén del producto Comercializacién ¢ Inv. Mercados.
rentablilizande la oferta.
{2) Merchandicing 4,8 3 (1%} Promocidn del produsto em w1 punto de venta, Comercializacidn ¢ Inv, de Mercados,
(2} Estructuras comerciales 4.9 3 [ Conccimiente y sxplotacidn de los dictintos sistemas comerciales paras servir Cometrcializeacidén ¢ thv. de Hercados.
adecuadamente & ls demsnda.
(2} Direccidn del produete 4,3 3 1,% Seleccion, formacién del director de producte (Product Manager: Responcable Comercializacién ¢ Inv, de Mercados.
miximo de ls gectidn y desarrollo del marketing smprassrinl,
{2) Trabajo de Carrera LT3 Estudio de libre sleccidn oobre la temitics de La Licenciaturs gque contemple Todas las vinculadas s las materiss troncales u
un anpecto de la misma. obligatorian universidad de la titulacién.
{7} Fricticac Empresariales 9 reriodo de ocupacidén laboral en una empresa deparrcllando una prdctica Todao las vinculadas & lag msterias troncales v
eapecifica sobre la temética contenids en la licenciatura. obligatorias universided de la titulacidn.
2;; Se expresard el total de cré&ditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios
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ANEXQ 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

L Emucium GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:.

BARCELONA

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A |L.A OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(1)

Licenciado en Investigacidén y Técnicas de Mercado

2. ENSENANZAS DE

-~
v

segundo

CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

&

Facultad de CC. Econémicas y Empresariales

4. CARGA LECTIVA GLOBAL

150

k Distribucidn de los créditos

] CREDITOS (4)

CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS | TRABAJO FIN TOTALES
TRONCALES |OBLIGATORIAS| OPTATIVAS LIERE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION (5)
Sy
1 CICLO E v
I CICLO
66 30 39 15

{1) Se indicara lo que corresponda,

(2) Seindicaralo que corresponda segun el art. 4.°del R.D. 1497/B7 (de 1.° ciclo; de 1.°y 2.° ciclo; de stlo 2.°ciclo)
y las previsiones del R.D. de directrices generales propias dei titulo de que se trate,

{3) Se indicara el Centro Universitario, con expresion de la norma de creacion del mismo o de la decision de la

Administracion correspondiente por la que se autoriza la imparticion de las ensefanzas por dicho Centro.

{4) Dentrode los limites establecidos por el R.D. de directrices generales propias de los planes de estudios deltitulo
de que se frate. -

{5) Al menos el 10% de Ia carga lectiva “globai”.
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5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO [NG(6). ‘

6. SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:
PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
[C] OTRAS ACTIVIDADES

'~ EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: .. 9+ 4.5 CREDITOS.
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ....optativas

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

- 1°CiCLO ANOS

— 2°CICLO 2 | ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
: CLINICOS

(6) Si o No. Es decision potestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucion de los créditos de la carga lectiva global.

{7} Sio No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificara la actividad ala que
se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignara “materias troncales”, “obligatorias”, “optativas™, “trabajo fin de carrera”, etc.,
asi comao la expresion del nimero de horas atribuido. por equivalencia, a cada crédito, y el caracter teorico

0 practico de éste.
}

(9) Se expresara lo que corresponda segun 10 establecido en la directriz general segunda del R. D. de
directrices generales propias del titulo de que se trate.



BOE num. 120 Jueves 20 mayo 1993 165331

Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Reégimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sdio al caso de ensefianzas de 2.°cicloo al 2.°
ciclo de ensefianzas de 1.°y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los arficulos 5.°
y 8.2 2 del R.D. 1497/87.

b) Determinacion, en su caso, de la ordenacién temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias entre materias ¢ asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.D. 1497/87).

¢) Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9.°, 2, 4.? R.D. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
jos alumnos que vinieran cursando el plan antiguo {articulo 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadro de asignacion de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. Se
cumgplimentara en el supuesto a) de la Nota (5} del Anexo 2-A.

3. La Universidad podra anadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del titulo de que
se trate {en especial, en lo que se refiere a la incorporacion al mismo de las materias y
contenidos troncales y de los créditos y areas de conocimiento correspondientes segun lo
dispuesto en dicho R. D.), asi como especificar cualquier decisibn o criterio sobre la organiza-
cidn de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

1.a) Podréan solicitar cursar la licenciaturs guienes cumplan los requisi-
tos establecidos en la Orden de 11 de septiembre de‘l991, asignandose
las plazas que para cada cursce acadérico se establezcan ponderando
el expediente y el curriculun de lcs czndidatos, asi como 1los

resultados de una prueba realizada al efecto.

1.b) No se establecen requisitos que detercinen una ordenacidn temporal

en el aprendizaje.

l.c) Periodo de escolaridad minimo : 2 afios.




