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26495  REsOLUCION de 15 de octubre de 1993, de la Universidad de Sevilla, por la que se ordena la publicacién del plan de estudios conducente
a la obtencion del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas.
La Junta de Gobierno de¢ esta Universidad, en sesién celebrada el 21 de abril de 18982, aprob6 el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 117 de los Estatutos de la Universidad de Sevilla
¥ segiin lo previsto en el Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudios.
Una vez homologado por el Consejo de Universidades, mediante acuerdo de la Comision Académica adoptado el 28 de septiembre de 1983,
Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/ 1987, ha resuelto ordenar la publicacién del plan de
estudios conducente a la obtencién del tituio de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas, que quedard estructurado conforme figura en ios

siguientes anexos.
Sevilla, 15 de octubre de 1993.—El Rector, Juan Ramén Medina Precioso.

ANEXO 2-aA. Conienido del plan de esludios

UNIVERSIDAD {

SEVILLA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES FUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

[F—

.}Ciclo Curso
L

Denominacion
2

Asignalura/s en las que [a Univer.
" sidad en suU caso, organiza/
diversilica la rpateria froncal {3)

Créditos anuales (4)

Tolales | Tetricos [Practicos

Breve descripgion def
contenide

Vinculacion a areas de
conocimientro (5)

T
i’
'
i
i
i
]

12

1%
i
i
.19
18| 1%
2¢
19
2
De
X}
19 20
1¢

Anélisis del entorno
social y de su evolu-
¢ibdn histdrica

Comunicacién e Informa
¢ibn audiovisual

Comunicacién e Informa-
cibén escrita

Documentacién Informa-
tiva

Léngua

SOCIQLOGIA

H2 DEL PENSAMIENTO POLI-
TICO Y SCCIAL CONTEMPORA-~

NEC

12T+1,5h 6T+1,54 6
TECRYA DE LA COMUNICACION | 4,5 3 1,5
AUDIOVISUAL

TECNOLOGIA DE LOS MEDIOS |4,5
AUDIOVISUALES

ANALISIS DEL DISCURSO.

AUDIOVISUAL
127434 | 6  [6T+3A

REDACCTON h,5+1,54 1,5 [3T41,5

AMALISIS DEL DISCURSO

PERIODISTICO 3T+1,54] 3 1,54

TECNOLOGEA DE LA INFORMA-

CION ESCRITA a5 | 1,8 3

DGGUMENTACION INFORMATIVA| 6 a 3

FT+1,5A 1,50+1,841,5

}8T+1A FT+0,5A

clinfcos
BT+1A 7 1T+1A
aT 1 2 1
5T+1A 5 1A

Profundiz.icibn en las
realidade:: del mundo
contemporineo en sus
dimensiones politica,
econémica y social.Evo
lucidn hintérica. -

Estudio y capacitacién
en la tecnologia, el -
analisis » la expre-
sién de Turmas y medio
audiovisuiiles.

Estudic y capacitacitn
en la tecnologia, el

andlisis y la expresionq
en formas y medios im-
presos y ¢lectrénicos.

Estudio y andlisis de
los sistemas de docu-
mentacién en los mediog
de comunicacién

|
aT+0, Introduccién tedrico-
préctica al conoccimiend

to y uso de la lengua
espafiola.

B

Ciefcia Politica y de
la Administracidn.His
toria Contemporanea.
Historia del Derecho
y de las Institucio-
nes.Historia del Pen-
samiente ¥ de lcz Mo-
vimientos Sociales y
Politicos.Historia e
Instituciones Econdmi
cas.Saciologie B

1

Comunicaciédn Audiovi-
sual y Publicidad.
Periodinmo. . |

Comunicacién Audiovi-
sual y Publicidad.
Periodisma.

Biblioteconomia y Do~
cumentacién.Comunica-
cién Audiovisual y Pu
blicidad.Periodismo.

Filalogia Espafiola




BOE num. 263 Miércoles 3 noviembre 1993 30961
1. MATERIAS TRONCALES ;
]
. o Asignatura/s en las que ia Univer- ) } I i
Ciclo )Curso Denominacion sidad en su caso, organizas Creditos aruales (4) | Breve descripcion del Vinculacitn @ &reas du )
{1} (2 diversifica la materia troncal (3) Totaies | Tesricos P(acﬂca eortenido conocimizntrs tn :
: o clinicos | |
1e TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA'-:T+0,53 3 1T¢o,g] u :
LENGUA ESPANOLA : l
12. LENGUA ESPAROLA INSTRUM'Eﬂ 4T+0,54 1T+0,54 3 " ;
TAL :
|
! \
12 Pl;lbl]:.cidad ¥ Relaciones 12T+1,546T+1, A 6 Introdurcién tedrica ¥ Comunicacidn audisvi- |
Flblicas rédctica a la publici- [sual y Publicidad |
dad y n las relaciones \
pablicas y a sus estrug |
turas organizativas. !
12 TEORIA DE LA PUBLICIDAD 4,5 3 1,5 "
[ ANALISIS DEL DISCURSO ’
PUBLICITARIO ) 4,5 1,5 " a o T
29 TEORIA Y ESTRUCTURA DE - |
LAS RELACIONES PUBLICAS BT41 54 |, 57,5 1.5 " i
' \
i |
[ Teorfa de Lo Comunica- LOT+0, 5 8 IPT+0,% Estudic de los elemen- Comunicacidn Audiovi-;
cibn y Teorfa de la tes, y fermas, procescg/ sual y Publicidad.
Informacidn ! ¥y estructuras de la coq Periodismo.Sociolo- |
i municacidén, asi como dé gfia. Psicologia Sofl
los métodos de investit cial. !
- £ rry ]
gacién en comunicacidn !
Evolucién histbrica. ‘
1. TEORIA DE LA COMUNICACION| 6T 4 2 " ‘
l
|
2t TEQRIA DE LA INFORMACION £T+Q,B5A 4 Qa, A " \
!.
22 Creatividad Publicita— Estiadio de las estra-| Comunicacidn Audio- |
= ria. 10T+2A 5T 5T+2A tegias y procesos en—| visual ¥y PubLicidad.L
caminndos a la crea— i
cién ' realizacidn de :
mensa jes publicita—- i
rios n log distintes ;
soportes y medios de .
comun "cacién. i
32 INTRODUCCION A LA CREA- ‘
1 TIVIDAD PUBLICITARIA. 5T+1A 2T 3T+1A " |
42 PROCES(OS Y TECNICAS DE LA ]
CREATIVIDAD PUBLICITARIA.[ ST+1A 3T 2T+1A " |
) ' i
29 Planificacién y Medios An4linis de audienciag.Comunicacién Audiovie
Puhlicitarios. 10T+2a | . 5T 5T+2A | Motivinciones 'y Marketing sual y Publicidad.;
AnAlisis y seleccidn Sociclogia. Comer—l
i de soportes y medios cializacidn & In-—|
para ra planificacion vestipgacién de Merf
de la difuaién publi- cados, '
| citar. a.
ae SQCIQESTADISTICA APLICADA
A LA PUBLICIDAD. 5T+1A{ 2,5T [2,5T+lA ! "
22| 3% METODOS Y TECNICAS DE IN- ‘
i VESTIGACION DE MEDIOS Y !
AUDIENCIAS. 5T+1A | 2,57 |[2,5T+1A " '
|
2t Sistemas y procesocs de Deacripcidn e investi+ Comunicacidn Audio-
la Publicidad y de las ) gacién de los procesos visual ¥ Publicidad.!
Relaciones Pdblicas. 10T+0,54 ST |BI+0,5A ! de comunicacién e in—| Periodismo. Psicologia
terrelaciones entre -| Social. Soclologia.
los sujetos de las act
tividades publicita—
rias y de relaciones
publicas anunciantes, | !
empresas, instituciones
soportes y receptores i
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T - __?
1. MATERIAS TRONCALES ‘
|
T - \
\ Asignatura/s en las que la Univer- . \ _ . f
Cicle Cursol Dencminacitn sidad en su caso, organiza/ Créditos anuaies {4) Breve descripgion del vinculacion a areas de ‘
| 2 diversifica fa malteria troncal (3) Totales | Tedricos [Practicos. conlenido conocimientro (5)
i clinicos |
1
| |
42 GABINETES DE COMUNICACION i
E IMAGEN. . 6T ar ar "
3e . SOCIOLOGIA DEL CONSUMO aT+p,5h 9T 140,58 " ‘
| ;
|
o u T -y 3 3 o x ) N |
2% Teoria y ?‘ecnlca§ de Digefio, establecimiento Comunicacisdn Audio—
las relaciones PUbli- ] y desarrollo de las es— visual y Publicidad
cas. ‘ 10T+24 ST+24 5T trategias y aplicacior  Periodismo. Psiteolo
' nes de las politicas gia Social. Sociod
de comunicacién per— logia. I
suasiva en las insti- I
tuciones y empresas ) |
% piblicas y privadas.
It PRGGRAMACION Y TECNICA DE|
i i DE LAS HELACIONES PUBLI-
CAS. 5T+1A | 3T+lA i X L ;
42 ) PSICOLOGIA DE LA MOTIVA- [ !
| CION. ET+1A | 2T+1A 3r "
i ! ; :
I J |

' ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios. i
] : UNIVERSIDAD SEVILLA : _J

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

IJ;ICEdCiMO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ) : i

2. MATERIAS OBLIGATCRIAS DE UNIVERSIDAD .(er‘l su caso} (1) : l

Créditos anvales

Clete {Curse Denominacion
o Totales | Tedricos |Practicos/

Breve descripcldn del contenide : Vinculacién a éreas de conccimientro (3)
clinicos )

i | oe LITERATURA ESPANOLA

CONTEMPORANEA 8 3 3 Introduceién & 14 lesturade textos li-! Filologfa Espafipla ;
terarios sspafioles gontempordnecs, al :
|anélisis y comparacidn con otros tex~ | - : !

tos art{sticos y commiomoicnales ‘ [

1e z2 LITERATURA UNIVERSAL ) . ’
. CONTEMPORANEA 8 3 3 Introd. a la lectura de textes fundamen Filologfa Espafiola
' tales. do la Jiteratura universal con- | .
-|tempordénes, a su anklisis y oompars-
0ién oon otros textom artisticos y
: commicacionales
1% | 12 PETETICA I 4,8 -3 1,B  |Intreducoidn a los problemas fundamen-~ | Estética y Teorfs de las Artes
s . tolss y n las principalea dootrines :
estéticans olAsiceas
1% [ 12 BSTETICA I1I 4,5 4 3. 1,8 |Introduceién a los problemas fundamen- Batética y Teor{s da las Artes
el ' X s tales ya las principmles ideas astéti-| -
can modernas ¥y eontemporineas
. |
i : .
' . : 4ndlisis de las situaciones sociolégi+ . ' I
12| 1° | SOCICLOGIA II 6 4 2 cas en la socledad de hoy, consideran Sociologia i
_ do -el pasado y de cara al presente y . '
e | 29 | METODOS Y TECNICAS DE el devenir, j2 B |
INVESTIGACION SQCIAL 6 4 P2 Estudio. y-aplicacion déilesimétodos Sociqlogiﬂ ‘,
. y técnicas de determinacidn de lcs
i datos necesarios para el conocimiento ;
social, ) N
. N |
lg | 12 | H2 DE LA COMUNICACION 4,5 3 1,8 Estudio de la evolucidn;histérica de Periodismo. Comunicacién A“dic"'"
ESCRITA N los mensajes de la Comunicaci6n escrijvisual y Publicidad. |
‘ : ta a través del contextc’ universal. ' |
1# { 12 | H# DE LA COMUNICACION 6 3 3 Estudic de la evoluciéﬂiﬁhistérica de |Periodismo. Comunicacién Audio- |
AUDIOVISUAL - ios mensajes de la Comunicacién Au- [visual y Publicidad

diovisual a través del contexto uni-
I versal,
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Breve descripcion det contenido

Vinculacion a 4reas de conocifmentro {3)

Créditos anuales
Cicla | Curso Denominacion
It) Totales | Tedricos |Practicos/
clinicos

2% | 42 | ORGANIZACION Y GESTION

DE EMPRESAS DE SERVICIOB

I 4,5 3 1,5
2¢ | 42 | IT 4,5 3 1,5
20 | 4¢ | FUNCION SOCIAL Y RESPOY

SABILIDAD DE LA PUBLI-

CIDAD 6 4 2
22 | 3% [HISTORTA DE LA PUBLI-

CIDAD ‘ 4,5 3 i,5
2¢ | 38 | REDACCION PUBLICLTARIA _

’ I - 4,5 1,5 3

2% | 42 (IT - 4,5 0 4,5
2% | 3% | FENOMENOLOGIA DE LA

PERCEPCION ESTETICA 6 4 2
2% { 492 | SEMIOTICA DE LA PUBLI-

CIDAD 6 4 2
22 | 32 [ MARKETING T 4,5 3 1,5
2% | 32 | MARKETING IX 4,5 3 1,5
22 [ 42 | PLANIFICACTON Y GES-

TION DE MEDIOS .PUBLI-

CITARIOS I 4,5 3 1,5

-~

22 | A2| PLANIFICACION Y GES-

TION DE MEDIQS PUBLICITA

RIOS 1II 4,5 3 1,5

‘de los mensajes publicitarios.

Estudio de los sistemas de crganizacidi
¥y modos de gestién de las empresas de

servicies, especialmente las publicita
rias.

Anfilisis de grandes préblemas éticos y
de su incidencia en el mundo de la pu-
blicidad, asf como la toma en conzide—
racién del c¢Sdigo deontolégico corres—
pondiente.

Estudio de la actividad publicitaria y
su interrelacién con el entorno hist6—
rico, econbmico, politico, artistico

¥y social. ’

Estudio, anilisis y aplicaciémn de los
elementos redaccionales que configuran
el texto publicitario.

Descripcifn y anfilisis de los componen
tes que intervienen en la percepcidn

Estudio y anilisis de cuantos elemen—
tos configuran el discurseo publicita~ |
rio e intervienen en la produccibn de
significados y proyeccién de sentidos.

Estudio de las distintas variables ¢o-—
merciales.

Aplicacién de las posibles estrategias
y politicas comerciales.

Estudio de los métodos ¥y técnicas de.
planificacidén de medios y soportes.

Aplicacién de la planificacién y ges-
tién publicitaria.

1/ Comunicacién Audiovisual ¥
Publicidad, Organizacién de Em—
presas.

Filosoffa del Derecho, Moral y
Politica.

Comunicacibn Audiovisual y Pu-—
blicidad

Comunicacifn Audiovisual y Pu—
blicidad

Estética y Teoria de las Artes

Comunicacidén Audiovisual y Pu-
blicidad.

Comercializacién e Investipga-
cién de Mercados.

Comercializacién e Investipa-
cién de Mercados.

Comunicacién Audiovisual y Pu~
blicidad. Comercializacién e
Inveatigacidn de Mercados.

Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad. Comercializacién e
Investigacidn de MercaDOS.

{1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremehte decidida por la Universidad.
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ANEXOQ 2-C. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD SEVILLA - T T

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

( LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

| . Creditos totales para cptativas (1) 1
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - pot ciclo ’ ;
-aurso [ |
_ _ ' 1‘
DENOMINACION (2) CREDITQOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE [
Totales TeOriCos-lPracticos CONCGIMIENTO (3) I
| /etinicos '
| HISTORIA DEL MUNDO : Anédlisis de las estructuras, relaciones y acon- Historia Contemporéanea
# GCONTEMPONAREQ 4,5 3 1,5 tecimientos fundamentales del mundo contemporé-
[ {12, 1-8) neo hasta la Segunda Guerra Mundial.
ECONOMIA 4.5 3 1,5 Introduceidn a los conceptos y.doctrinas bési— Economia Aplicada
{12, 1-8) cas de la economia actual.
ESTADISTICA APLICADA . Fundamentos de las técnicas y procedimientos Economia Aplicada. Pericdismo.
A LA COMUNICACION 4,5 3 1,5 del andlisis estadistico, Aplicaciones comuni- Comunicacién Audiovisual y Puﬁ
(12, 1-8) cacionales. blicidad. |
1 . |
| LITERATURA Y COMUNT- Introduccidn a la Teoria de la Comunicacién Li— Filolegia Espafiola. PerlodJ)moF
CACICN 4,5 | 1,5 3 teraria y a los métodos de anilisis comparado |. Comunicacién Audiovisual y Pu-|
(12, 1-5) de la literatura en relacion ¢on otros procesos; blicidad.
’ ' comunicativos.
SEMIOTICA DE LA CO- :
MUNICACION, 4,5 3 1.5 Fundamentacién tedrica de la comunicacién como | Periodigmo. Comunicacidn Audio
(12, 2-8) ~produccién significativa. Anélisis de sistemas visual y Publicidad.
' ‘signicos.
HISTORIA DEL MUNDC
ACTUAL. 4,5 3 1,5 Andlisis de las estructuras, relaciones y acon—| Historia Contemporianea,
{12, 2-3) tecimientos fundamentales desde 1945 a nues—
! tros dias.
MODALIDADES LINGUIS— Anilisis de las modalidades, registros y usos Filologia Espafiola
TICAS DEL ESPANOL AC- ‘de la lengua espaficla en la actualidad con es— [
TUAL. 4,5 3 1,5 pecial atencién a la comunicacidn.

{12, 2-35) ) :
CONFIGUACION TECNOLO- Andlisis de los procesos comunicativos como re—} Comunicacién Audiovisual y [
GICA DE LOS FROCESOS, sultado de la aplicacién de las nuevas tecnolo~] Publicidad., Periodismo.
COMUNICATIVOS, 4,5 1,5 | 3 glas.

(12, 2-8)
SOCIOLOGIA DE LA CO- Fundamentacién tedrica y andlisis de la interact Sociologia
MUNICACION INTERPER- i cifn comunicativa interpersonal y de pegquefios
SONAL Y DE PEQUENGS grupos.
GRUPOS, 4,5 3 1,5

(12, 2-8)
PSICOLOGIA SOCIAL DE A Analisis de los factores y dimensiones psicok Psicologia Social. Sociologia.
COMUNICACION- 4,5 3 1,5 légicas implicadas en la comunicacidn' social.

(1¢, 3-8 J '
HISTORIA DE ESPANA Estudio de los acontecimientos fundamentales Historia Contemporanea.
CONTEMPORANYEA. [ 4,5 3 1,5 de la Egpafia del siglo XX, asi como de las di-

(12, 3_8) ! mensiones estructurales e institucionales.
LENGUA ESPANOLA INS- Composicién y anfilisis del uso de la lengua Filologia Espafiola
TRUMENTAL II. 4,5 1,5 3 espafiola en la comunicacibn.

{12, 3-8)

ECONOMIA DE LA COMU- Anilisis de los factores macro y microecond— Ecenomia Aplicada
NICACION DE MASAS. 4,5, 3 1,5 micos implicados en los procesos comunicati-
. vos en la actualidad.

(19 ] S_S)

CORRIENTES ESTETICAS . Introducecidn a loa principales movimientos, Estética y Teoria de las
CONTEMPORANEAS . 4,5 3 1,5 corrientes y tendencias del arte en el siglo Artes.
XX y andlisis de la estética de la vida co— |

(12, 4-3) ©

tidiana.
ESTRUCTURA SOCIAL CON Estudio de las estructuras e instituciones Sociologia.
TEMPORANEA DE ESPARA implicadas en la sociedad espafiola y andaluza
Y ANDALUCIA. . 4,5 3 1,5. actual.

{12. 47%’ ; .
INTRODUCCION AL DERE- Fundamentos juridicos de la comunicacién'en la Derecho.an§t1t?clona;.nere—

| ©BO DE LA COMUNICACION 4,5 3 1,5 actualidad, con especial atencién al peFloQis— cho Administrativo.
| mo, la publicidad y la comunicacifn audiovi——
| (12,4-5) sual -
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|' e - —_—— -— s p— - ,,,‘,.,,,',7 T\
Creditos totales para optatvas {1) | 5 |
3. MATERIAS QPTATIVAS (en su caso) \ - por ciclo ! | T ;
) _
— . e e [ 4]
4
1
DENOMINACION (2} CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE i
Torales | Tesricas IPractams] . CONCCIMIENTS (3)
Totales |Tearicos |Practicos
N ) felinicos N e
INTRODUCCION A LA Fundamentacién teérica y andlisis de la -comer—| _Comercialiiacién e Investigu_|
MERCADOTECNTIA 4,5 1,5 cializacidn y de los mercados. cién de Mercados.
(12, 4-5)
SEMINARIOC DE PROBLEMAS Andlisis de los problemas que afectan actual- Comunicacidn Audiovisual y
ACTUALES DE LA COMU- mente a la comunicacidn. Publicidad. Periodismo,
NICAGION.
I (12, 1-8) 4,5 0 4,5
I (1%, 2-8) 4,5 o 4,5
TII (1%, 3-8) 4,5 0 4,8 |
W (12, 4-3) a,5 0 4,5 ' |
HISTORIA DE LA EURO- - Antecedentes, evolucién y fundamentos de la Historia Contemporénea
PA COMUNITARIA. 4,5 1,5 construccidn social, econdmica y politica %
(12, 4-5) de la Eurcpa comunitaria. \ 4
NUEVAS TECNOLOGIAS EN 6 o s Lasonueyés tecnologias de la comunicacidn en su|—Comunicacidén Audiovisval y Pu-
LA PUBLICIDAD aPllcaclcn a la construccién del discurso publi .blicidad
" {2e , 1-8) citario.
SEMIMARIO DE PROBLEMASY 6 o & Analisis de los problemas que afectan actualmenT —Comunicacidn Audiovisuul y
ACTUALES DE LA PUBLIGI te a la Publicidad. Publicidad |
DAD l
| T (22, 1-8) ) P L .
TECRIA Y TECNICA DEL Estudio de las técnicas que configuran el Len— [~Comunlcacidén Audipvisual y Pu-
LENGUAJE FOTOGRAFICO 6 2 4 guaje i"OtOg‘,I'éfiCO aplicadt') a la Publicidad asi bl‘icidad -Periodisme
(22 1-5) como de los Aspectos tedricos que las sustentanl
NARRATIVA AUDIOVISUAL 6 2 4 Estudio y anélisis de los soportes Audiovisualed —Comunicacién Audiovisual y PuJ
(22 , 2-8} a través de los cuales se vehiculan la Publici~| blicidad |
dad. . \
Semidtica de la Comu— Estudio y afdlisie de los procesos semidticos |- Comunicacién Audiovisual y Pu
nicacidn de Masas. que intervienen en la comunicacidn de masas en blicidad. -
(2%, 2-5) & 4 2 general, y publicitaria en particular, - Filologia Espafiola 4
- |
Estética de la Publi- 6 4 2 _Estudio y andlisis de la configuracién estéti- ) )
cidad. ( 2%, 2-3 ) : : : ca del mensaje publicitario - Comunicacién Audiovisual y
Publicidad.
' - Estética y Teoria de Las Arte§
Produccién y disefio
gréafico..aplicado a la . s
publicidad. { 22, 3-S 5 2 4 Estudio y aplicacidn de los prceasos del disefio |~ Comunicacidn Audiovisual y
encaminado a la creacidén y eajecucidn del men- Publicidad.
saje publicitario.
Documentacién publi-. | & 2 Estudic de los diversos sistemas de organizacidp - Comunicacién Audiovisual y
citaria, {(2¢, 3-8) y archivo de la decumentacién publicitaria. Publicidad.
. ~ Periodismo.
~ ~ Biblioteconomia y Documenta-—
. cién.
Publ}c:déd Politica e § 4 2 Estudio y andlisis de las estrategias y aplica- | — Comunicacidn .Audiovisual ¥
Institucional. ciones de la comunicacidén persuasiva en la poli-| Publicidad.
(22, 3-85). tica y organismos plblicos y privados.
|
P?rsuas?én Publicita- 4,5 1,5 3 Estudio de la relacién entre retérica literaria | — Comunicacidn Audiovisual y 1
ria y Literatura. ¥ persuasidn publicitaria. " | Publicidaad:
Q * - ~
¢ "‘4_5)‘_ — Filologia Espaficla -
Relacicnes Pablicas 4,5 3 1,5 |Estudio diferencial de las estrategias y técnicas -Comunicacidn Audiovisual y
en sectores especiali- de las relaciones piblicas en su aplicacién a Publicidad.
zados. (2%, 4-5) distintos sectores. -Periodismo. ;
Teoria y Técnica del 4,5 1,5 Estudios de las técnicas que configuran el lengup— - Comunicacidn Audiovisual y
cartel. (2°, a4-%) je del cartel asi como de los aspectos teéricos Publicidad.
que los sustentan.
Economia Apliczda a 4,5 3 1,5 |[Estudic y andlisis de la publicidad sobre las - Econcmia Aplicada. J
la Publicidad. variables econdmicas ajenas al Marketing. I |
{22, 4-8) R i

(1) Se expresara ¢! tota
{2} Semencionara entr
de curso o ciclo
(3} Libremente decidida por ta Universidad.

} de créditos asignados para optativas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
& paréntesis, tras la dencminacion de Ia ontativa, el curse o cicio que corresponda st el pian de estudios configura la materia comao optativa



‘ ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGAMNIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

e
UNINVERSIDAD: r SEVILLA

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

. PLAN DE ESTUDGIGS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULG OFICIAL DE

i - .
i {1} LTCENCIADO EN FUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

-

ENSENANZASDE | 12 4+ 22 (CICLO CICLO {2)

CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

i T 1
i_ {31 FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION j

e

. CARGA LECTWAGLOBAL | 334 | cREDROS ()

Distribucion de los créditos

CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS TRABAJO FIN TOTALES
TRONCALES |ODLIGATORIAS| OPTATIVAS LIBRE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION (5)
1o 30,5T+1A
31,5 25,5 9 9
L ieLo ne 37,5T+7,5A
B a5 18 y 9 9
24T + 4,5A
3¢ !
28,5 24 20 17
16T + 2A
ne
11 CICLO 4 18 34,5 19 17
]

{1} Se indicara lo gue corresponda.

‘

{2} Sendicaraioque corresponda segan el art. 4 ° del R.D.1497/87 (de 1 P ciclo de 1 ¥y 2 ® ¢icln; de solo 2 7 ciclo)
y las previsiones del R.D. de directrices generales propias del fituio de que se irate.

{3) Se indicara el Centro Universitario, con expresion de fa norma de creacion def mismo o de ia decision de 1a
Adminisiracién correspondiente por la que se aulorizz 12 impadicion de las ansefanzas por dicho Centro

(4} Dentrode los limites eslablecidos porgt B D de directrices generaies propins 242 fon planes de estudios del titulo
de que se trate.

(5) Ai meros e 0% de [3 carga lectva “global”

5 SE EXIGE TRABAJC O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUESA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO fi0] (6},

SE GTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREQITOS A

{X] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUSLICAS O PRIVADAS, ETC,
[ TRABAJDS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN £L PLAN DE ESTUDIOS
ESTUDICS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
[F] OTRAS ACTIVIDADES _
— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: mixino.. 18. ... . CREDITOS.

— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EGQUIVALENCIA (8) _optatives 9T. /.92 .. ...
1T = 10 horas / 1P = 10 horas

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)
—1PCIclo | 2 | AROS

~ 20 0ICLE [ 2| AROS

£ DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANG ACADEMICO

ANO ACADEMICO TOTAL {#) | TECRICOS | PRACTICOS/
CLINICOS
12 CICLO
12 66 . 40 26
2e 72 41,8 36,5
29 CICLO
3e 72,5 28,5 34
| a2 71,5 28 33,5

{*) Sin incluir créditos de libre confipuracién

(€} St o No. Es decision potestiva de ia Universidad. En caso afirmative, se cansignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucion de los créditos de la carga lecliva global.

(7] Si o No.Es decisién potestativa de fa Universidad . Er el primer caso se especificara la actividad ala que
se olorgan créditos por equivalencia

{8) En su caso, se consignara "matenas troncales”, “obhgatarias”, “oplativas”, "trabajo fin de carrera”, elc.,
asicomo la expgresion del nimero de horas atribuide, por equivalencia, a cada crédito, y et caracter tedrico
o practico de égste

{9) Se expresara 10 gue corresponda segun fo establecido en la direcinz general sevunda del R O, ce
direcirices aenerales pronias cal titule de que se trate,

9960t

€661 2IQUIBIADU £ So|00Jail

£9¢ 'wnu 304



IIl. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad deber4 referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Régimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sélo al caso de ensenanzas de 2.° ciclo o af 20
ciclo de ensenanzas de 1.2y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en 0s articuios 5. -
y 8.° 2 det RD. 1497/87. .

b) Determinacion, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias enire materias © asignaturas o enfre conjuntos de ellas (articulo 9., 1. R.D. 1497/87).

€) Periodo de escolaridad minimg, en su casc (arficulo 9.°, 2, 4° R.D. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nueva plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando e! plan antiguo (articutc 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadra de asignacion de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. Se
cumplimentara en el supuesio a) de la Nota (5) del Anexo 2-A,

3. La Universidad podra anadir las aciaraciones gue estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del fitulo de que |
se trate (en -especial, €n lo que se refiere a la incorporacién al mismo de las materias y
contenidos troncales y de tos créditos y areas de conccimiento correspondientes segin o
dispuesto en dicho R. D}, asi como especificar cualquier decisidn o criterio sobre la organiza-
cibn de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constituyen cbjeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

1.a) Acceso al segundo ciclo:
Segiin lo indicado en la ORDEN de 5 de junio.de 1932 (BOE del 12 de junio)

b} Por el caridcter autSnomo de las asignaturas, no se¢ indica

¢) Cuatro afios

d) Se adjunta tabla

— El nimero maximo de créditos optativos a ofertar cada afio en el

Plan de Orgaunizacifn Dogente seri de 85,5

ANEXO AL PLAN DE ESTUDIOS DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

TABLA DE CONVALIDACIONES
DESDE (A LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

1. SECCION

"ASIGNATURA PLAN ANTIGUO

PRIMER CURSO

Teoria ¥ Estructura del Lcnguajé

Teoria de la Comunicacién

Estructura de {a Informacién Periodistica
Saciclogia

Historia Universal! Coutemporinea

li* del Pensamiento Politice ¥ Social
Introduccién a la Economia

Literatura Egpaiiola

Lengua Espajiola Instrumental

Teoria ¢ Historia de la Publicidad

SEGUNDO CURSO

%
Teoria General de la Informacisu
Tecnologia de la Informacién (Prensa Escrita)
Metodelogia de las Ciencias Saciales

Historia de Espafia Coutempordnea

Instituciones Juridico-Politicas Contemporineas*

Estructura Econémica Mundiat v de Espaita*
Decumentacign

Movimieates Artisticos Contempordneos
Mercadotecnia :

TERCER CURSO .

Historia General de {a Cemunicacién

T* ¥ Técnica de la Informacién Audiovisual
(Radio -y Televisién)

Métodos de investigacién Operacional
(Psicologia aplicada a la publicidad)
Redaccién Periodistica

Estructura Social de Espaiia

Historia de Andalucia*
Régimen Politice Espaiiol*

" Ecorom{a de la Informacién*

Opinién Poblica*

FPERIODISMO

ASIGNATURA NUEVO PLAN

Teoria ¥ Estructura del Lenguaje
Teoria de la Comunicacién

Anilisis del discurso periodistico
Sociolegta 1 / Seciologia 11

Historia del Mundo Actual

H' del Pensamiente Politico v Social
Economia

Literatura Espafnola Centemporiunca
Lengua Espanola lustrumental |
Teerfa de la Publicidad

Tearfa de la Informacién

Tecnologia de la Informacién Escrita
Métodes y Técnicas de Investigacign
Social

Historia de Espafia Coutemporinea

i

Docuementacién
Corrientes Estéticas Contempordness
Introduccién a la Mercadotecnia

Histeria de la Comunicacién Eserita
Tecnol. de los Medios Audiovisuales

Psicologia Secial de [a Comunicaciéu
Redaccién

Estructura Social Contemporinea de
Espaita ¥y Andalucia )

* Sin equivajencia exacta et Nuevos Planes, convalidables por crédites oplatives o

libre configuracién en el Primer Ciclo.

de
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ANEXO AL PLAN DE ESTUDIOS DE PFUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

TABLA DE CONVALIDACIONES 3
DESDE LA LICENCIATURA PE CIENCIAS DE LA INFORMACION

1 SECCION PUBLICIDAD

ASIGNATURA PLAN ANTIGLO
‘PRIMER CURSO

Teoria ¥y Estructura del Lenguaje

Teoria de la Comunicacién

Teorfa e Historia de la Publicidad
Estructera de la Informaciém Periodistica
Sociofogia

Historia Universal Contemporinea

H* del Pensamicnte Politico y Seocial
Iutroduccién 2 la Economia

Literatora Espafola

Leuguz Espaiiola Instrumental

SEGUNDO CURSO

Teoria General de la Informacién
Mercadotecnia

Tecnotogia de la Informacigr (Premsa Escrita}

Metodologia de las Ciencias Sociales

Historia de Espafia Contemporinea

Instituciones Juridico-Politicas Contemporineas*
Estructura Econémica Mundial y de Espafia*

Documentacién
Movimientos Artisticos Contemperiness

TERCER CURSO

Historia General de. la Comunicacién

T* y Técnica de la Informacién Audiovisual

(Radio ¥ Televisién)
Redaccién Periodistica

Estructura Secial de Espafia

Historia de Andalocfa*
Régimen Polftico Espanol*
Econemifa de la Informacién
" Métodos de investigacién Operacional
(Psicelogia aplicada a lax publicidad)-

Opinidee Pablica*

”®

* Sin equivalencia exacta en Nueves Planes,

“libre configuracién en el Primer Ciclo.

ASIGNATURA NUEVO PLAN

Teoria ¥ Estructura del Lenguaje
Teoria de la Comunicacién

Teeria de la PFublicidad

Anilisis del discurso periodistico
Sociologia I 7/ Sociologia [I

Historia del Mundoe Actuval

H® del Pensamiente Pelitico v Soecial
Economia

Literatura Lspafiola Centemporinea
Lengua Espafiela Instrumental [

Teoria de la Informacién
Inttroduccién a ta Mercadotecnia
Tecnolegia de fa Informacién Escrita
Métodos y Técnicas de Tnvestigacién
Social

Historia de Espafia Contempordinea

Documentacién
Corrientes Estélicas Contemperineas

Historia de la Comuuicacién- Escrita -

Tecnol. de los Medios Audiovisuales
Redaecién

Estructura Social Contempordnea de
Espafia ¥ Andalucia

Psicelogia Social de la Comuuicacién

- N 4 .
convalidabies por crédites optatives o de

ANEXO AL PLAN DE ESTUDIQS DR PUBLICIDAD Y REV.ACIONES PUBLICAS

TABLA DE CONVALIDACIONES
DESDE LA LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

3. SECCION CIENCIAS DE LA IMAGEN VISUAL Y AUDITIVA

ASIGNATURA PLAN ANTIGUO
PRIMER CURSO
Teerfa y Estructura del Lenguaje

Teoria de la Comunicacién
Tecnologia de los Medios Auvdioviswales |

-Soeciologia

Historia Universal Contemporinea
[ntroduccién 2 la Economia
Estética

SEGUNDO CURSO

Literatura Espahela Contemporinea
Historia de los Medios Asdiovisuales I
Teoria e Historia del Arte

T* ¥ Técnica de la Realizacién I*
T* v Téenica de la Imagen
T* ¥ Técnica de la Produccién*

TERCER CURSO

Movimientes Artisticos Contemperdneos
Literatera Universal Contemporinea

T* y Técnica de Iz Realizacién II*
Historia de los Medios Audiovisuales 1I*
Etica ¥ Deontologia Profesionales

Narrativa Filmica, Televisiva y ' Radisfénica

ASIGNATURA NUEVO PLAN

Teeriza ¥ Estructura del Lenguoaje
Teorfa de la Comunicaciin .
Tecnol. de los Medios Audiovisuales
Secielogia 1 / Sociolegfa {1

Historia de! Mundo Actoal

Ecenomia

Estética I / Estética I

Literatura Espaiiola Contemporinea
H* de la Comumicacién Auvdievisval
Fenomenelogia de la percepcién
estética

Teoria de la Comwunicacién Audievisual

Corrientes Estéticas Contemporineas
Literatura Universal Contempordnea

Funcién secial ¥ respounsabilidad de la
publicidad ’

Narrativa Andievisual

* Sin equivalencia exacta en Nuevos Planes, convalidables por crédites eptatives o de

libre configuracién en e! Primer Ciclo.
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