
30960 Miércoles 3 noviembre 1993 BOE núm. 263

__~__J

--~-._.--.- '''1
[
------- -_ ..-------
. SEVILLA_UNIVERSIDAD

26495 RESOLUCION de 15 de octubre de 1993, de la Universidad de SevilúJ, por la que se ordeno la publ"'aci6n del plan de estudios conducente
a la obtención del título de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas.

La Junta de Gobierno de esta Universidad. en sesión celebrada el 21 de abril de 1992, aprobó el plan de estudios conducente a la obtención del
título de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas, de acuerdo con lo dispuesto en el artículo 117 de los Estatutos de la Universidad de Sevilla
y según lo previsto en el Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudios.

Una vez homologado por el Consejo de Universidades, mediante acuerdo de la Comisión Académica adoptado el 28 de septiembre de 1993,
Este Rectorado, de confonnidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, ha resuelto ordenar la publicación del plan de

estudios conducente a la obtención del título de Licenciado en Publicidad. y Relaciones Públicas, que quedará estructurado conforme figura en los
siguientes anexos.

Sevilla, 15 de octubre de 1993.-EI Rector, Juan Ramón Medina Precioso.

ANEXO 2·A. Conlenido del plan de esludlos

,. MATERIAS TRONCALES

-i-~'I:'l~:r'---'~~~:~~:::~'------:~~~~-'~-'n-a-/:~-n-c'-:-~-~.~-:-~a-g-~~~:e;;
I~ 121 O,,,,,'liea la "Jale"a "oneal (3)

~ AnálISIs del entorno
\ social y de su evolu­

ci6n hi:;tórica

Créditos anuales (ti)

Totales TeOricos Pracllcos
Clinicos

l' SOCIOLOGIA I

8T+IA

3T

7

2

lT+1A

1

Breve descripción de!
contenido

Profundb:. Lci6n en las
realidade:; del mundo
contempor:meo en sus
dimension,~s política,
econ6mica y social.Evo
luci6n hi::tórica. -

Vinculación a- area~ de
conocimientro (5)

Cie~cia Politica y de
la Administraci6n.Hi"
toria Contemporánea.­
Historia del Derecho
y de l~s Institucio­
nes.Hi5toria del Pen­
samiento y de les Mo­
vimientos Sociales y
Polit!c:os.liistoria e
Instituciones Econ6mi
r:a~.Sor:i(')lop,ía-:. -

2' H' DEL PENSAMIENTO POLI- 5T+IA
TICO y SOCIAL CONTEMPORA-
NEO

5 lA

12T+l,5 6T+1, A1'1,,
1

I l'

l' l'

Comunicación e Informa
ci6n audiovisual -

TEORIA DE LA COMUNICACION 4,5
AUDIOVISUAL

TECNOLOGIA DE LOS MEDIOS 4,5
AUDIOVISUALES

3

1,5

6

1,5

3

Estudio y capacitación
en la tecnología. el ­
análisis ." la expre­
si6n de formas y medio
audiovisu; Iles.

Comunic~ción Audiovi
Gual y Publicidad.
Periodi~;mo.

1

2' ANALISIS DEL DISCURSO T+l,5A 1,51'+1, ~l,5

AUDIOVISUAL

l' I ComW1icación e '~.c_¡ 2T+3A 6 6T+3A Estudio ycapacitaci6n Comunicación Audiovi-
! clón escrita en la tecnología, el sual y Publicidad.

I
aJ"l.álisis y la expre,sió Periodismo.
en formas y medios im-
presos y electr6nicos.

2' REllACCION ,5+1,5 1,5 3T+1,5

2' ANflLISIS DEL DISCUIlSO

J PERJOOISTICO T+l,5A 3 l.5A

TECNOLOGIA DE LA INFORMA-
CION ESCRITA 4,5 1,5 3

l' 2' Docwnentacián Informa- DOU¡MENTACION INFORMATIVA 6 3 3 Estudio y análisis de Bib1ioteconomía y Da-
tiva los sistemas de docu- cumentación.Comunica-

mentaci6n en los medio ción Audiovisual y p~

de comwrlc;lción blicidad.Periodismo.

1 • Lengua r
' I

T+O,5AI,4T+O'lIntrOdUCCión teórico- iFilOlogía Española
! práctica al conocimien

I I
to y u:,;o de la lengua
españo.lil.
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1, MATERIAS TRONCALES

Vinculaci6,\ c' ar,~a~, ,~(;

conocimi,~ntfl_' (~~

2

0,50'.4

46T

T+0.5ArEORIA DE LA INFORMACION

TEüRIA DE LA COMUNICACION

ANALISIS DEL DISCURSO
PUBLICITARIO

TEDRIA Y ESTRUCTURA DE
LAS RELACIONES PUBLICAS

't'EORIA DE LA PUBLICIDAD

ASignatura-/s en las que ]~~, , I
sidad en su caso, organlzal L CrédItos anuales (4) I
diversifica la materia troncal (3) i Tolales I Teóricos Práctic~

i '_~_~.~ .,. ..•_ ,_",~~_,_,_, ,~~,_" ···__I·_?linl_(;~_~I _~

'rEORIA y ESTRUCTURA DE LA: n-,-o.5A 3 lT;tO'~
LENGUA LSPANOLA I ~ ,

LENGUA ESPAÑOLA INSTRUMEN ¡ 4T ~O, 5 1 T +0 <:: 3

TAL -1,' l'

: I
2T+1, 5~ 6T "1, 6 !IntrodlJ"clón teórica y ¡Comunicación i\.udi, v 1- ,

I
~ráctic, a 1<.\ PUbliCi._~sual y PublicIdad
¡dad y [] las re] Beiones
Eúb1 ica~; y a sus estru

1

1 ¡turas organi7.ativas. :

4,5 3 1,5 I !

I 3 l' '4,5 11,5

T+.... 5A 1'5T+1'5\ 1,5 I I

()'j',O," 8 T+o,5AIEstudiO Je los eleme"-ilcomuni, cae, ión AUdiOVi_

i

¡

tos, y formas, proceso / sual y Publicidad. "
y estrllcturas de la ca Per.1.odlsmo.Sociolo-·1
munica("ión, así como dj gía. PS,icología So­
los mét:odos de investi cial.
gación en comunicación
Evolución histórica.

.

I

Denominacion

[21

'l'l'UI'í:l de la Comulllc<.\-­
ción y Teoría de la
Información

Publicidad y Relacione
Públicas

2'

l'

2'

l'

l'

l'

CiClO Curso

111

Creatividad Publictta­
ria. 10T+2A 5T 5T+2A

EstudL,o de las estra­
tegias y procesos en­
caminndos a la crea-­
ción :' realización de
mensa,¡ea publicita-­
rios '~n los distintos
soportes y medios de
comun'c6ción.

Comunicación Al!d:i 0- :

visual y Publicidad.l

3'

4'

INTRODUCCION A LA CREA-
TIVIDAD PUBLICITA,RIA. 5T+IA

PROCESOS Y TECNICAS DE LA
CREATIVIDAD PUBLICITARIA. 5T+1A

2T

3T

3T+1A

2T+lA
I
[

. Comunicación Ali,diovii--­
ng sual y Publicidad.;

Sociología. Comer-I
cialización e 10--1
vestigación de Mer¡
cados.

2'

2'

2'

3'

Planificación y Medios
PubJicitarios.

Sistemas y procesos de
la Publicidad y de las
Relaciones Públicas.

SOCIOES'fADISTICA APLICADA
A LA PUBLICIDAD.

METODOS y TECNICAS DE IN­
VESTIGACION DE MEDIOS Y
AUDIENCIAS.

OT+2A 5T

5T+IA 2,5T

5T+lA 2,5T

10T+O, A sr

5T+2A
Análi:;is de audiencia
Motiv1lcíones'y Market
Análisi~ y selección
de soportes y medios
para la planificación
de la difusión PUbli-

1citar a. i
i

I
Descripción e investit
gación de los proceso$
de comunicación e in­
terrelaciones entre ­
loa sujetos de las ac
tividades publicita-­
rias y de relaciones
publicas anunciantes,
empresas,instituclone
soportes y receptores

Comunicación Audi~­

visual y Publicidad.
Periodismo. PSlcologia
Social. Sociología.
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----~--

i
Comunic~ción Audio~

visual y Publ j 8idi~rl

Periodismo. Ps lcoL'
gía Social. Social
logía.

i
----1

I
Vinculación a Meas de I

conocimientro (5)

I

I---L ~

Breve descripción del
conlenido

Diseño, establecimie o
y desarrollo de las e ­
trategias y aplicacio
nes de las politicas
de comunicación per-­
sUBsivB en las ir.sti-I
tuciones y empresas
públicas y privadas. f

I

1. MATERIAS TRONCALES

lOT+2J sr+2A' 8l'

PROGRAMACIQN y TECNICA DF
DE LAS RELACIONES PUBLI-
CAS. 5T+IA 3l'+1A 21'

PSICOLOGIA DE LA MOTIVA- t
CION. 5T+IA 2l'+1A 31'

---------------- ---- .

Teoría y Técnicas de
las relaciones Públi­
cas.

2'/
i

, ,
! , !
~_~I_~_. .,.

As',gnatura/s en la5 que la Univer- . ,
Ciclo curso¡ Denominacibn sldad en su caso, organizal CrMltos anuales (4)

I (1) I (2) diversifica la materia troncal (3)1I Totales Teóricos Practicas
I--f.-'_-+-- -+ cl1mcas

4~ \1 GABINETES DE COMUNICACION!
E IMAGEN. 1,' 6T

3 2 SOCIOLOGIA DEL CONSUMO 4T+O.5

ANEXO 2·8. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD SllVILLA .__~~-•._=:J
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

I LICE~CiADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Bet4t1oa y Teor!a d. las Artes

Zet&t1ca 7 Tecría da las Artes

Sociologia

Periodismo. Comunicación Audio-­
visual y Publicidad

I
Estudio de la evoluci6n!~ist6ricade
los mensajes de la ComUÓicBci6n Au­
diovisual a través del ¿ontexto uni~

versal.

tudi 1 . hi t6 i d Periodismo. Comunicaci6n Audio··Es o de a, evoluciOU;;.." s r ca, e
los mensajes de la Comuriícaci6n eaer! viaual-yPublicidad.
ta a través del-:contextd""universal. -

Introduooión a 108 problemas tundamen­
tal•• 7 • las prinoipale. dootl"1nae
est6ticaa 0168iCl" .

Introd. a l. lectur.:de textos tundame¡ V110logl. Espaftola
tale., d. la liter,a'tur,'·.,'. univ.rsal con-
temporAn••, • BU anI1181. 7 oompara-
016n oon otro_ texto. .rtfatiooa y
comunioac1onalea

Introdu0916n a 10& problemas tundamen-

¡tale. ya 1.. prinoipales ide.. est'ti­
oae modernas. 7 eontelll:porlineas

I Análisis de las situaci~nes socio16gi
css en la sociedad de hoy, consideran Sociología
do el pasado y de cara ~ presente y-
el devenir. i,
Estudio. y'-'splicacion délles i.rii~todos
y técnicas de.determina¿i6n,de los
datos necesarios para el conocimiento
social.

3

2

2

1,5

3

1,5

1,5

3

3

4

4

3

3

I
3

6

6

6

4,5

6

4,5

4,6

METDnos y TECNICAS DE
INVESTIGACION SOCIAL

I
I l
I . .

l! I H! DE LA COMUNICACION
IESCRITA

l' IHi DE LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

I

2'

l'

l'

.

-'--'---~-----------.-----_._------~---~---------------------
I

I

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) ,

ClcI01,,,:[- Deoomi,,,,,ac li C,'dllos ,"",les 8re" descripclOn del contenido IVinC""ión , 'reas de conocimien"o(~
I (::') I Totales Teoricos Prllcticosl 3) I1-_1-_+- -f +-__-+-'C"'"0"'iC;;0"'S-+ --_+ ~

l' 2' lITllRATURA ESpAROLA I l'

I pONTEMPOAANEA 6 3 3 Introduooi6n a la lecturade teXtos 11- rilología 'Zspaf'lplll

1

I i terarloa 8apaRoles oontempor,"~,,&l
I an6Uai8 '7 oOllJParaol6n oon. otroa tu-

l to_ artísticos '7 c~oaolona1 ••
22 ITERATURA UNIVERSAL

I pONTllMPORANEA
. I

" I,. f...,.. ,
l' l' FETICA II.

I
I
l.

lS 12 \ SOCIOLOGIA II
I
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su ciaso) (1)

Ciclo Curso
(2)

Denominación
Créditos anuales

Breye descripción del contenido
Totales TeOricos PractlcasJ

cllnlcos

Vinculacion a areas de conocimienlro (3)

2'

2'

4'

4'

ORGANIZACION y
DE EMPRESAS DE
1

II

GESTION
SERVICIO

4,5

4,5

3

3

1,5

1,5

Estudio de
y modos de
servicios.
rias.

los sistemas de organizaci6
gestión de las empresas de
especialmente las publicit~

1

/ Comunicaci6n Audiovisual y I
Publicidad. Organización de Em­
presas.

2' 4' FUNCION SOCIAL Y RESPO~
SABILIDAD DE LA PUBLI-­
CrDAD 6 4 2

Análisis de grandes pr6blemas éticos y
de BU incidencia en el mundo de la pu­
blicidad. así como la toma en conside­
ración del código deonto16g1co corres­
pondiente.

Filosofía del Derecho, Moral y
Política.

2'

2'

2'

2'

3'

3'

4'

3'

HISTORIA DE LA PUBLI­
CIDAD

.,
REDACCION PUBLICITARIA
1

II

FENOMENOLOGIA DE LA
PERCEPCIONESTETICA

4,5

4,5

4,5

6

3

1,5

o

4

1,5

3

4,5

2

Estudio de la actividad publicitaria y
su interrelación con el entorno hist6­
rico, econ6mico, político, artístico
y socíal •

Estudio, análisis y aplicaci6ri de los
elementos redaccionales que ·conf'iguran
el texto publicitario.

Descripci6n yan~isis de los compone~

tes que intervienen en la percepci6n
de los mensajes publicitarios.

ComUnicaci6n Audiovisual y Pu­
blicidad

Comunicación Audiovisual y Pu­
blicidad

I
Estética y Teoría de las Artes

2'

2'

2'

2'

4'

3'

3'

4'

SEMIOTICA DE LA PUBLI­
CIDAD

MARKETING 1

MARKETING II

PLANIFICACION y GES­
TION DE MEDIOS.PUBLI­
CITARlOS 1

6

4,5

4,5

4,5

4

3

3

3

2

1,5

1,5

1,5

Estudio y análisis de cuantos elemen­
tos con~igurán el discurso publicita­
rio e intervienen en la producci6n de
significados y proyecci6n de sentidos.

Estudio de las distintas variables co­
merciales.

Aplicaci6n de las posibles estrategias
y políticas comerciales.

Estudio de los métodos y técnicas de
planificaci6n demedias y soportes.

Comunicación Audiovisual y Pu­
blicidad.

Comercialización e Investiga­
ción de Mercados.

Comercialización e Investiga­
ción de Mercados.

Comunicación Audiovisual y Pu­
blicidad. Comercialización e
Investigación de Mercados.

Aplicaci6n de la planificación y ges­
tión publicitaria.

1,534,5

PLANIFICACION y GES­
TION DE MEDIOS PUBLICI A
RIOS II

4'2' I
Comunicación Audiovisual y Pu-I
blicidad. Comercialización e
Investigación de MercaDOS. I

l-JL-L- --L.-----.-l_---L.._L- -----L ~

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificaci6n por cursos es opcional para la UniversIdad.
(3) Lit)remente decidida por la Universidad.



30964 Miércoles 3 noviembre 1993 BOE núm. 263

ANEXO 2·C. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD
-----~---

SEVILLA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

G~-~~~~~~~-;~~~~ -~----;~ACIONES ;'-UB-Ll-C-A-S-

- curso

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO 13)

I
Economía Aplicadil.. Periodismo.'
Comunicación Audiovisual y Pu-'
blicid~. i

i
Filología Española. Periodj~mo~

Comunicación Audiávisual y Pu-!
blicidad.

Economía Aplicada

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

Introducción a los conceptos Y ,doctrinas bási-­
cas de la economía actual.

Introducción a la Teoría de-la Comunicación Li­
teraria y a los métodos de análisis comparado
de la literatura en relaclon con otros procesos
comlUücat~vos.

Fundamentos de las técnicas y procedimientos
del análisis estadístico. Aplicaciones comuni­
cacionales.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

CREDITOS--
Totales Te6ricos !Practicas

I/cllnicos

4,5 3 1,5

4,5 3 1,5

4,5 3 1,5

4,5 1,5 3

DENOMINACION (2)

Créditos lolales para optativas (1)

• por ciclo L__J
1] i

----------,-----------,-----_._--~--------------+---------------------¡

I
I

-~------~-~---- _. __.------ ----- ._---------_._-----------,----------------------.

Di

4,5 3 1,5 Fundamentación teórica de la comunicación como Periodismo. Comunicación AUdl~i
producción signi:ficativa. Análisis de sistemas visual y Publicidad
sígnicos.

4',5 3 1,5 Análisis de las estructuras, relaciones y acon- Historia Contemporanea..
tecimientos fundamentales desde 1945 a nues-
tros días.
Análisis de las modalidades, registros y usos Filología Española
de la lengua española en la actualidad con es-

4,5 3 1,5 pecial atención a la comunicación.

(12, 3-5) '1

LENGUA ESPAÑOLA INS-
TRUMENTAL Ir. 4,5

(l!!. 3-8)

ECONOMIA DE LA COMU-
NICACION DE MASAS. 4,5

(12, 3-8)

CORRIENTES ESTETIC AS
CONTEMPORANEAS. 4,5

(12. 4-8)

ESTRUCTURA SOCIAL ~?~
TEMPORANEA DE ESPANA
y ANDALUCIA. 4,5

(V2. 4-s1

'"INTRODUCCrON AL DERE-
CHO DE LA COMUNICACICIN 4,5

(1',4-S) I

Fundamentación teórica y análisis
ción comunicativa interpersonal y
grupos.

Análisis de los factores y dimensiones psico­
lógicas implicadas en la comunicación' social.

Análisis de los factores macro y microecon6­
micos implicados en los procesos comunicati­
vos en la actualidad.

Psicología Social. Sociología.

Sociología.

Filología Española

Economía Aplicada

Sociología

Estética y Teoría de las
Artes.

Derecho Constituciona~.Dere­

cho Administrativo

Historia Contemporánea.

Comunicación Audiovisual y
Publicidad. Periodismo.

,
comunicativos como re-I
de las nuevas tecnolo-

:: ~:q~:~~:act

I
1

Fundamentos jurídicos de la comunicación en la
actualidad, con especial atención al periodis­
mo, la publicidad y la comunicación audiovi-­
sual.

Estudio de los acontecimientos tundamentales
de la España del siglo XX, así como de las di­
mensiones estructurales e institucionales.

Composición y análisis del uso de la lengua
española en la comunicación.

Introducción a los principales movimientos,
corrientes y tendencias del arte en el siglo
XX y análisis de la estética de la vida co-­
tidiana.
Estudio de las estructuras e instituciones
implicadas en la sociedad española y andaluza
actual.

Análisis de los procesos
sultado de la aplicación
gias.

1,5

1,5

1,5

3

1,5

3

1,5

1,5

I

I 1,5

3

3

3

3

1,5

3

3

3

1,5

DE ~A4,5

I
I 4,5
,

PSICOLOGIA SOCIAL
CaMUNICACION-

(1'2. 3-5)

HISTORIA DE ESPAÑA
CONTEMPORANEA.
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Audiovisual y Pu-

Historia Contemporánea

-Comunicación Audiovisual y
Publicidad

-Comunicación Audiovioual y

blicidad

_ Comunicación Audiovisual y Pu
blicidad.

- Filología Española 1

-Comunicación Audi~visual y Pu­
bl'icidad -Periodismo

I

I
en sul-comunicación
publ.! blicidad

Análisis de los problemas que afectan actualmen
te a la Publicidad.

Estudio y análisis de los soportes Audiovisuale
a través de los cuales se vehiculan la Publlci':':'
dad.
Estudio y análisis de los procesos semióticos
que intervienen en la oomunicación de masas en
general, y publicitaria en particular.

Antecedentes, evolución y fundamentos de la
construcción social, económica y política
de la Europa comunitaria.

Las nuevas tecnologías de la comunicación
aplicación a la construcción del discurso
citario.

Estudio de las técnicas qUe configuran el Len­
guaje FotográfiCO aplicado a la Publicidad así
como de los Aspectos teóricos que las sustentan

6

4

4

6

1,5

2

3

2

o

2

o

4

6

6

6

4,5

6

6

.--..----.-------~------- -- --'-_.. _-- .--------- -.~----------.------·-I-CréditO~~~~~~~~-p~;,tlva;-\~)---t ~

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 1 - por ciclo '~ __J I

_______u, __ --- - - [' ~:.'"'.sa...LJ___uJ

DENOMINACIQN (2\ I CREDITO~ BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A A,REAS DE l'

~- - - 1;;;;;;",::::::1 ' CONOCIMIEN ro 131
_____~_~ Totales Teorlcos j~~'I~li~~: _ __ . i "_______ _~

INTRODUCCION A LA I Fundamentación teórica y análisis de la 'comer- 1

1

Comercialización e InVt~f;tig'l-1
MERCADOTECNIA 4,5 3 1,5 cializaci6n y de los mercados. ción de Mercados. I

(1', 4-s1 i 1

ISEMINARIO DE PROBLEM S Análisis de los problemas que afectan actual- Comunicación Audiovisual y
ACTUALES DE LA COMU- mente a la comunicación. Publicidad. Periodismo. I
NICACION.

1 (H, 1-S) 4,5 O 4,5
11 (12, 2-8) 4,5 O 4,5
nI (l!!, 3-8) 4,5 o 4,5
IV (1!!, 4-S) 4,5 o 4,5

Semiótica de la Comu­
nicación de MasaD.

2 1l , 2-8

HISTORIA DE LA EURO­
PA COMUNITARIA.'

(1 2 , 4~S)

NUEVAS TECNOLOGIAS E
LA PUBLICIDAD

(2 2 • 1-S)

SEMINARIO DE PROBLEMA
ACTUALES DE LA PUBLI 1

DAD --

(22 , 1-S)
TEORIA y TECNICA DEL

LENGUAJE FOTOGHAFICO
(2 11 , 1-5)

NARRATIVA AUDIOVISUAL
(2 2 • 2·-8)

- Comunicaci6n Audiovisual y
Publicidad.

- Estética y Teoría de Las Artes

i
Estudio y aplicación de los prcesos del diseño Comunicación Audioviuual y \

encaminado a la creación y eajecución del men- Publicidad. Aud;ovi-.ual y 1I

I
saje publicitario. t "
Estudio de los diversos sistemas de organizaci6 - Comunicación
y archivo de la documentación publicitaria. Publicidad.

- Periodismo.
- Biblioteconomía y Documenta-
ción.

Estudio y illlálisis de las estrategias y aPlica-¡- Comunicación Audiovisual y
ciones de la comunicación persuasiva en la polí- Publicidad.
tica y organismos públicos y privados.

. Estudio y análisis de la configuración estéti­
ca del mensaje publicitario

2

2

4

42

2

4

4

6

6

6

6Estética de la Publi­
cidad. ( 2 2 , 2-8 )

Producción y diseño
gráfico',aj:J1icado a la
publicidad. ( 2 11 , 3-5

Documentación publi~.

citaria. (22, 3-S)

Publicidad Polític~ e
rnsti tucional.
(2 1l , 3-8).

Economía Aplicnd3_

- Comunicación Audiovisusl y
Publicidad.

- Comunicación Audiovi3ual y
Publicidad:

Filología Española

-Comunicación Audiovisual y
Publicidad.
-Periodismo.

Estudio de la relación entre retórica literaria
y persuasión publicitaria.

31,54,5Persuasión Publicita­
ria y Literatura.
(2','4-S). I
Helaciones Públicas 4,5 3 1,5 Estudio diferencial de las estrategias y técnica
en sectores eSP8ciali~ de las relaciones públicas en su aplicación a
zados. (2 2 4-8) I distintos sectores.

Teoría y T~cnica del 1_ 4,5 1,5

1

\ 3 Estudios de las técnicas que configuran el lengu~-
cartel. (2~, 4-S) je del cartel así como de los aspectos teóricos I

I
que los susten tan.

Economía Apl~cd.'rln a 4,5 3 1" 1,5 Estudio y análisis de la publicidad sobee las ¡-
la Publicidad. I variables econémicas ajenas al Marketing.

(2', 4-S) ~J."~__L.!_---1._ .c..i~_
(1) Se expr~sará el total de créditos asignadas para optativas 'y. en s~ caso, el totai de los mismos porcicio o curso.
t2} Se menCionará entre Daréntes!s, tras la denominación de la optativa, el curso o cicio que corresponda SI el plan de estudios configura la ma:er:;¡ ",:OIT¡;:¡ OP1"tlva

de Curso o Ciclo
(3) Libremente decl'JiCa por la Universidad



ANEXO 3: ESTRUCTU~A GENERAL y O~~ANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

l. ESTRUCTURA GENERAL OELPl..AN DE ESruOIOS

PLAN DE ESTUDIOS C'JNDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

[~~~~;CENCI~~-E~ P~~~LACIONES PUBLICAS I

l~ + 2° C~~;-" ~

.5 SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO F!N DE CARRERr~, O C-XAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PAR,t., OBTENER EL TITULO @](6)

E r,,·' 1 SE OTORGAN, POR EOUIVALH¡CIA, Cilf:DITOS /l.

[X] PRACTiCAS EN aAPRESA,S, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[L] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

iKJ ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO OE CONVENIOS INT[RNACiONAl.bS SUSCRiTOS
POR LA UNIVERSIDAD

[KJ OTRAS ACTIVIDADES

w
O
CD
Ol
Ol

. CREDITOSEXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS· má:.dmo... .18..._
EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUI\I,t,LENCLA (8)ap.tativo.s .9!.L9P.
iT = ~O horas I iP = 10 horas

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)CICLO (2)

SEVILLAUN!VERSIDAD

2 ENSEÑANZAS DE I

3 CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA OAGANJZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

¡3i FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION_._-_ .._-_._--~--~------

4. CARGA LECTIVA GLOBAL L 3; _=.=-=J CREDlTOS (4)

- l." CICLO [2] AÑOS

- 2° CICLO [-:: J '.NOS

e DISTRlBUCION DE LA CARGA LECTIVA Gl.OBAL POR AÑO ACADEMICO

Distribución de los créditos

CD
CD
W

W

:l

~¡¡;.
3
C"
;¡¡

s:
¡;;
~
O
10
CA

264066lo!> I

12 CICLO

IANO ACADEM!COl TOTAL (*) I TEORICOS IPRACT1COS/

CLlNICOS

(*) Sin incluir créditos de libre configuración

L__ 4 ' __1 71,5 I 38 I 33,5

I----J-~-+----i
1 I t

2' t=72 41,5! 30,5 If---- - . ------t
22 CICLO

-3~= 1 72'5G¿¡~ I

75

81

TOTALESTRABAJO FIN
DE CARRERA

CREOfTOSATERIAS MATERIAS UBRE-T-- I MATERIAS I M¡GATORIAS OPTATNAS CONFlGURA-I CICLO , CURSO I TRONCAlES 08L CION (5)

L i I

-~I- J30,5T+1. 4 9I . l' 31 5 25,5 _
1-----I37,5~:~:-~1 I 9 f- _9__ I

I I CICLO 1_ 2' j 45_~_-+ ,

L
It:;::' i .• ~.~., I¡ - ~ • 89,5 _.' I = "'"1 I ro -".. • •. __ !I I -3'-F~52A I~~- -k ~__ ,.--"",5-1

I II CICLO I~-i-"'--f~-I .i__~ ---"
I 1 I _---1

(1) Se indicar¡j lo que corresponda

(2\ Se In:Jicar~ lo qiJr~correspondasegun el ar',.4 odel R.o. 1497/8i' (de 1 ° ciclo·, dB 1.",/ 2° cicln;de solo2.C>ciclü )

y ia~. previsiones del R.D. de di.-eclrices generciles propias del tilulo de que se trate.

(6) SI o No. Es decisión potestiva de la Universidad, En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
prec..edente cuadro de distribucibn de los creditos de la carga lectiva global.

(7¡ Si o No. Es decisibn potestativa de la Universidad En el primer caso se especificara la actividad a la Que
se otorgan créditos por equivalencia

(3) .se ind,car;'¡ el C-entro Unlversb¡io, con €Xprf"s;ón de la nOrfTla de creación de! mi:;mo (l de la decisl6n de la
Adminislraeion correspondiente por la t;u8 Sti ¡¡UlOlil3. la imp¡¡rtición de las er,:-;er,anzas po~ dicho Centro

(4) Dentro de los linliles €!:;lablecidos POI' €I R o. de directri'~es generaies propi"s < Ic~, planes ei.. es,IJ(~ios del tih;lo
de Que se trale

(5) Al I-,-¡eros e' tOO'ó de la carga leeba '\;!Gbal'·

íl3) En su caso, se consignara "matenas troncales", uobltgatorias", uorlativas", "trabajo fin de carrera", et(.;.,
así como la expresi6n del número de horas atribuido. por equivalencia, a cada crédito, y el caracter teórico
o practico de este

(9) Se expresara lo que corresponda segun lo establecido en la directrIZ generalse~!unda del R O Ce
directrices aenerales orooias cellitu10 de alJP se trate.

""O
m
:lc:.

I~



11. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad deberá referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Régimen de acceso a12.0 ciclo. Aplicable solo al caso de enseñanzas de 2.° ciclo o al 2.°
ciclo de enseñanzas de 1.° y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los articulas 5.° .
Y 8.° 2 del R.O. 1497/87.

A~EXO AL PLAN DE ESTUDIOS DE PVBUClDAD y RELACIONES P(IBLlCAS

TABLA DE CONVALIDACIONES
DESDE LA LlCENCIATCRA DE CIENCIAS DE LA INFORMACrÓ1\'

1. SECCIÓN PERIODISMO

al
O
m
:Jc:.
;3

'"'"w
b) DeterminaciOn, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen­

cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.O. 1497/87).

e) Período de escolaridad mínimo, en su caso (articulo 9.°, 2, 4.° R.O. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidación ylo adaptaciOn al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.o. 1497/B7}.

2. Cuadra de asignacion de la docencia de las materías troncales a áreas de conocimiento. Se
cumplimentará en el supuesto al de la Nota (5) del Anexo 2-A.

3. La Universidad podrá añadir las aclaraciones Que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.O de directrices generales propias del titulo de que,
se trate (en especial, en lo Que se refiere a la incorporación al mismo de las materias y
contenidos troncales y de los créditos y áreas de conocimiento correspondientes según lo
dispuesto en dicho R. D.), as! como especificar cualquier decision o criterio sobre la organiza­
cion de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constituyen objeto de homologaciOn por el Consejo de Universidades.

1.a) Acceso al segundo ciclo:

Según lo indicado en la ORDEN de 5 de junio.de 1992 (BOE del 12 de junio)

b) Por el carácter autónomo de las asignaturas, n9 se indica

c) Cuatro afias

d) Se adjunta tabla

El número máximo de créditos optativos a ofertar cada año en el

Plan de Orgaqnizaci6n Dopente será de 85,5

L

ASIGNATlIR:\ PLA\' ANTIGUO

PRHvtER CllRSO

Tt:oría y Estructura del Lenguaje
Teoría de la Comunicacióll
Estructura de la [lIformadón Periodístka
Sodolofía
Historia l1niyersal Contemporánea
H' del Pensamiento Político )' Sodal
Introducción a la Economía
Litcratura Espa.ñola
Lellzua E...·pulol:.l. Instrumellb.l

1;'eoría e Historia de la Publicidad

SEGUNDO CURSO

Teoría General de la l"formacióN
Tecnología de la Inrorma<:'ión (Prensa Escrita)
Metodolocía de las Ciencias Sociales

Historia de Espafla COlltemporánea
Instituciones Jurídico-Políticas Coutemporálleas*
Estrudurll Económi.ca Mundia.l y de Es¡\aiia*
Documentación
UovÍlnientos Artísticos Contemporáneos
Mercadotecnia

TERCER CURSO

Hisloria General de la Comunicación
T- y Técllita de la IlIrormaciólI Audio\isual
(Radio·! Televisión)
Métodos de in\"estigaci6n Operacional
(Psicoloeía aplitada a la publicidad)
Redacción Periodística
Estructura Social de Espaíia

Historia de Andalucía*
Ré:imen Políti ... o Espaí'"¡ol*
Economía de la Información*
Opinión Públi¿'a*

ASIGNATlIRA NliE\'O p!. ..\,

T wría ! Estructura (leI Lcnguaj"
Teoría de la Comunicación
Análisis del dis..-urso peri(J(!ístico
Sociología 1 I Socio logia 11
Historia del fI'fIindo Actual
H' del Pensamiento Político ~- S<Jcial
Economía
Literatura ESl'año la Contem Iloril\ca
Lengua Espar-Ioh. IustrurncnLlI
TeGl"Ía de la Publicidad

TCilría de la. rnrorma.ción
Tecnología de la InrormaciÓl1 Escrita
Métodos! Técnicas de Inwstigación
Social
Historia de España COlltemporálleil

Documentación
Corrieateli Estéticas Contempod.llea~

Introducción a la Mercadotecnia

Historia de la Comunicación Es'crita

TecnoJ. de los Medios Audio\'isuales

Psicoloe:ía Sodal de la Comunio("ióu
Redacci6n
Estru("tura Social Contemporánea de
España y Andalucía

s:
¡;;

2
iD..
W

:J

~.
CD
3
C"
¡¡;
~

<O

'"W

* Sin equi\"ah:ncia exact", eiL NUt:"~J.s Planc~, ("oll,"'",I¡daJ.¡lc.~ por créditos ,ol'(ati,,-,\ el dc
Iibrc configuración cn el Primer Ciclo. •
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ANEXO AL PL.-\!'\' DE ESTtTurOS I1E PPBLlCIDAD '¡' RELAClONES PÚBLICAS

TABLA DE CONVALIDACIONES
DESDE LA LICENCfATURA I1E CIENCIAS DE LA r\'FORHACrÓN

SECCIÓ\ PUBLICIDAD

ANEXO AL PLAN DE ESTUDIOS DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PlrBLlCAS

TABLA DE CONVALIDACIONES
DESDE LA LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN

3. SECCIÓN CIENCIAS DE LA D.1AGEN VIS(iAL y AUDITIVA

w
O
C<>
al
ro

* Sin equh'alencia cxacta en Nuevos Planes. cOllva:lidables por créditos' optativos o de
libre configuradón en el Primer Cielo.

ASIGi\ATVRA PLAN ANTIGl'O

'PRIMER CURSO

Teoría y Estructura liel Lenguaje
Teoría de la Comunicación
Twría e Historia de la Publicidad
Estructura de la Información PeriodísticA
Sociología
Historia lJniversal Cl)ntemporánca
HO del Pensamiento Político J' Social
lutrool\cción a la Economía
Lilcfillura .EspanoJa

Lenc,ua Española Instrumental

SEGllNDO CURSO

Teoría General de la Información
Mercadotecnia
Tecnolo:ía de la Inrormación (Prensa Escrita)
~·'1etodolor:¡a de las Ciencias Sociales

Historia de España Contemporánea
Jnstitucio~es Jurídico-Políticas COlltem porineas*

Estructura EcOftómka Mundi.al y de España*
Documenlacién

Movimientos. Artísticos Contemporáneos

TERCER CURSO

Historia General de. la Comunicación

TO y Técnica de la Información Audio\-isual
(R.adio y Tele,'isión)
Redaú¡ónPeriod[stit'a

,\SIG:\ATPRA N(TE\'ü PLA:'\'

Tcoría y Estructura del Lcnguajc
Teoría de la Comunicación
Teoría de la Publicidad
Análisis del discurso peri()dístico
Sociología J I S()ciolog:ía II
Historia del MUlldo ·\ctual
H" del Pensamiento Político y Sodal
Ecollomía
Literatuj¡l Espailola COI1{cmpoduca

Lenl!ua Española Instrumental I

Teoría de la Información
Introducción ala Mercadolecnia
Tecnología de la (nrormación Escrita
~'1étodos y Técnicas de IIl'Hstigaci6n
Social
Historill de España Contemporánea

Docu m en lación
Corrientes Estéticas Con lem poráneas

.Hisloria de la Comuuicación Escrita

Tecno!. de los Medios Au'diovisuales
Redacción

ASIGNATURA 'PLAN ANTIGllO

PRB.fER CURSO

Teoría y E..,tructura del Lenguaje
Teoría de la Comunicación
Tecnología de los Medios Audio\'isuales
Sociología
Historia Universal Contemporánea
Introducción a la Ecollom[a
Estéli<'a

SEGt:NDO CURSO

Lileratura Española Contemporánea
Historia de los Medios Audhn'Ísuales
Twría e Historia del Arte

TO Y Técnica dc la Rcalización 1*
TO Y Té<'ntca de 1a Imacen
TO y Técnica de la Producción*

TERCER CURSO

~fo\'imientos Artfsti(:os Contemporáneos
Literatura Universal Contemporánea
ya y Técníca de la Realización 11*
Historia de los Medios Andiovisuales 11*
Ética y Deontolo:íll Profesionales

Narrath-. Fílmica, TeJevisi\'. y Radiorónka

ASIGNATURA NtTEVO PLAN

Teoría y Estructura del Lenguaje
Teoría de la Comunicación
Tecno!. de los f..'Iedios Audiovisuales
Sociología 1 I Sociología II
Historia del Mundo Actual
Economía
Estética 1 I Estética II

Literatnra Española Contemporánea
HO de la Comunicación Audiovisual

Fenomenolog:ía de la percepción
estética

Teoría. de la Comunicadóu Audi9visual

Corrientes Estéti(:a5 Con tem poráneas
Literatura Universal Contemporánea

FUllción so~ial y responsabilidad dc la
publicidad
Narrat¡"a Audio,"'isual
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Psicoloz:ía Social de la Comunicación

Estructura Social Contemporánea de
España y Andalucía

Estructura Social de España

Historia de Andalucía*
Régimen Polftico Español*
Economía de la Información '1t

1I.litodos de investiz:adón Operadonal
(Psicología aplicada a la ,publicidad)
O¡lini6u Pública*

'* Sin equh'a1enda exacta en Nuevos Planú, cOllvalidables por
libre cObrlturadóll ell el Primer Ciclo,
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