Resolucion de 4 de octubre de 1994, de la Universidad de Salamanca, por la que se publica el plan de estudios de Licenciado

en Comunicacion Audiovisual (2.° Ciclo), de la Facultad de Ciencias Sociales de esta Universidad

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

e

SALAMANCA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL (2* CICLO)

1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/s en las que la Univer-
Ciclo [Curso Denominacien sidad en su caso, organiza/ Créditos anuales (4) Breve descripclon del Vinculacién a 4reas de
() {2) diversifica la materia troncal {3) Tolales | Teéricos Praclicos cantenido conocimientro (5)
. clinicos
2 2| DERECHO DE LA DERECHO DELA 7 5 2 Informacién y derechos fundd- - Derecho Administrativo
INFORMACION INFORMACION mentales. Plasmaci6n en 1a - Derecho Constitucional

Constitucidn Espafiola. Régi-
men jurfdico de la informacioL
y la comunicacién. Estudio
tedrico y supuestos practicos
en mensajes, medios y sujetod

2 1} ESTRUCTURA DEL ESTRUCTURA DEL g 4 4 Descripei6n e investigacitn - Comunicaci6n Audiovisuar

SISTEMA AUDIOVISUAL SISTEMA AUDIOVISUAL de la naturaleza ¢ interrela- y Publicidad
ciones entre los sujetos de la - Periodismo
comunicacién audiovisual: - Organizacién de Empresas
autores, instituciones, empre-
sas, medios, SOpOries y re-
ceplores.

2 1|  NARRATIVA NARRATIVA AUDIOVISUAL. 12 4 8 Sistemas y procesos de cons- - Comunicacién Audiovisua)
AUDIOVISUAL truccidn y anglisis de los y Publicidad

relatos audiovisuales. - Periodismo

2 1] PRODUCCION Y PRODUCCION Y 6 2 4 Técnicas y procedimientos - Comunicacién Audiovisual
REALIZACION REALIZACION de creacién y difusi6n audio- y Publicidad
AUDIOVISUALES AUDIOVISUALES 1 visuales en sus diversas

: . fases.
2 2 PRODUCCION Y 7 2 5 Técnicas y procedimientos - Comunicacién Audiovisual
~ REALIZACION de creacién y difusion y Publicidad .
AUDIOVISUALES 1i audiovisuales en sus
diversas fases.

2 1| TEORIADELA TEORIA DE LA TI+1A 6 2 Conceptuacion y andlisisde | - Comunicacién Audiovisual
COMUNICACION COMUNICACION las representaciones ic6nicas y Publicidad
AUDIOVISUAL AUDIOVISUAL y actisticas y de su evolu- - Periodismo

' cién hisiérica. Andlisis de
los formatos comunicativos
- audiovisuales predominantes,
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

SALANANCA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL (2¢ CICLO)

2, MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Crédltos anuales
Ciclo | Curso Denominaclon : : Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas da conocimientro (3)
@ | Totales | Tedricos |Précticos/
- ciinicos

2 2 | COMUNICACION . 6 6 0 Procesos psicol6gicos basicos y naturales. Procesos - Comunicacién Audiovisual
Y CULTURA psicolégicos superiores y culturales. Los mecanis- y Publicidad
AUDIOVISUAL mos de la representacién y mediacién cultural. - Psicolog{z B4sica

- Andlisis y disefio cultural. - Psicologia Social

2 | 1 | OPINIONPUBLICA 8 6 2 Procesos de influencia de los medios y de creacién - Periodismo

y cambio de la Opini6n Pyblica. Deformacionesen | -Sociologfa
el procéso y alternativas actuales: el periodismo de - Psicologfa Social
precision, '

2 1 | COMUNICACIONE 6 2 4 Procesos badsicos de comunicacion interna y exter- - Psicologia Social
IMAGEN EN LAS na en la empresa, instituciones y organizaciones, - Comunicacion Audiovisual
ORGANIZACIONES Funciones de comunicacién de la Direccidn. y Publicidad

- Periodismo
- Sociologia

2 1 | TALLER DE 15 . 15 Procedimientos y pricticas especificas en situacio- -Comunicacién Audiovisual

COMUNICACIONI nes de trabajo comunicativo real. y Publicidad
- Periodismo

2 2 | TALLER DE ' 9 - 9 Procedimientos y pricticas especificas en situacio- -Comunicacién Audiovisuat

COMUNICACION IT nes de trabajo comunicativo real. y Publicidad
- Periodismo

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos s opcional para la Universidad.

(3! Librentente decidida por {a Universidad.
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~ ANEXO 2-C, Contenido del plan de estudios.

. UNIVERSIDAD SALAMANCA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL (2¢ CICLO)

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su ¢aso)

Creditos totales para oplativas {1) [:]
- por ciclo

- CUrso I—",

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO V!NCUL@CION A N}_\{r%EAS DE
Totales |Teoricos |Practicos CONOCIMIE 3
fclinicos
MERCADCTECNIA DE 6 | 4 2 Conceptos y aplicaciones de la mercadotecnica al mercado cultural. | - Organizacién de Empresas
LA CULTURA Y DE Papel de la comunicacién interna y externa en el sistema general " - Comercializacién ¢ Investi-
LA COMUNICACION | de mercado, : gacién de Mercados
- Sociologia
GESTIONEN 6 4 2 QObjeto, procesos y medios de Ia actuacién en cultura y comunica- - Comunicacién Audiovisual
CULTURA Y cidn. Modelos tedricos y modelos de intervencion: perspectivas y Publicidad
COMUNICACION tradicionales y alternativas de disefio cultural, - Periodismo
COMUNICACIONY - 6 4 2 Progrmacion y procesos educativos en los medios de comunicacién | - Comunicacién Audiovisual
EDUCACION de masas en la cultura informal y en las NTIC. Utilizaci6a de los y Publicidad
medios y tecnologfas de comunicacidn en la educacién formal. - Teoria e Historiz de la Educacién
NUEVOS MODELOS - 12 6 6 * Nuevas alternativas profes:onales rutinas y procednmxentos en - Comunicacion Audiovisual
COMUNICATIVOS periodismo y comunicacién audiovisual. y Publicidad
- Periodismo
TECNICAS Y PROCEDI- 4 2 2 Procedimientos y técnicas del proceso editorial completo Tra- - Comunicacién Aundiovisual
MIENTOS EDITORIALES dicional y con los actuales desarrollos tecnolégicos. Libro mul- y Publicidad
timedias, libro y revistas cientificas y otros seclores especiales. - Periodismo
METODOS DE 6 4 2 Enfoques epistémicos y metodolégicos interdisciplinares y técni- -Comunicacién Audiovisual y Publicidad
INVESTIGACION EN cas especificas de investigacién aplicadas a los procesos funda- - Sociologia
CUL.TURA Y COMUNICACION [ mentales en cultura y comunicacién, Critica comunicativa. - Periodismo
DOCUMENTACION 4 2 2 Documentacién en soportes tradicionales y soportes electrénicos. - Comunicacién Audiovisual
E INFORMACION Manejo de redes y bases de datos. Organizacion de redes y bases y Publicidad
AUDIOVISUAL documentales propias y especializadas para las distintas tareas - Periodismo ]
- comunicativas. \ - Biblioteconomia y Documentacién
DISENO DE SONIDO Y 4 2 2 Conocimientos basicos del disefio y realizacién scnora. Disefio - Comunicacién Audiovisual
LOCUCION ) y prictica de montaje musical, efectos, locucidn lefda y hablada, y Publicidad
: doblaje. ' - Periodismo
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' ‘ Créditos totales para optativas (1) D
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa) - por ciclo

- curso l |
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos CONOCIMIENTO (3)
fclinlcos -
NTIC Y MULTIMEDIA 6 3 3 Conocimientos bésicos tedricos aplicados de los sistemas integrados | - Comunicacion Audiovisual
o multimedia, hipertexto y reelaboracién virtual integrada de las y Publicidad
representaciones virtuales, auditivas y textuales: formatos, posibi- - Periodismo
lidades y prototipos de disefio y realizacién.
COMUNICACION PARA 4 2 2 Conocimiento teérico aplicado de las relaciones entre comunicacién, | - Comunicacién Audiovisual
ELDESARROLLO cultura y desarrollo de procesos y estrategias para actuar constnic- y Publicidad
tivamente, especialmente en los 4mbitos castellano-ieonés y latino- - Peniodismo
americano, .
PRACTICA LABORAL 15 - 15 Trabajo tutelado y dirigido en medios, empresas ¢ instituciones - Comunicacidén Audiovisual
TUTELADA . del 4mbito de 1a comunicacion. y Publicidad '
. ' - Periodismo
ESTETICA AUDIOVISUAL 6 4 2 Introduccién a los conceptos y teorizacién fundamental del pen- - Comunicacién Audiovisual
: samiento estético y estudio de su desarrollo respecto al audiovi- y Publicidad
sual. Estudio de la fenomenologia de 1a creacién audiovisual. - Estética y Teorfa de
Sistemas anilogos en las manifestaciones artisticas de los siglos las Artes
XIXy XX,
LA DIRECCION DE ARTE 6 3 3 Conocimiento de las capacidades, métodos, procedimientos y "- Estética y Teoria de
EN LA COMUNICACION usos de la Direccion de Arte en los procesos y dreas aplicadas las Artes
AUDIOVISUAL . de la Comunicacién Audiovisual. ' - Pintura

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras Ja denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa
de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

UN[VERSIDAD: DE SALANANCA

. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OQFICIAL DE

(1) LICENCIADO EN CONUNICACION AUDIOVISUAL

2. ENSENANZASDE | SEGUXDO CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA QRGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

{3} FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

. 4, CARGA LECTIVA GLOBAL 138 ' ] CREDITOS (4)

Distribucidn de los créditos

CiCLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS TRABAJC FIN TOTALES
TRONCALES [OBLIGATORIAS| OPTATIVAS LIBRE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION {5)
% , i
i Tt
TR
: o X
I CICLO ) ;..-'—{; - S0

1t 2 29 -- 14 55

Il CICLO 2 26 1s 2 - 7

(1) Se indicara io que corresponda.

(2) Seindicar loque corresponda segun el art. 4.° del R.D. 1497/87 (de 1.° ciclo; de 1.2y 2.° ciclo; de s6l0 2.° ciclo}
y las previsionas del R.D, de direclrices generales propias del titulo de que se trate.

(3) Se indicara el Centro Universitario, con expresion de la norma de creacidn del mismo o de la decision de la
Administracion carrespondiente por la que se autoriza ia imparticion de las ensefanzas por dicho Ceniro.

(4) Denfro de los limites establecidos por el R.D. da directrices generales propias de los planes de estudios del fitulo
de que se frate.

{S) Al menos el 10% de la carga lectiva "global”,
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- §. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULC [ ]

6.

— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITCS OTORGADOS! ...vcvercnrerireerassssssesresesnens
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8)

7. ANOS ACADEMICOS £N QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: {9)

(6).

SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

[x] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[_] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

[T ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES suscnwos

POR LA UNIVERSIDAD
(7] OTRAS ACTIVIDADES

- 1.2 CICLO

— 2° CICLO

ANOCS

ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
CLINICOS
19 63 24 3
2¢ 61 29 32
L1BRE 14
CONF IGURACION

(6) St 0 No. Es decision potestiva de la Universidéd. En caso afirmativo, se consignaran 10s créditos en el

. precedente cuadro de distribucitn de los créditos de la carga lectiva global.

{7) Sto No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificara la actividad a la que

se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignara “materias troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “trabajo fin de carrera”, eic.,
asl como la expresion del nimero de horas atribuido, por equivalencia, a cada crédito, y el caracter tedrico

o practico de éste.

(9) Se expresara 10 que corresponda segin lo estatrlecido en la directriz general segunda dei R. D. de

directrices generales propias del titulo de que se trate.
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Al ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Régimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sdio al caso de enseflanzas de 2° cicioc al 2.2
ticlo de ensefianzas de 1.° y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.2
y 8°2 de! R.D. 1497/87.

b) Determinacitn, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias entra materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulc 9.°, 1. R.0. 1497/87).

¢} Perlodo de escoiaridad minimo, en su caso (articulo 9.°, 2, 4.° R.D. 1487/87).

d) Ensucaso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
los alumngs que vinieran cursando el plan antiguo (articuto 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadre de asignacion de la docencia de las materias troncales a 4reas de conocimiento. Se
cumplimentara en ¢l supuesto a) de la Nota (5) del Arexo 2-A.

3. La Universidad podra anadir las aciaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de sstudics a las previsiones del R.D de directrices generales propias del titulo de que
se trate {en especial, en o que se refiere 2 la incorporaciéon al mismo de las materias y
contenidos troncales y de los créditos y 4reas de ¢conocimiento correspondientes segun 1o
dispueésto en dicho R. D.), asl como especificar cualquier decisidn o criteric sobre la organiza-
cion de su plan de estudios que estime reievante. En todo caso, estas especificaciones no
constifuyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

1. En relacién con lz asignatura obligatoria "Taller de Comunicacién 1", con 15 créditos,
y "Taller de Comunicacién II', con 9 créditos, cada créditos equivaldrd a 16 horas
evaluadas.

2.- La asignaturz "Prdctrca Laboral Tutelada”, de 15 créditos, se llevard a cabo en
aquellos medios, fucnies, empresas y organizaciones con los que la Universidad de
Salamanca suscriba el correspondiente convenio. La equivalencia serfa un trabajo de 6
semanas, 5 horas, 5 dias por semana.

3.- Podrén acceder at segundo ciclo de la Licenciatura en Comunicacién Audiovisual,
ademés de quienes hayan cursado el primer ciclo de estos estudios:

a) Quienes hayan superado el primer ciclo de Ia Licenciatura en Periodfsmo o de la
Licenciatura en Publicidad v Relaciones Piblicas.

b) Quines estdn en posesién de un Htulo universitario de cardcter oficial o hayan
superado un primer cicle de estudios mniversitarios oficiales, cursando como
complementos de formacidn, de no haberlo hecho antes, 12 crédites en Comunicacién ¢
Informacién Audiovisual; 10 crédites en Teoria de la Comunicacién y Teoria de la
Informacién, y 8 crédiios en Lengua.




