’

Resolucion de 17 de enero de 1996, de la Universidad Complutense de Madrid, por la que se publica el plan de estudios para
la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado

"ANEXO 2-A.Contenido del plan de estudios

"UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE DE MADRID

’ PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN IN\‘/ESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO -

1. MATERIASTRONCALES
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Univer- Creditos Anuales (4) Breve descripcion Vinculacion a dreas
1) Q) sidad en su caso, organiza/ del contenido de conocimiento
diversifica la materia troncal (3) Totales | Tedricos | Pricticos/ ' 6]
~ Clinicos
2° 1° Economia Economia de la Empresa 4.5 3 1,5 Los Agentes Econdmicos. "Organizacion de Empresas”
Aplicada (Organizacion, Produccion y 4T+0,5A l.a Empresa y sus dreas "EEconomia Aplicada”
Comercializacion) funcionales: Produccioén, "Economia Financiera y
Inversién, financiacién y Contabilidad”
‘comercializacion. "Fundamentos del Analisis
Econdmico”
20 20 Econoniia Estructura Industrial 'y Comercial 4,5 3 1,5 Estructura cmpresarial "Economia Aplicada"
Aplicada Esparfiola - 4T+0.5A | espanola y de su entorno. "Fundamentos del Anilisis
Estadisticas sobre consumo. Economico” ’
Tablas Input-Output “Economia Financicra y
. Contabilidad”
"Organizaciéon de Fmpresas”
2° 1°- Estadistica Estadistica Aplicada a la 4,5 1,5 3 Técnicas Estadisticas "Estadistica e Investigacion
Aplicada Investigacion y 4T+0,5 aplicadas al mercado. Operativa"
‘ . Decision Comerciales ' Inferencia estadistica. "Saciologia”
Muestreo. "Camercializacion e
\ Investigacion de Mercados®
"Fconomia Aplicada”
“"Fundamentos del Anilisis
A\ I:'conomico™
“Mewdologia de las Ciencias del
Comportamiento”
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1. MATERIASTRONCALES
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Univer- Creditos Anuales (4) Breve descripcion Vinculacién a dreas
i m () sidad en su caso, organiza/ del contenido de conocimiento
diversifica la materia troncal (3) Totales | Teéricos | Practicos/ 3)
' Clinicos
2° 1° Investigacion de Investigaciéon Comercial 4,5 1,5 3 Métodos y Técnicas - "Comercializacién e
Mercados (Introduccién) 4T+0,5A cuantitativas y cualitativas Investigacién de Mercados"
de investigacion del | . "Sociologia”
mercado "Economia Aplicada”
' “Estadistica e Investigacion
- Operativa”
"Mctodologia de las Cicncias del
Comportamiento”
20 1¢ Investigacién de Técnicas. de Investigacién Social 4,5 - 15 3 " Tipologia, segmentaciones, | "Socivlogia”’
Mercados Aplicadas al Estudio de 4T+0,5A dindmica y prospectiva del | "Comercializacion e
Mercados -1 mercado. Procesos Investigacion de Mercados”
Metodologicos. Medicion. "Economia Aplicada”
Muesireo. Experimentacion. | "Estadistica e Investigacion
Recogida de Datos. Operativa”
Técnicas Cualitativas. "Mctodologia de las Ciencias
del Comportamiento”
20 e Mercadotecnia Mercadotecnia (Fundamentos del 4,5 3 L5 Técnicas de decision ¢ "Comercializacién e
Marketing 1) 4T +0,5A ' influencia sobre ¢l Investigacion de Mercados"
mercado. Concepto de "Comunicacién Audiovisual v
Marketing. Estrategia de Publicidad”
Muarketing "Economia Aplicada”
"Sociologia”
20 1° Mercadotecnia Mercadotecnia (Fundamentos del 4.5 3 1,5 Elementos de Publicidad. El "Comercializacione
Marketing II) 4T+0,5A Marketing-Mix Investigacién de Mercados"
: "Comunicacion Audiovisual
' y Publicidad”
"Economia Aplicada”
"Sociologia”
20 2° Mecrcadotecnia Marketing Estraiégico y 4.5 1,5 3 - | Técnicas de decision ¢ "Comercializacién e
Organizacion Comercial 4T +0,5A influzncia sobre el mercado. Investigacién de Mercados”
Andlisis estructural del "Comunicacion Audiovisual
mercado. Estrategias y Publicidad”
comerciales bdsicas y venéricas | "Economia Aplicada”
"Sociologia”
2¢ 2° Mercadotecnia Plan de Marketing 4.5 1,5 3 Auilisis de la eficacia "Comercializacione
4T+0,5A promocional. El plan de Investigacion de Mercados"
marketing: Prevision y "Comunicaciéon Audiovisual
Objetivos. Control y y Publicidad”
Realimentacion. El Plan a "Economia Aplicada”
largo plazo. ' "Soctologia”
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1. MATERIASTRONCALES

s

Breve descripcion

Vinculacién a dreas

Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Univer- Creditos Anuales (4) -
1) 2) sidad en .su caso, organiza/ del contenido de conocimiento
diversifica la materia troncal (3) " Totales | Tedricos | Précticos/ -(5)-
Clipicos ’
2° 1° Psico-Sociologia Psicosociologia del Consumo | 4.5 3 1.5 E! comportamicnto colectivo y | "Psicologia Social"
del Consumo 4T +0.5A los fendmenos econdmicos. "Sociologia”

inducidas.

Significado en incidencias
psicosociales del consumo.
Comportamiento  del
consumidor y reacciones

"Cemercializacion e

Investigacion de Mercados”

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

0€ "Wnu 309 [ep oyuswadng

* UNIVERSIDAD |

C OMPLUTENSE DE MA DRID

PLAN DE ESTUDIOS CCNDUCENTES AL TITULO DE

L - LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

il

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (on su caso) (1)

9661 019143} £ opeqesg

: Créditos anuales " Breve descnpc:én del . Vinculacién a dreas de
Ciclo | Curso ' Denominacién Totales | Teéricos | Practicos o contemdo . conocimiento (3)
(2) ‘ Iclinicos ? .
. | .
2° 1° Sociblogla del Consumo | 4,5 3 1,5 Descripcién y anélisis de los factores que "Sociologia")
(‘Estructura Social) afectan al comportamiento de! consumidor.- "Metodologia de las Ciencias del
Cambio social .y cambio de preferencias y Comportamiento”
expectatwas - La sociedad de consumo en
.Espaﬁa
‘ . - | Des¢npcu(>n de las principales técnicas de
2° 1° Investigacion Comercial 4,5 3 1,9 conocimiento y andlisis de los mercados.-| "Comercializacion é Investigacion de
(Métodos y Aplicaciones) | Técnicas Cualitativas.- Andlisis de la infor- Mercados”™
’ ' magion.- Aplucac:ones del Andlisis Multiva- "EstadIstica e Investigacién
fiante. Operativa”




2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (an su caso) (1)
- : : Créditos anuales Breve descripcion del Vinculacion a areas de
Ciclo | Curso ' Denominaci6n Totales | Te6ricos | Practicos .contenido -conocimiento (3}
{2) L /clinicos : . ‘ :
' La funci6n financiera.- Elementos de las ope- !
raciones financieras.- Evaluacion de proyec-
- 20 1° Economfa de la Empresa 4,5 3 1.5 tos.- Fuentes de financiacion.- Coste de Capi-
(inversion y Financiacion) tal.- Gestion de tesoreria y circulante. "Economia Financieray
Contabilidad™
o ' ) ) "Organizacion de Empresas”
Andlisis Cuantitativos y Cualitativos.-- Andli-
sis Dimensional y construccion de tipologias y
2° 1° Técnicas de Investigaciéon 4,5 3 1,5 segmentaciones.- El Andlisis de Procesos.- El "Sociologfa™ _
Social aplicadas al Estudio informe y la toma de decisiones. "Comercializacion e Investigacion de
de Mercados I Mercados®
: Lo - - *Persamlidad, Evaluacién y Trata- |
2° 1° Psicologfa del Consumidor 4,5 3 1.5 Toma de Decisiones.- Sensacién y  Per- miento Psicolégico” . . -
cepcién.- Aprendizaje y Memoria.- Personali- *Metodologfa de las Ciencias del
dad y Estilos de Vida.- Psicografia del Con- Comportamiento”
sumidor.- Difusién e Innovacién. '
2° 1° Inform4tica Aplicada a la 4,5 1.5 3 Paquetes Estadisticos: SPSS, BMDP, SPAD -| "Estadistica e Investigacién,
Investigacion de Mercados Técnicas Estadisticas Multivariantes: Andlisis] Operativa”
Factorial. Métodos de Clasificacién y Andlisis| "Economia Aplicada"
de Correspondencias. "Lenpuajes y Sistemas TInfor-
' maticos™ '
; La utilizacibn de datos secundarios en la
2° 2° Andlisis de Fuentes Secun- 4,5 1.5 ‘3 investigacion de mercados: Problemas me- "Sociologfa”
darias en la Investigacién de todol6gicos.- Las estadisticas econémicas, "Economia Aplicada”
Mercados ) sociales y de consumo espanolas.- Las es-
tadisticas internacionales.- Bancos de Datos.
Andlisis, estudio y posicionamiento del marco
2° 2° Marco Etico y Legal del 4,5 3 1,5 |deontolégico y normativo como condicio-
Marketing nante de las decisiones de marketing.-| "Comercializacién e Investigaci6n de
Cédigos de Conducta.- Etica en la Investi- Mercados” :
gacién de Mercados: Cédigos de la AMA vy :
de ESOMAR.- Normativa espaiiola y de la
CEE.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios com

(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

0 obligatorias para el alumno.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD |

COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

| LICENCIADO EN iNVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

Créditos totales para optativas (1) | 103,5

1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) * - por ciclo [ 1]
- Curso ; I I
‘ CREDITOS : _ VINCULACION A AREAS DE
. DENOMINACION (2) Totales | Teéricos | Practicos BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
/clinicos '
Sociologfa del Consumo Il 4,5 3 1, Descripcién y anﬁlisis de las pautas de com- “Sociologia™
{Estructura del Consumo) portamiento del consumidor y de los facto- "Economia Aplicada”
{1er. Curso) ‘| res de influencia.- EI' consumo en Espaiia.-
La organizacion del consumo. ,
Técnicas Psicolégicas Aplicadas al | 4,5 3 1.5 Investigacion ‘motivacional.- Técnicas indi- [Persamalidad, Evaluacidn y Tratumiento Psic?
estudio de mercados rectas de evaluacién.- .Técnicas proyecti- "Sociologia”™
{1er. Curso) vas.- Técnicas grupales aplicadas al estudio
de mercados.
Distribucién Comercial 1 4,5 3 - 1,5 Estudio de la estructura de la distribucion "Comercializacién e Investigacion de
(2° Curso) comercial en Espaia y de las decisiones de Mercados”
las empresas de comercio minorista.- La *QOrganizacion de Empresas”
distribucion comercial ¢n Espana y la C.E.E.- '
El Merchandising.
Comunicacién Comercial | 4,5 3 I,S introduccion al Proceso de Comunicacion.- “Comercializacion e Investigacion de
(Introduccion) La Comunicacion Comercial.-  Comunica- Mercados™ ‘
(2° Curso) c¢ion en el Punto de Venta.- Las Relaciones|{ "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
Pablicas.- La Imagen Corporativa.-
Direccién de Producto 4,5 3 1.5 Profundizar en el concepto de prodcto- en “Comercializacion e Inveétigacién de
{2° Curso) marketing y su caracter subjetivo.- Ciclo de ~ Mercados” :
vida de un "pr;od(":cto.- La técnica del Portfo- "Organizacion de Empresas”
lio.- Modelos ae difusién de nuevos produc- : '
10s.
Politicas de Precios 4,5 3 .5 La determinacién del precio como variable "Comercializacion e Investigacion de
{2° Curso) estratégica.- Andlisis de costes fijos y va- Meicados™ 4
' riables.- Elasticidad al precio.- La imagen “Organizacion de Empresas”
precio-calidad. - . '
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1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

*

- por ciclo

- CUrso

DENOMINACION (2)

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO {3)

Informatica Aplicada a las Decisio-
nes Comerciales
{2° Curso)

Estructura de la Poblacién
. 12° Curso)

Consumos Culturales y Comunica-
cién Publicitaria
{2° Curso)

Psicosociolpgla del Consumo It
(2° Curso)

La Encuesta Sociolégica en la In-
vestigacidn de Mercados
(2° Curso)

Distribuciéon Comercial 1l
(2° Curso}

Comunicacién Comercial Il
(Publicidad y Promocién)
(2° Curso)

CREDITOS
Totales | Te6ricos | Practicos
/clinicos

45 | 15 3
4,5 3 1.%
4,5 -3 1.5
4,5 3 1.5 .
4,5 1.5 3
4,5 3 1.5
4,5 3 1.5

Desarrollo de los paquetes informaticos mas
utilizados en el area del marketing, a nivel
de usuario.- Programas de apoyo a la toma
de decisiones comerciales. : :

Descripcién y andlisis- de la estructura po-
blacional.- Caracteristicas de la poblaciéon:
Sexo, edad, niveles de educacién y ocupa-
cion.- Distribucion de la poblacion sobre el
espacio.

Conocimiento de la practica especifica del
consumo de bienes culturales y de masas.-
Cultura de masas: Radio, TV y prensa.- Or-
ganizacion de los mensajes.

Conocimiento de los procesos’ ;ie formaciéon
y cambio de las actitudes hacia el con-
sumo.- Actitudes y representaciones socia-

‘lés.- Caracteristicas especificas de las eda-

des en relacién al consumo.

Andlisis de la Encuesta como técnica del .

recogida de datos.- Disefno de Encuestas.-
Desarrollo del Trabajo de Campo.- Presen-
tacion del Informe Final.

Estudio de los canales de coinercializacién y
de sus procesos de integracién y negocia-
cion, asi como de las decisiones de cardcter
logistico.- Distribucién Fisica.- Decisiones
sobre localizacién. :

Publicidad: Concepto e importancia econ6-
mica.- Planificacién de Medios.- Eficacia de
la Publicidad.- Marketing Promocional.-
Promocién y Publicidad.

“"Comercializacidn e Tnveslipncidn
de Mercados" V
"Esladislica e Investipacién Opera
tiva"
"Lenguajes y Sistemas Informaticos"
“Saciologia” ’
"Economia Aplicada”

"Sociologia”
"Comunicacion Audiovisual y Publicidad”

“Psicologia Social”
~ "Sociologia”

"Sociologia”
"Comercializaci¢én e Investigacién de
~Mercados”

"Comercializacién e Investigacion de
Mercados”
"Organizacién de Empresas”

' "Comercializacion e Investigacion de
Mercados™
"Comunicacion Audiovisual y Publicidad™
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Créditos totales para optativas {1) | 103,5

1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) * - porciclo [ ]
-CUrso | I
CREDITOS T VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) Totales | Teéricos | Practicos BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
Iclinicos .
Prevision Comercial 1,5 1.5 3 Andlisis y utilizacion de las principales técni- "Comercializacion e Investigacion de
{2° Curso) cas de prevision aplicables al mercado.- Mercados™
Previsidon comercial: Planificacién y control.- "Estadistica e Investigacién Operativa”
Evaluaciéon e integracién de resultados en
las acciones comerciales.
Técnicas Modernas de Verita 4,5 3 1,5 Estudio de las decisiones bdsicas referentes “"Comercializaciéon e Investigacion de
{2° Curso). a la red de ventas y a los procesos de ne- Mercados™ ‘
gociacion y venta.- La entrevista de ventas.- "Organizaciéon de Empresas”
Los procesos de negociacion. s
Marketing de Servicios 4.5 3 1.5 Estudiar las caracteristicas de la comerciali- “Comercializacion e Investigacion de
(2° Curso) zacion de intangibles.- El producto como Mercados”
servicio.- El acercamiento fisico al consu-| “Organizaciéon de Empresas”®
midor.- Imagen corporativa.
'Marketing' Industrial 4, 3 1.5 Estudio de las caracteristicas diferenciales “Comercializacion e Investigacion de
(2° Curso) del marketing de materias primas, bienes Mercados”
intermedios y bienes de equipo.- Marketing "Economia Aplicada™ ’
Directo.- El servicio post-venta. ' :
Marketing Internacional 4.5 3 1,5 Estudio de los problemas que plantea la "Comercializacion e Investigacion de
= {2° Curso) venta en mercados exteriores, tanto desde Mercados™
‘ el punto de venta administrativo como des- “Organizacién de Empresas”
de el comercial.- Aspectos institucionales.
Analisis Competitivo de Ia Empresa 4,5 3 1.5 Andlisis Competitivo y competencia - Anali- "Organizacion de Empresas™
{2° Curso) sis de los Sectores Industriales y de los "Economia Aplicada”™
Grupos Estratégicos - Estrategia competitiva
y Sectores Emergentes, Maduros y en De-
clive.
Simulacién Comercial . 4,5 '1,5 3 Modelos de toma de decisiones comercia- “Comercializacion e Investigacion de
(2° Curso) : les.- Utilizacion de un modeio de "Business v Mercados™
Game" computerizado, para que los alum- "Estadistica e lnvestigacion Operativa™
nos compitan por uno o varios mercados. )

A
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1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) | 103,5

- CUrso

CREDITOS

{2° Curso)

estimulos. publicitarios.- Efectos de la Pu-
blicidad.- Atencién, mem.oria y actitudes

'| haeia 1a marca.- Psicologla econémica.

i

: VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) Totales | Teéricos| Practicos BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
[clinicos '
Opinién Publica y Comunicacion 4,5 3 1,5 |Estudio de la Opinion Pdblica desde una "Sociologia™
(2° Curso) ' : perspectiva social y su relacién con el pro-| "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
ceso de comunicacién.- Sociologfa de la : .
Opini6n Pablica.- Sociologla de la Comuni-
. cacion.- Medicion de audiencias.
Desarrollo de la Sociedad de 4,5 3 1.5 . .
Consumo ' ) Conocimiento de 13 dimensién histérica del “Sociologfa™
(2° Curso) fenémeno del consumo.- El consumo en las "Psicologia Social”
sociedades tradicionales y modernas.- El
consumo de masas. '
Psicologla de la Comercializacion 4,5 3 1.5 Psicologfa de la Publicidad.- Aprendizaje de |[Persomalidad, Evaluacidn y Tratamiento Psic?

*Comerciatizacion e Investigacion de
_Mercados”

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo a que corresponda si el plan de estudios configura {a materia como

optativa de curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por la Universidad.

ol
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE DE MADHID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO

DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Credltos totales para optativas (1)
i M

-awso [ ]

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
' . CONOCIMIENTO (3)
Totales | Teoricos |Practicos| '
. /clinicos |
El Derecho.del congmo |~ 4,5 3 1,5 | El marco legal del mercado intermo en la Unidn Buropea. Nor| ™Derecho Mercantil y Civil" .
en Espeiia mativa Juridica de las operaciones Intemacicnales. Derechog '
(22 curso) de los consuniidores en 1a Unién Buropea. La proteccidn al ;
consumidor en el dmbito intermacianal.
Técnicas de Analisis 4,5 3 1,5 Técnicas de andlisis de contenidos y adiencias. Amhsl" "Sociologia"
"de contenido del Marketing del inpacboyefectns socmlw del mrketug
(22 curso) v
Contabilidad Financiéra; 4,5 3 1, Elaboracién de los registro cxnt:ables. Famulacién de las "Economia Financiera y
Yy Analitica Cuentas Anuales segiin 1a normativa mercantil espafola y Contabilidad
(22 curso) cilaulo de costes.
Control Econdmico-fFinancierd 4,5 3 1,5 Estudio de la pmblemética del disefio e implan |'Economia Firanciera y tabilidad™
de la Brpresa : tacién del Sistema de Control Interno de la em |*“Orgmnizacién de Bmpresas".
(22 arso) presa, su naturaleza e implicaciones para la .
estrategia y la estructura de la organizacién.

(1) Se expresara el total de créditos aslgnados para optativas y, en su caso, el lotal de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que oon'esponda sl el plan de estudios configura la materla como optativa N

de curso o ciclo.
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Sabado 3 febrero 1996

Suplemento del BOE nim. 30

ANEXQ 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGAN!ZAC!ON DEL PLAN DE ESTUD!OS

1.- PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO CFICIAL DE

UNIVERSIDAD:

COMPLUTENSE D MADRID

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADOQ

2.- ENSENANZAS DE |

SoLo 2°

71 cicLo (2

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACICN DEL PLAN DE ESTUDIOS

(3)
4. CARGA LECTIVA GLOBAL | 150 | CREDITOS (4) .
Distribucién de | sditos
’ CREDITOS 1
CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS " LIBRE | |TRABAJO FIN| TOTALES
: TRONCALES | OBLIGATOR!AS | OPTATIVAS | CONFIGURA- | DE CARRERA |
CION (5) !
h A4 A vevvoreer | esvewee - messraves ‘ .........
1 CICLO 20 S S e E— | S
Lo L O O [ PV uuut i .........
10 31.8 27 4,5 | e | e 63
Il CICLO 2° 13.5 ) a5 15 4.5 87
c LR O v S SR P e

(1) Se indicard lo que corresponda

{2} Se indicard lo que corresponde segun el art, 4° def R.D, 1487/87 (de 1° ciclo vy 2° ciclo; de silg 2°

cicio) v las previsiones del R.D. de direcirices generales propias de! titulo ce que se trate.

{3) Se indicard ! Centro Universitario, con expresién de la norma de creacién del mismo o la decision de la
Administracién correspondiente por 1a Que se autoriza la imparticion de las ensenanzas por ciche Centro.

{4) Dentro delos {imites establecidos por el R.D. de directrices generaies propias de los planes de estudios
del tftulo de que se trate.

{5) Al menos el 10% de la carga lectiva global.

.
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5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O FRUEBA GENERAL NECSSARIA
PARA OBTENER EL TITULO (6)

SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A: :

{> | PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

-- | TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
{ -- ] ESTUDIOS REALIZADCS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRI-
E] TOS POR LA UNIVERSIDAD

OTRAS ACTIVIDADES
- EXPRESION, EN SU CASQO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS:
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8):
10 horas

6. 31

DE 43 A ... CREDITOS

" CPTATIVCS . Créaitos Prdciicos Je

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLCS: (9)

-1°CICLO | = ANOS

- 2° CICLO 2 ~ARos

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ANO ACADEMICO TOTAL TEQRICOS " PRACTICOS/
‘ . CLINICOS
1° .63 33 25.5
20 72 40,5 31,5

vesevevves

wspecseves

----------

cevecvomse

----------

..........

..........

- Excluido el 10% ds= Libre Eleccion.

{6) St o No. Es decisién potestativa de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucién ce los créditos de la carga lectiva gleoal,

{7) Si o No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer casc e especificard |3 activicag a 13 qus
$8 otorgan créditos por equivalencia.

{8) En su caso, se consignard, "materias troncales”, "obiigatorias®, "optativas”, "trabaje fin de carrera”,
etc., asl como ia expresion del numero total de horas atribuido, por equivalencia, a cada crécito, vy el
carécter taérico o préctico da este.

{9) Se expresard lo que corresponda segun lo establecido en la directriz general segunda cel R.D. de
directrices generales propias del titulo de que se trate.



Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Régimen de acceso al 2.° ciclo, Aplicable solo ai caso de ensehanzas de 2.°cicloo al 2.°
ciclo de ensehanzas de 1.°y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en |0s anticulos §.°
y 8.° 2 del R.D. 1497/87. '

b) Determinacion, en su caso, ¢e la ordenacion temporal en ef aprendizaie, fijando secuen-
cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo .°, 1. R.D. 1497/87).

()] Porloéo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 8°, 2, 4.° R.D. 1487/87).

d) Eneucaso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinleran cursando e! plan antiguo (articulo 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadro de asignacion de la docencia de las materias troncales a dreas de conocimiento. Se

cumpiimentara en el supuesto a) de la Nota (5) del Anexo 2-A,

. La Universidad podra ahadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del pian de estudios a las previsiones dei R.D de directrices generalas propias del titulo de que
se trate (en especial, en 1o que se refiare a la incorperacion al mismo de las materias y
contenidos troncales y de 108 creditos y &reas de conocimiento correspondientes segun lo
dispuesto en dicho R. D.), asi como especificar cualquier decision o criterio sobre la organiza-
cion de su pian de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades,

REQUISITOS DE ACCESO

Podrén acceder a esta Licenciatura quienes se encuentren en
posesién de cualquier titulo de los establecidos en la Orden de 2§ de
mayo de 1994 por la que se modifica la Orden de 11 de septiembre de
1991, por la que se determinan las titulaciones y los estudios de primer
ciclo y los complementos de formacion para el acceso a estas enseflanzas
conducentes & la obtencidn del titulo oficial de Licenciado en
Investigacién y Técnicas de Mercado, acreditando al menos 8 créditos (6
tedricos y 2 practicos) en Introduccion u 1y Liconomia (Macroeconomia
y Microeconomfa) .y al menos 8 créditos (3 woricos y 3 précticos) en
Técnicas de Investigacion Social (Metodologia "Elemental de las Ciencias
Sociales: Estadistica y Técnicas de Investigacion)

No se preven incompatibilidades

distribveion seria la siguiente;

DISTRIBUCION DE CREDITOS TEQRICO.PRACTICSS

Con cardcter general la distribucion de créditds teoricos v praci.css en 135 ¢ifarentes asigraturas
§0 estableceria de acuerdo a la siguiente proporcidn:

- Crédhios Practicos: Entre 3y 1.5

- Créditos Tedricos: Enra 1,6y 3 i

Total: 4.8 creditos

)

El detalle de la adscripcion de los crésditos a 1as asignaturas pueede verse an el Anaxo 2.

ADSCRIPCION DE ASIGNATURAS A DEPARTAMENTOS
So dotermina en ol sanc do la propla Universided.

CREDITOS ASIGNADOS A LAS DIFERENTES MATERIAS

IRABAIQ RE FIN RE CARRERA (TESINA)

Se asignarian 4,5 créditos 8 la realizacion de traza;cs ce fin ce za‘rera con
cardcter obligatorio para 1a obtencion de esta titulacién, . '

;E;:u praclicas, de cardcter optativo, podrdn tener una equivalencis de 4,5 & 9 créditos,
depondierce 00 QUE §u duracion 562 Je dos O CUETO Meses, Para 8. reconociMienio 2ecotd- tener i)
4probacicn previa de una Comision responsable del Desarrcic cal Par ce Estucios. que 0 encargaria,

adoms, G0 10 asignacion entre los alumnos de 10§ traCa;08 a rea.zar. $8i€STiCNACOS S ente aqueiios
ofrecidos por las empresas.

QATENCION DEL.TITULO

Cada alumno debers screditar %0 Cre31108 £3ra o3t SOGURAS C.CiO, CUys

 Materias troncales: 45 creditos
Materiss no troncales obligatorias: » crédites
Asiynaturas optativas: Masta 49,5 creditos

- Trabajo fin de carrera (obligateriol: . 4,5 créditos
Précticas de trabajo {oncionales): De 4629 creditos

De libre sleccion: 15 creanos

14
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