1 5404 RESOLUCION de 27 de mayo de 1996, de la Universidad Autdnoma de Madrid, por la que se ordena la publicacion del plan de estudios de Licenciado en Investigacion y Técnicas
. de Mercado (estudios de sélo segundo ciclo), homologado por acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Universidades de fecha 21 de julio de 1992, ‘

Esbe Rectorado ha resuelto ordenar su publicacién conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Rea.l Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estados de 14 de dlcmmbre)
El acceso de estudiantes a estos estudios de sdlo segundo ciclo, se efectuari de conformidad con lo que establezcan las disposiciones legales.
El plan de estudios queda estructurado comeo figura en el anexo de esta Resolucion.

Madrid, 27 de mayo de 1996.—El Rector, Raiil Villar Lizaro.

ANEXO 2-A. Conternvdo del plan de estudios.

U

NIVERSIDAD

AUTONCMA DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACICN Y TECNICAS DE MERCADO

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las gue la Univer- .
Ciclo |Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Creditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacion a areas de
(1) 2) diversifica la materla troncal (3) Totales |Tebricos [Practicos/ contenido conoclimientro (5}
clinicos .
22 | 12 | MERCADOTECNTA MERCADOTECNIA I 6 4 2 MERCADOTECNIA. TECNI- |COMERCIALIZACION E IN
(4+2A) [2+2A) (2) |CcAS DE DECISION E IN- |VESTIGACION DE MERCA-
FLUENCIA SOBRE EL MER-{DOS.
CADG. ELEMENTOS DE PU-|COMUNICACION AUDIOVI-
BELICIDAD.ANALISIS DE |SUAL Y PUBLICIDAD.
LA EFICACIA PROMOCIO- | ECONOMIA APLICADA.
NAL. SOCIOLOGIA.
MERCADOTECNIA II 6 4 2 MERCADOTECNIA.TECNI- |COMERCIALIZACION E IN
(a+2A)| (2+2A)} (2) |CAS DE DECISICON E IN- |VESTIGACION DE MERCA-
FLUENCIA SOBRE EL MER-|DOS.
CADO. ELEMENTOS DE PU-| COMUNICACION AUDIOVI-
BLICIDAD. ANALISIS DE |SUAL Y PUBLICIDAD.
LA EFICACIA PROMOCIOD- |ECONOMIA APLICADA.
NAL. SOCIOLOGIA.
20 MERCADQTECNIA III 6 4 2 MERCADOTECNIA. TECNI- |COMERCIALIZACION E IN
ESTRATEGIA COMERCIAL (a+20)| (2+24)| (2) |CAS DE DECISION E IN- | VESTIGACION DE MERCA-
FLUENCIA SOBRE EL MER-| DOS.
CADO. ELEMENTOS DE FU-| COMUNICACION AUDIGVI-
BLICIDAD. ANALISIS DE {SUAL Y PUBLICIDAD. -
LA EFICACIA PROMOCIO- | ECONOMTA APLICADA.
NAL. SOCIOLOGIA
2¢ MERCADOTECNIA IV: 6 4 2 MERCADDTECNIA. TECNI~ | COMERCIALIZACION E IN
ESTRATEGLIA COMERCIAL (4+2A)((3+1A) | {1+1A){CAS DE DECISION E IN- | VESTIGACION DE MERCA—
: FLUENCIA SOBRE EL MER-| DOS.
CADO. ELEMENTOS DE PU-| COMUNICACION AUDIOVI-
BLICIDAD. ANALISIS DE | SUAL Y PUBLICIDAD.
LA EFICACIA PROMOCIO- |‘ECONOMIA® APLICADA.
NAL. SGCIOLOGIA.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-
Ciclo [Curso Cenominacién sidad en su caso, organiza/ Creditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacion a areas de
%) (2) diversifica la materia troncal (3) Totales | Teoricos |Practicos/ contenido conocimientro (5)
clinicos :
20 12 INVESTIGACION DE INVESTIGACION DE 6 3 3 INVESTIGACION DE MER- | COMERCIALIZACION E IN
MERCADOS MERCADOS 1 {4+2A)] (2+1A)| (2+1A) | CADOS. METODOS Y TEC- | VESTIGACION DE MERCA-]
NICAS CUANTITATIVAS Y ! DOS.
CUALITATIVAS DE INVES-| ESTADISTICA E INVESTI]
TIGACION DE MERCADO. GACION OPERATIVA.
TIPOLOGIA, SEGMENTACTO] METODOLOGIA DE LAS
NES, DINAMICA Y PROS- | CIENCIAS DEL COMPORTA|
PECTIVA DEL MERCADO. MIENTO. '
SOCIOLOGIA.
INVESTIGACION DE & 3 3 INVESTIGACION DE MER- | COMERCIALIZACION E IN
MERCADOS II (4428 (L+2A) (3) CADCS5, METODOS Y TEC- | VESTIGACION DE MERCA-—
NTCAS CUANTITATIVAS Y {DOS.
CUALITATIVAS DE INVES~| ESTADISTICA E INVESTE
TIGACION DEL MERCADO. | GACION QPERATIVA.
TOPOLOGIA, SEGMENTACIO| METODOLOGIA DE LAS -
NES, DINAMICA Y PROS- i CIENCIAS DEL COMPORTA
PECTIVA DEL MERCADO. MIENTO.
2° 1e ESTADISTICA APLICADA ESTADISTICA APLICADA 6 3 3 ESTADISTICA APLICADA. |COMERCALIZACION E IN
AL MERCADO I {2+4A) | (1+2A) | (1+2A) [TECNICAS. ESTADISTICAS [VESTIGACION DE MERCA
APLICADAS AL MERCADO. |pos. -
) ' ECONOMIA APLICADA.
ESTADISTICA E INVESTI
GACION OPERATIVA.
FUNDAMENTOS DEL ANALI
“ SIS ECONOMICO.
METODOLOGIA DE LAS -
CIENCIAS DEL COMPORTA| -
MIENTO. SOCIOLOGIA. —
ESTADISTICA APLICADA 6 3 3 |ESTADISTICA APLICADA. [COMERCIALIZACION E IN
AL MERCADC IT: (2+42) (3A) |[{(2+1A) [TECNICAS ESTADISTICAS |VESTIGACION DE MERCA
APLICADAS AL MERCADQ. |DOS.
ECONOMIA APLICADA.
ESTADISTICA E INVEST£
GACION OPERATIVA.
" FUNDAMENQQS DEL ANAQE
SIS ECONOMICO.
METODOLOGIA DE LAS -~
CIENCIAS DEL COMPORTA

MIENTO. SOCIOLOGIA.
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

(1

Denominacidn
2

Asignatnﬁra/s en las que la Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal {3)

Créditos anuales (4)

Totales

Tebrlcos

Practicos/
clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacion a areas de
conocimientro (8)

ECONOMIA APLICADA

PSICO-SOCICLOGIA.
DETL, CONSUMO

CRGANIZACION DE EMPRESAS

ECONOMIA ESPANOLA

DECISIONES FINANCIERAS

COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR

{3+3A)

(3+3A)

(2+44)

&
(4+23)

Fil
{2+24)

{2+24)

{2+2A)

{3+13)

2
{(1+14)

{1+14)

{1+14)

2
(1+13)

1BUMO .+ COMPORTAMIENTO ~

[CIONES INDUCIDAS.

ECONOMIA APLICADA. LOS
AGENTES ECONOMICOS. LA
EMPRESA Y SUS AREAS. -
FUNCIONALES:PRODUCCION

ECONOMIA APLICADA.
ECONOMIA FINANCIERA
Y DE CONTABILIDAD.
FUNDAMENTOS DE ANALI-

INVERSION, FINANCIACION SIS ECONOMICO.

Y COMZIRCIALIZACION. ES
TRUCTURA EMPRESARIAL -
ESPANOLA Y DE SU ENTOR
NO.

ECONOMIA APLICADA. LOS
AGENTES ECONOMICOS. LA
EMPRESA Y SUS AREAS -
FUNCIONALES: PRODUCCION
INVERSION,FINANCIACION
Y COMERCIALIZACION. ES
TRUCTURA EMPRESARIAL -
ESPANOLA Y DE SU ENTOR
NO.

ECONOMIA APLICADA. LOB
AGENTES ECONOMICOS. LA
EMPRESA Y SUS AREAS -
FUNCIONALES: PRODUCCION
INVERSION,FINANCIACION
Y COMERCIALIZACION. ES
ITRUCTURA EMPRESARIAL -
ESPAROLA Y DE SU ENTOR
NO.

EL° COMPORTAMIENTO CO -
LECTIVO Y LOS FENOME -
NOS' ECONOMICOS , *SIGNI _
FICADO E INCIDENCIAS -
PSICOSOCIALES DEL CON_

DEL CONSUMIDOR Y REAC

ORGANIZACION DE EM-
PRESAS.

ECONOMIA APLICADA
ECONOMIA FINANCIERA

Y CONTABILIDAD,
FUNDAMENTOS DE ANALI-
SI5 ECONOMICO,.
ORGANIZACION DE EM -
PRESAS.

ECONOMIA APLICADA
ECONOMIA FINANCIERA
Y CONTABILIDAD.
FUNDAMENTOS DE ANALI-
SIS ECONOMICO.

ORGANIZACION DE EM-
PRESAS.,

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MER
DoSs.

PSICOLOGIA SOCIAL.
SOCIOLOGIA.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS CE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo

Curso
{2)

Denominacién

Créditos anuales

Totales

Tebricos

Practicos/
clinicos

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimientro (3)

24

za

TEORIA DE LOS
PRECIOS

REGIMEN JURIDICO
DEL. MERCADO

DISTRIBUCION
COMERCIAL I

DISTRIBUCION
COMERCIAL II

COMUNICACION
COMERCIAL

b6

4'5

4

2

1'5

Preferencia,consumo y demanda.Equili-
brio e intercimbio.La empresa y las
formas competitivas del mercado.Mercadd
de factores,distribucidn y andlisis
intertemporal.

La requlacidn de Ta competencia en los
mercados.Patentes y marcas.La defensa
del consumidor y usuarios.lLa regulacidrn
de la publicidad.

La distribucidn comercial en Espana.y
en la cee.Entorno competitivo de la
emprasa minorista.Estrategia de la em-
nresa minorista.Jdecisiones comerciales
Localizacidn,surtido,midrgenas,marcas,
promocidn,

Concento y evolucidn de los canales de
distribucién.Relaciones contractuales

y de poder.Planificacién de los canaleg.
Distribucifn fisica:servicio al clienta.

Decisiones sobre materiales.Decisiones
sobre localizacidn.

Publicidad. El proceso publicitario
Investigacifin en publicidad:pretest,
investigacidn de medios, audiencias.
Planificacitn de medios. Produccifn
publicitaria, Eficiencia de la publi-
cidad. La agencia.

FUNDAMENTOS DEL ANALISIS
ECONOMICO.

[}

DERECHO MERCANTIL
DERECHO CIVIL

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACTON DE MERCADQS.

COMERCIALTZACION E :
INVEST IGACION DE MERCADOS.

COMERCTALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS,
PSICOLOGIA SOCIAL.
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2, MATEHIAS‘ OBLIGATORIAS DE.UNIVERSIDAD (en su caso} (1)

Créditos anuales

Ciclo { Curso Denominacion Breve descripcién del contenido Vincuiacién a areas de conocimieniro (3)
@ Totales | Tedricos |Practicos/ \
clinicos
2&| 28| PREVISION DE 4'5 3 1'5 Previsi®n de ventas. Anglisis de ECONCMIA APLICADA.

VENTAS

|

series temporales. Desestacionaliza-
cifn. Modelos econcmétricos, Previ-
sibn subjetiva.

FUNDAMFNTOS DEL ANALISTS.
FCONCMICO.
CCMERCIALIZACTON E -
TNVESTIGACION DE MERCADOS.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
{(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
{3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

AUTONOMA DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIAD_O EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

~

Créditos totales para optativas (1) [ 4 5'

- por ciclo D

- Curso 5
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tetricos |Practicos CONOCIMIENTO (3)
/clinicos

MARKETING 4'5 3 1'5 | Aspectos institucionales.Competitividad interna- COMERCIALIZACION E INVESTIGA-
INTERNACIONAL cional.Estrdategia exportadora.Seleccidn de mer-- CION DE MERCADOS,
(22curso) ' ) cados para exportar.El producto exportable. Co- :

tizaciones y precios.Promocifn de exportaciones.

Formas de penetrar en mercados extranjeros.
DIRECCION DE 4'5 3 1'5 Planificacion de la fuerza de ventas.Motivacidon | COMERCIALIZACION £ INVESTIGA-
VENTAS (22curso) y control de vendedores.La entrevista de ventas.| CION DE MERCADOS.

Los procesos de neqociacién.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos totales para optativas (1)
- por clelo

]

- CUrso l
DENOMINACIONT(2) ¢ CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL COMTENIDOQ VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos |Practicos CONOCIMIENTO (3)
/clinicos
INFORMATICA APLICA| 4°'5 3 1'5 Hojas de célculo y aplicaciones comerciales, COMERCIALIZACION E INVESTIGA-
DA A LA GESTION ~ Paquetes estadisticos.Paquetes de previsidn, CION DE MERCADOS.
COMERCIAL{22cursao) Programas de tratamiento de investigaciones ECONOMIA APLICADA.
_ de mercado,
MARKE ! ING DE 4'5 3 1'5 Estrategia comercial en Tas empresas financieras] COMERCIALIZACION E INVESTIGA-
SERVICIGS{(2%¢curso) Plan de marketing nara entidades bancarias. CION DE MERCADOS.
: Marketing en orqanizaciones sin fines de lucro.
INVESTIGACION DE 4'5 3 1'5 |.Problemas gque plantean los estudios de opinién. | SOCIOLOGIA
OPINION PUBLICA Las encuestas electorales.Desarrollo de un plan | COMERCIALIZACION E INVESTIGA-
(22curso) .de marketing politico. CION DE MERCADOS.,
INNOVACION Y 4'5 3 |1'5 | Innovacidn.Proceso de desarrollo de nuevos pro- COMERCIALIZ‘I;\%(I:ON E INVESTIGA-
NUEVOS PRODUCTOS ductos.Creaci6n de ideas.Evaluacién.Comerciali- | 10N DE MERCADOS.
(22curso) zacidn de nuevos productos.Ciclo de vida del prc¢
ducto.Adoocidn v difusion de nuevos productos. _
MODELOS DE PLANIFICA- 415 3 i's La construccidén de modelos en marketing: proble- |COMERCIALIZACION E INVESTIGA -
CION COMERCIAL mas. Modelos de la respuesta al ‘presupuesto co - |CION DE MERCADOS.
(22 curso) mercial. Modelos de cuota de mercado. Modelo de
respuesta competitiva. Modelos globales de mar - .
: keting.
MARKETING DE PRODUCTOS | 4'5 3 1'5 Estudios de mercado para clientelas potenciales |COMERCIALIZACION E INVESTIGA-—
TNDUSTRTALES {29 curso) reducidas. Innovacidn y tecnclogia en los pro — |CION DE MERCADOS
ductos. La negociacién industrial. Servicio y
asistencia técnica. Canales de distribucién es -
SEMINARIO TECNICAS pecificos para productos industriales.
AVANZADAS DE INVESTI- _ ) _
GACION DE MERCADOS 4'5 3 1'5 Temas actuales de investigacidn de mercados COMERCIALIZACION E INVESTiGA -
: CION DE MERCADOS.
. ] ECONOMIA APLICADA
SEMINARIO PROBLEMAS 4'5 3 1'5 Temas actuales de marketing COMERCIALIZACION E INVESTIGA -
ACTUALES DE MARKETING ' CION DE MERCADOS
PRACTICAS DE EMPRESAS [10-20 ' |1 crédito por cada 20 horas de trabajo en préc-
ticas. L

(1) Se expresara e! total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacior. de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios conf gura la materiz como optativa

de curso o ciclo.

(‘ ) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXC 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN CE ESTUDIOS

L ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

5. SE EXIGE TRAGAJO O PROYEGTO FIN DE CAPRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TMTULO [ ]16).

UNIVERSIDAD:

AUTONOMA DE MADRID

6. (&1 SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

7) [Z] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

l () LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

] ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
(51 OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: ..o CREDITOS.
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) .Libre configuracidn:.suficiencia.
gé;g;g:as extranjeroc (hasta 9 créditos). Proyecto de fin de carrera, hasta 10

2. ENSENANZAS DE L 24 CICLO 2}

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE OE LA ORGANEZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

] (3) FACULTAD DE CIENCIAS ECONCMICAS Y EMPRESARIALES I .

4. CARGA LECTIVA GLO8AL 144 CREDITOS (4)

Distribucion de los créditos

MATERIAS TOTALES

CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS CREDITOS TRABAJO FAIN
TRONCALES [OBUGATORIAS| OFTATIVAS LIBRE DE CARRERA
GONFIGURA-
CION (5)
10ICL0 .
12 54 6 Q 7 67
I CICLO 28 18 24 28 7 77
72 30 28 'o14 s
1

(1} Se indicara lo que corresponda

(2} Seindicaraioque corresponda sequnelart. 4.°del RD.14%7/87 (de 1 ° ciclo; de 1.7y 2 ° cicio; de solo 2 ° ciclol
Cylas previsiones del R.D. de directrices generales propias del tituio de que se trate

(31 Se indicara e Centra Universitario. con expresion de la norma de creacion del mismo o de 1a decision de 12
. Acministracion correspondiente por la que se avtarza la imparticion de las ensefanzas por dichc Centre

{4} Dentrode los imites establecidos pc- el R.D. c 2 directrices generales propias de los planes de estudios del litulo
de que se trate.

{B} Al menos el 10% de la carga lectiva “global™.

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

— 1°CICLO :I ANOS
— 2°CiICLO ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ARNO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
CLINICOS
18 67 4476 224
22 77 43'6 33'4

{6) S1 0 No. Es decisitn potestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créeditos en €l
precedente cuadro de distribucion de los creditos de la carga fectiva global.

{7) Sia No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificara ta actividad a la que
se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignara “materias troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “trabajo fin de carrera” etc.,
asi como la expresidn del numerc de horas atribuido, por equivalencia, a cada credito, y el caracter tedrnico
o practico de ésle. '

{9) Se expresara lo que corresponda segun i establecido en la directriz general sequnda del R, D. de
directrices generales propias el tituio d.e gue se trate.

-
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