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RESQLUCION de 8 de octubre de 1 996, del nstituto Nacional

del Consumo, por la que se publican las subvenciones otor-
gadas a entidades sin fines de lucro y de dmbito nacional,
para la realizacion de programas y actividades de infor-
. macion, defensa y proteccion de los consumidores y usua-
ri0s en el gfercicio de 1996.

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 81 del texto refundido de
la Ley General Presupuestaria, segin redaccién establecida por el articu-
lo 16 de Ia Ley 31/1990, de 27 de diciembre, de los Presupuestos Generales

del Estado para 1991,

Esta Presidencia ha resuelto publicar las subvenciones concedidas de
acuerdo a lo establecido en la Orden del Ministerio de Sanidad y Consumo
de 31 de mayo de 1996 («Boletin Oficial del Estado» de 13 de junio), que
regula la concesion de subvenciones a las entidades sin fines de lucro
y ambito nacional, para la realizacion de programas y actividades de infor-
macion, defensa y proteccién de los consumidores y usuarios, con cargo
a las consignaciones presupuestarias 26.102.443C.482 y 26.102.443C.483
de este Instituto y de conformidad con la Resolucién del Presidente de
dicho organismo de fecha 1 de agosto de 1996.

Lo que se hace pblico a los efectos oportunos.
Madrid, 8 de octubre de 1996.—E] Presidente, Enrique Castelléon Leal.

ANEXO

Con cargo a la consignacién presnpuestaria 26.102.443C.482

Denrominacién de 1a entidad

Programa subvencionado

Subvencién
concedida

Pesetas

Asociacién para la
Defensa deImposito-
res de Bancos y Cajas
de Ahorres de Espa-
fia (ADICAE).

Asociacion General de
Consumidores
(ASGECO).

Asociacion de Usuarios
de la Comunicacién
{AUC).

Confederacion Espafio-
la de Organizaciones
de Amas de Casa,
Consumidores ¥y
Usuarios (CEACCLU).

Confederacién Estatal
de Consumidores y
Usuarios (CECU).

Proyecto LH, Formacién del Con-
sumidor: Jornadas de formacién
¥ especializacitén en asesoramien-
to juridico-bancario

Prayecto 1.1, Participacién en Orga-
nismos Nacionales e Internacio-
nales: Creacién de la Federacion

" Europea de Asociaciones de
Usunarios de Servicies Financie-
rosy de Seguros .....................

Proyecto 1.C, Sistema Arbitral:
Potenciacién del Sistema Arbitral
de Consumo ............ooiiiiinan,

Proyecto 1.1, Participacién en Orga-
nismos Nacionales e Internacio-
nales: Fomentar la participacién
de las AA. de CC. como miembres
de organismos de consulta y par-
ticipacién nacional e internacio-
nal ¥y su incorporacién a movi-
mientos supranacionales

Proyecto 1.G, Mensajes Publicita-
rios: Seguimiento de exhaustivo
de los mensajes publicitarios que
se realizan durante 1996 ......... .

Proyecto 1.A, Posicién del Consu-
midor en el Mercado Unico: Cam-
pana para la mejora de la infor-
macién contenida en el etiqueta-
do de los productos alimenticios.

Prayecto 1.B, Informacién Politica
de Consumo en otras Politicas
Concurrentes: Campaia para la
defensa de los usuarios del Sis-
tema Nacional de Salud

Proyecto 1.1, Promocion de la Salud:
Campaia para el fomento de
hdbitos alimenticios saludables
en las familias espanolas ..........

Proyecto 1.A, Mercado Unico: Cam-
paita informativa sobre multipro-
piedad o vacaciones a tiempo
compartido ......oveeiiiiiii i,

630.000

300.000

5.481.600

8.288.000

8.240.000

8.500.000

14.640.000

12.836.000

1.867.824

Denominacién de la entidad

Programa subvencionado

Subvencién
concedida

Pesetas

Confederacién de Cen-
sumidores y Vecines.

Federacién de Usua-
rios-Cansumidores
Independientes
(FUCH).

Confederacién Espanio-
la de Cooperativas de
Consumidores y
Usuarios (HISPA-
COOP).

Proyecto 1.C, Sistema Arbitral:
Campaiia de fomento y potencia-
cién del Sistema Arbitral de Con-
sumo en el sector farmacéutico
Venotros .....ccovvviiviiiiiiiiinnsn.

 Proyecto 1.D, Colectivos Especifi-

Cos:

Campafia de informacién y control
de las academias que expiden
titulos sin validez académica .....

Campafia de prevencién de intoxi-
caciones y accidentes infantiles .

Proyecto 1.G, Mensajes Publicita-
rios: Estudio y control de los men-
sajes o0 campaifias publicitarias ..

Proyecto 1.1, Participacion en Orga-
nismos Nacionales e Internacio-
nales: Fomento de la participa-
cioén institucional y aumento de
la presencia de las AA. CC. en
foros o movimientos asociativos
internacionales ......................

Proyecto 1.J, Promocién de la
Salud: Campaia de promocién de
la salud y fomento de la partici-
pacion de los usuarios de la Sani-
dad Pablica .................ol

Proyecte 1K, Representacién en
Organos Consultivas: Garantizar
la eficacia participativa en el CCU
y atros géneros dende represen-
tar les intereses de los consumi-
dOTes ...

Proyecto 2, Informacién a los Con-
sumidores: Publicacién de una
revista especializada en consumo
«{Consumerismo»

Proyecto 1.B, Integracién Poltica
de Consumo: Proyecto para el uso
del agua eficiente y racional ......

Proyecto 1.C, Sistema Arbitral: El
arbitraje de consume: Una via
para el acuerdo ......................

Proyecto 1.D, Colectivos Especifi-
cos: Formacidn para mujeres
como agentes en el consumo

Proyecto 1.B, Politicas Concurren-
tes: La calidad como meta v la
participacion como medio. Punto
de encuentro por la calidad

Proyecto 1.C, Sistema Arbitral:
Fomento de un sistema agil de
resolucion de conflictos ...........

Proyecto 1.E, Representacién y
Defensa de los Consumidores:
Programa de promocién, soporte
y formacién en defensa de los
consumidores-usuarios ante los
Tribunales de Justicia .............

Proyecto 1.B, Politicas Concurren-
tes: Programa de informacion de
la necesidad de recogida selectiva
y reciclaje de latas de bebida .....

Proyecto 1.1, Colectivos Especifi-
cos: Jornadas sobre implicacién
de los trabajadores en la activi-
dad consumerista y la captacion
de socios de consumo .......... e

2.478.400

1.532.189

1.358.616

900.158

2.366.600

1.757.200

2.724.000

5.221.658
4.496.000
2.344.000

8.496.800

6.440.000

6.640.000

2.800.000

5.561.232

1.133.600



BOE ndm. 262

Miércoles 30 octubre

1996 32651

Denominacion de la entidad

Programa subvencionado

Subvencion
concedida

Pesetas

Uni6én de Consumidores |

de Espana (UCE).

Federacidn Unién Civi-
ca Nacional de Consu-
midores y Amas de
Hogar de Espana
(UNAE).

Fundacién Ciudadano.

Proyecto 1.H, Formacién del Con-
sumidor: Jornadas sobre integra-
cién del socio consumidor ........

Proyecto 1.K, Representacién en
érganos consultivos: Participa-
cién en el Consejo de Consumi-
dores y Usuarios ....................

Proyecto 1.B, Politicas Concurren-
tes: Consumo sostenible ...........

Proyecto 1.H, Formacién del Con-
sumidor: Campaiia de formacién,
informacion y difusion sobre eti-
quetado ecolégico y ecoproduc-

' Proyecto 1.J, Promocién de la

Salud: Promocién de la salud y
participacidn en el sistema nacio-
naldesalud ........................L

FProyecto 1.C, Sistema Arbitral: Pro-

yecto sobre arbitrgje de con-
SUIMO .euenennnineninnnnnnnenoananans

Proyecto 1.D, Colectivos Especifi-
cos:

Proyecto sobre la tercera edad como
consumidores y usuarios .........
Proyecto sobre seguridad infantil ..

Proyecto 1.G, Mensajes Publicita-
rios: Encuesta sobre publicidad
infantil ......oooeviiin

Proyecto 1.H, Formacién del Con-
sumidor: Proyecto «el consumi-
dor se informar ......................

Proyecto 1.1, Participacién Nacional
e Internacional: Proyecto de par-
ticipacién en movimientos asc
ciativos supranacionales ..........

Programa 2, Informacidn a los Con-
sumidores: Lograr que la revista
«Ciudadano» pueda ofrecer a sus
lectores una informacién veraz y
objetiva que se adapte a las nece-
sidades del mercado actual .......

 Total subvenciones concedidas ............c...ooiiiin

1.341.600

870.400

6.040.000

13.328.000

12.984.000

3.200.000

3.600.000
3.336.000

1.000.000

3.840.000

480.000

43.106.250

210.150.127

Con cargo a la consignacion presupuestaria 26.102.443C.483

Denominacién de la entidad

Programa subvencionado

Subvencién
concedida

Pesetas

Asociacién de autocon-
trol de la Publicidad.

Fundacién Universidad
Carlos I ...............

Proyecto 1.E, Mensajes Publicita-
rios: Edicién y distribucién de la
publicacién «Autocontrol de la
Publicidad». Realizacién semina-
rio sobre regulacién de la activi-
dad publicitaria y elaboracién del
Cédigo General de Etica Publici-
taria ..o

Proyecto 1.F, Formacién de Espe-

cialistas: Proyecto de formacion’

de especialistas en materia de
consumo y atencién al consumi-
dor .

Total subvenciones concedidas .............cooeiviiininnns

4.500.000

5.960.000

10.460.000

MINISTERIO
DE MEDIO AMBIENTE

RESOLUCION de 29 de julio de 1996, de la Direccion General
de Calidad y Evaluacion Ambiental, por la que se formula
declaracidn de impacto ambiental sobre el estudio infor-
mativo ~Autovia del Mediterrdneo. Carrefera N-340, de
Cddiz a Barcelona, por Mdlaga. Trama: Motril-Adra. Pro-
vincias de Granada y Almeria-, de la Direccion General
de Carreteras.
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El Real Decreto legislativo 1302/1986, de 28 de junio, de Evaluacién
de Impacto Ambiental y su Reglamento de ejecucién, aprobado por Real
Decreto 1131/1988, de 30 de septiembre, establece 1a obligacién de formular

Declaracién de Impacto Ambiental, con caricter previo a la resolucién

administrativa que se adopte, para la realizacién o, en su caso, autorizacién
de la obra, instalacién o actividad de las comprendidas en los anexos
a las citadas disposiciones.

La Direccién General de Carreteras remitio con fecha 28 de mayo de
1990 a la antigua Direccion General de Ordenacién y Coordinacion Ambien-
tal, como Memoria-resuren, la orden de estudio del estudio informativo
mencionado, para iniciar el procedimiento de Evaluacion de Impacto
Ambiental.

El objeto de esta actuacion es la definicion de las diferentes opciones
de trazado de la Autovia del Mediterrdneo en el tramo Motril-Adra, con
una longitud aproximada de 40 kilémetros, analizando sus ventajas e
inconvenientes.

Recibida la referida Memoriaresumen, la Direccion General de Orde-
nacion y Coordinacion Ambiental establecié a continuacién un periodo
de consultas a personas, instituciones y administraciones, sobre el poten-
cial impacto ambiental del provecto.

En virtud del articulo 14 del Reglamento, con fecha 9 de octubre de
1990, la Direccién General de Ordenacién y Coordinacién Ambijental dio
traslado a la Direccion General de Carreteras de las respuestas recibidas.

La relacién de consultados y un resumen de las respuestas se recogen
enelanexo L.

La Direccién General de Carreteras redactd el estudio informative y
el estudio de impacto ambiental, sometiéndolos conjuntamente al tramite
de informacién piblica mediante anuncio que se publicé en el «Boletin
Oficial del Estado» el 26 de junio de 1993 y en los «Boletines Oficiales .
de las Provincias de Granada y Almeria» el 10 de julio de 1993 y el 28
de julio de 1993, respectivamente, en virtud de lo establecido en el articulo
156 del Reglamento.

Finalmente, conforme al articulo 16 del Reglamento, la Direccién Gene-
ral de Carreteras remitié con fecha 28 de febrero de 1994 a la antigua
Direccidon General de Politica Ambiental el expediente, consistente en el
documento técnico del estudio informativo, el estudio de impacto ambiental
y el resultado de la informacion publica. '

El anexo II contiene los datos esenciales del estudio de impacto ambien-
tal, asi como las consideraciones que sobre el mismo realiza la Direccién
General de Calidad y Evaluacién Ambiental.

Un resumen del resultado del trimite de informacién piblica se acom-
pana como anexo IIT.

Una vez recibido el expediente, la Direccion General de Politica Ambien-
tal solicit6 a la Direccién General de Carreteras informacién complemen-
taria sobre algunos aspectos del estudio de impacto ambiental no tratados
con el suficiente detalle. La informacién remitida no se considera de valor
alguno, por lo que el condicionado de la declaracion refleja este hecho.

En consecuencia, la Direccién General de Calidad y Evaluacién Ambien-
tal, en el ejercicio de las atribuciones conferidas por el Real Decreto legis-
lativo 1302/1986, de 28 de junio, de Evaluacién de Impacto Ambiental,
y los articulos 4.2, 16.1 y 18 de su Reglamento de ejecucién, aprobado
por Real Decreto 1131/1988, de 30 de septiembre, formula la siguiente
declaracion de impacto ambiental sobre el estudio informativo «Autovia
del Mediterrianeo, CN-340, de Cadiz a Barcelona, por Milaga, tramo
Motril-Adras, de la Direccién General de Carreteras.

Declaracién de impacto ambiental

Examinada la documentacion presentada, se considera ambientalmente via-
ble, entre las soluciones factibles estudiadas incluidas en ella, la denominada
solucién 1 desde el origen hasta el inicio de la denominada solucién 2;



