
25915 RESOLUCı6N de 13 de n(>l)Wmbre de 1997, de la lhıiverıridad de Valencia, por la que se ordena publicar el plan de estudios de la dip!omatura de Turismo de esta lhıiversitlad. 
La Universidad de Valencia (Estudi General) ha aprobado el plan de estudios de la diplomatura de Turlsmo, por acuerdo de su Junta de Gobierno de 30 dejunio de 1997. 
Asi, pues, de conformidad con 10 dispuesto en 108 articulo8 24.4.b) Y 29 de la Ley 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria, homologado por Acuerdo de 18 de septiembre 

de 1997 de la Comisi6n Acııdemica del Consejo de Universidades, y a 10. efcctos de 10 dispuesto en el articulo 10.2 del Reıı.l Decreto 1497/1987, de 27 de neviembre, 
Este Rectorado ha resuelto ordenar su publicaciôn en el .Boletin Ofıclal del Estado. ta! y como figura cn cı anexo. 

Valencla, 13 de noviembre de 1997.-EI Rcctor, Pedro Ruiz Torres. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. 

UNIVERSIDAD [UNIVERSITAT bE VALENCIA (ESTUDI GE~ERAL) 

CICLO I cuıı;o 
(1) 

1 

1 

1 

. 

1 

1 

I 

1 

IDlOMAS 

Denominaci6n 

(2) 

DERECHO Y LEGISLAClON 

OROANlZACıON Y GESl10N DE 
EMPRESAS 

RECURSOS TERRlTORlALES 1"URlSTICOS 

PATRlMONlO CULıtJRAL 

CONTABILIDAD 

ESTRUCTURA DE MERCADOS 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

/DIPL.OMAı::ıOEN TURISMO 

1. MATERIAS TRONCALES 

ASignatumJs en 1.0 que la Unlverıid.d on.u 

caso. org.niza/dlverıifica 1. maIs". (3) 

LENOUIIINGLESII PARA TURlSMO 1 
LENOUA ALEMANA PARA TURlSMO 1 
LENOUA ITALlANA PARA TURlSMO I 
LENOUA FRANCESA PARA TURlSMO 1 

Dı;RECHO Y LEOISLACıON 

OROANIZACıON Y GESTION DE EMPRESAS ı 
OROANlZACION Y OESTION DE EMPRESAS: 
LOS~SHUMANOS 

RECURSOS TERRlTORlALES TURlSTICOS 

PATRJMONlO CUL ıtJRAL 

CONTABILlOAO 

ESTRUCTURA DE MERCADOS 

. 

Tol.les 

9T 

4.5 
4.5 
4.5 
4.5 

9T 

9. 

T9 

4.5 
4.5 

9T 

9 

6T+l.5A 

7,5 

6T 

6 

6T 

6 

GT 

G 
G 
G 
G 

9T 

9 

6T 

."3 
3 

6T 

6 

6T+l.5A 

7.5 

3T 

3 

4.5T 

4.5 

Breve descripciön del contenido 

9T Intcnsifıcacion y perfeccionamiento de 
dO$ idiomas. ele,idos por La universH1ad '1 con 

4.5 cspeciallpJk:aci6n al SCClOr turist.ico. 
4.5 
4.5 
4.5 

OT Introducci6n al Derecho, Deteeho de la 
contraıaci6n y det consumo cn cı sector 

0 turistico. Lcglslaci6n espcçifica del turismo. 

3T An!lisis de Iu estnlclullIS organizativıs 
y de 100 ıocumıı humanos de iu ernp ..... 

1,5 rııriıticu. 
1.5 

3T Estudio del medio para cı deSlJTOl1o de 
turismo. SU implantaci6n 'i ordenaci6n cn cı 

3 ",,"10. 

OT Manifesıaciones ııtislıcas y culturalcs. 
Anilisis del pıtrimonio cultural 'Onla rccurso 

0 turlsıico. 

lT Contabılidad linancicra y de cootes 

3 
apliCldas .1 turismo. 

I.ST Anilisis de 105 fl&üos ıuristicos. 
Estructı.ua de 105- mcrcados ıuristicos. areN Y 

1.5 d.maııda. 

Vinı:::Wəci6n 8 ıireas de conocimiento 

(5) 

FILOLOGfA INGLESII 
FILOLOOIIIIILEMANA 
FlLOLOGilllTALlANA 
FILOLOGfA FRANCESA 

DERIlCHO CIVIL 
DERECHO MERCANT1L 
DERECHO DEL TRABAJO Y DE Lll 
SEGURIDAD SOCIAL 
DERECHO FINANCIERO Y 
TRIBUTARlO 
DERECHO ADMINISTRATIVO 

ORGANIZACION DE EMPRESAS 

ANALISIS GEOGRAFICO REGIONAL 
GEOGRAFfA' HUMANA 
ECOLOGfA 

, 

ANTROPOLOOfA SOCIAL 
HISTORIA DEL ARTE 

ECONOMiA FINANCIERA Y 
CONTABILlDAD 

ECONOMIII APLICADA 
SOCIOLOOiA 
PSICOLool" SOCIIIL 

w 
oı 
aı 

"'" "'" 

s: 
aı: 

8 
eD 
ci) 

W 

Q. o· 
iii" 
3 
e-e; 

LD 
LD 
-.ı 

~ ,.m 
:;, 
c· 
;ə 
1') 
<xi 
LD 
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ClCıO curso Oenominaeion 
(t) (2) 

-

I MAR.KET!NO TURlSTlCO 

1 INTRODUCCı6N A LA ECONOMIA 

1 OPERACIONES Y PROCESOS DE 
PRODUCCI6N 

I PRACTICUM 

AN EXO 2-B. Conlenido del plan de esludios. 

CICLO CU/$O Denominaci6n 

(2) 

I LENOUA INGLESA PARA TURlSMO ii 

I LENGUA EXTRANJERA PARA TURlSMO ii 

1. MATERIAS TRONCALES 

Aslgnaturals an las que la UI\i.olSld.d.n su C'ld/tos "nu.les (4) Braya descripei6n de! conten/do Vınculaci6n a areəs de conocimiento 
ca.o. org.nlzald/yersillea 1. materi. (3) Totales I Te6riCOS_J Pnlctlcosl (5) 

,- -- ------------- -
clln/co. 

6T 4.5T I.ST Creıci6n de productos turistieos. COMERClALlZACı6N E 

MARKETlNO TURfSTICO 4.5 1,5 
dctmninaei6n de prec:ios. eomwıicacion y INVESTlOACı6N DE MERCADOS 

6 distribuci6n, 

6T 4,5T I,ST Inb'Oducci6n alınilisis cconOmico. COn FUNDAMENTOS DEL ANALlSIS 

INTRODUCCı6N A LA ECONOMfA 
espec:ial refermciı ıJ turismo. ECON6MICO 

6 4,5 1,5 ECONOM!A APLICADA 

6T 6T or Opmciones y procesos de resıaur.ııci6n, OROANlZACı6N DE EMPRESAS 

OPERAClONES Y PROCESOS DE 6 0 
ılojll'lıicnto. intennediıci6n turisticı 'y ocio. TECNOLOO!A DE ALIMENTOS 

6 NUTRlCı6N Y BROMATOLOG!A 
PRODUCcı6N ECONOM!A APLICADA 

SOCIOLOO!A 

IOT+5A OT IOT+5A ,PnCUCIS iLLi organiZlciones e TODAS LAS AREAS DE LA 
instiruciones de turismo. TlTULACı6N 

PRACTlCUM 15 0 15 
-- ---

UNIVERSIDAD [UNIVERSITAT DEVAt.:ENcIA (ESTUDIGENERAL) -~-L 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
[r5iP[OMADC>EN TURıSMO -~--- - - -- - ---- ı 

1. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Asignaturals an las que la Univer$idad an su Creditos anuəles Breve descripciOn de! conten/do Vinculaci61l a ~reas de conOcimienlo 

çaSD. organizaldiversifica la materia Totale. _/ Te6ricos / Pnlcticosl (3) 
clln/cos 

4,' 0 4,5 Esrudio de 1. Icngua insles. en el FILOLOGfA INGLESA 

LENGUA INOLESA PARA TURJSMO ii 4,5 0 4,5 
eontexlo del turismo: Compeu:nci. 
comunicilıivı esCritl. 

4,5 0 L5 Estudio de 1. icngua eXb'lnjera en el FILOLOO!A ALEMANA 
con.texto dcl n.rismo: Co~tenciıı FILOLOO!A !TALIANA , 

LENGUA FRANCESA PARA TURJSMO ii 4,5 0 4,5 comunJClıin escrirı. EJ estudi.nte deberi FILOLOGIA FRANCESA 
LENGUA lTALIANA PARA TU!\ISMO ii 4,5 0 4,5 cu.rsar wıa lengua et! runci6n de 1.lengu. 
LENGUA ALEMANA PARA TURlSMO ii 4,5 0 4,5 modem. quc hubim elegido m 1. mııer1. 
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1. MATER.IAS OBLlGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) . 

CICLO cu"o Oenominaci6n AsJgnaturals en las que la Universidad en su Cr~ilo$ anuales 
(2) caso, organiZa/diversfficə lə materia Totales I Te6ricos I prıctlcosJ 

.. cllnlcos 

I PSICOLOolA SOCIAL DEL TURlSMO 6 

PSICOLOOIA SOCIAL DEL TURlSMO 6 

I TECNOLOolA DE LA INFORMACIÔN EN 
4,5 

TURlSMO TECNOLOolA DE LA INFORMACIÔN EN 4.5 
TURlSMO 

1 ARTE COMO RECURSO TURlsTlCO I 4.S 

ARTE COMO RECURSO TURlsTICO 1 4.5 

1 TtCNICAS CUANTITATIVAS 4.5 

T&:NICAS CUANTITATJV AS 4.5 

I MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO 4.5 

TURlSTICO MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO 4.5 
TURlSTICO 

I POLITICA TURIsTICA I 4,S 

POı.lTICA TURlsTICA I 4,S 

. 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 
'(2) La !ıspecirıcaci6n por cursos es opcional para la Universldad. 
(3) Libremenle decldlda por la Universldad. 

4.5 1.5 

4,S 1,5 

1.5 3 

ı.5 1· 3 

3 l,5 

3 ı.s 

3 1,5 

3 1,5 

J ı.S 

l I,S 

J ı.S 

) l,S 

. 

Breve descripc:i6n del cont.nldo 

_ .... _------

TeorilS psicosociol6gicas. Proeesos 
psicosociol6gicos basicos ıplicıdo ıı rurismo. 
Ac:titudes sociıles. EI comportamiento 
colectivo dellUrista. Medio ambiente y 
compo~enıo del turisıa. La intcr1cci6n 
socllL EI "'1 del turist •. Neccsidadcs y 
demanda de servicios. 

TccnoloJiI de 1. inronnıci6n iC" et 
nqocio turlstico. demında. cınales de 
distribuci6n 'i produc::cion, sistemı de reservlS 
c:omputeriZldos, sislc:1'I'iJs g10blles de 
distribuci6n. internet. WWW. utilizaci6n de 
los ıisıemu de informaci6n cn II indwnriı 
turis~ ••. 

,,",Iisl. de 1 .. princip.l .. 
rnanifestaciOlles artistieıs dcntra del imbito 
de 1 •• clUoi Comwıidad Vılcncianə. 

Ocfı.nici6n y conc:eprualiDcion de laı 
Yariablcs que: decerminın cı s«tar turlstico. 
McdicW descriptivas del fcn6meno turisıico, 
canııeteriıaciones y modelos de determinacion 
de II demanda aırlstica. delerm.inlci6n y 
cun~fiCJci6n de 11 oferta turiıticı. 
Oefiruciones y trltamicnlO de Iu estadlsticıs 
buicas: PDr rrontm. de movimicntos 
turisticos, ctc. 

AniJj.şj, de 105 impICto5 paisaj{sticos 'f 
ımbienı.ıes de! turism.o. Et paisaje como un 
ptodUClo de 1. naturılelJ 'J de la ı:u1tun. 
M.todcl y ,kni.ıs d. inl.ıp ..... <i6n del 
pıisaje. 

Elaboraci6n de: II polirica ıuristic •. 
Objctiyos. instrumtnlOS Y ıgenlcs. 
lrnplcrnmtaci6n '1 ev.lu.eion. 

Vrnculaci6n a areas de conocimienıo 

(3) 

PSICOLOOIA SOCIA L 

FUNDAMENTOS DEL ANALlSlS 
ECONÔMICO 

HISTORIA DEL ARTE 

FTJNDAMENTOS DEL ANALISIS 
ECON6M1CO 

ANALISlS OEOORAFICO REOIONAL 
OEOORAFIA HUMAN'" 

ECONOMIA APLICADA 

. 
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ANEXO 2·C. Contenido del plan de estudios. 
UNIVERSIDAD I UNiVERSITATifE\iALENCIA(ESTUDI GENER:A-L)-·==ı 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

I-[)IPCOMA[)O EN TURISMO 

Crı!di.tos totales para optativas (1): 130.5 

1, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
• por ciclo: 1': 130.5 

CICLO curso DENOMINACION 
Cr6ditos anuales Breve descripCi6n del contenido Vincvlaci6n a c)reas de conocimierıto 

(2) 
Tolal.. I Teôricos I Praclicos! (3) 

clrnicos - ----

1 LENOllA EXTllANlERA PARA 1URlSMO III 4,5 0 4.5 Esıudia de 1. ıengua .. tranjm en.ı FlLOLOGIA INGLESA 

contexto de1 turisıno: Profundizaci6n cn 11$ FILOLOGIA ALEMANA 

compctem:iu comunic.tivu adquiridas. El FlLOLOGIA ITALIANA 

LENGUA INOl.ESA PARA 1URlSMO III 4,5 0 4.5 estudillJle podri cursar. como e:reditQs de FlLOLOGIA FllANCESA 

LD/GUA ALSMANA PARA 1URISMO ın 4,5 0 4.5 mattrilS optaUv&S. una UniCI lcngua. 

LD/OUA ITALIANA PARA 1URISMO iii 4,l 0 4,l 

LENOUA FRANCESA PARA 1URlSMO ILI 4,5 0 4,5 

I TECNICAS DE INVESTIGAClÔN DE MERCADOS 4,.1 L 1.5 ConceplO y n.ıunıl.zıı d. 1. ORGANIZAClÔN DE EMPRESAS 

investipci6n de1 mercado turiSlico. LI 

TECNICAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS 4.5 L 1.5 
invcstigaci6n cualitadva '1 sus tccnicas. La 
investipıci6n cuantitabvı Y SUJ t«nicas.-
Eocıl .. y ııı.nı..s de medidas. El trabajo de 
campo. Tknicu de ınilisis de <faIO$ Y 
em.isi6n del infonne. La segmerilac:i6n del 
mertıda tuıistic:o. 

1 , OESTION FINANCIERA 4.5 3 I.L Et meıcıdo dı: c:apitala y 11 financ:iac:ion ECONOMIA FINANClERA Y 

exltma dı: la empre.sı twistica. Et C:O$te de los CONT ABIlIDAD 

GESTION FINANCIERA 4.5 L 1.5 
reC:W'lO$ finaacieros. Criıeıios de selecçj6n y 
valonci6n de proyec:tos de inveni6n. Riesgo 
ecan6mic:o y financiero.~ La cstrucfW"l 
fl/llllCi.ra 6pliml y 1. pol!tica de dividend.s. 
La Hqui ı!ez Y la planifiClci6n de 1. empma 
turlsıicı. 

1 FINANCIACIÖN INTERNACIONAL DE LA EMPRESA 1URISTlCA '.5 L 1.5 EI Sistrinı finlncicro inıemacional Et ECONOMlA FINANClERA Y 

mcn:ıda de divisu .1 contado y • plaz.os. ~ CONTABILIDAD 

FINANCIACION INTERNACIONAL DE LA EMPR.ESA 1URlSTICA 4.5 L 1.5 
Detenninaci6n de 10$ tip •• d. cambio. EI 
euromcrçado: merc:ıdo de euıocri:diıos y 
eurobonos li:cnicıs de coberturı del riesso de . 
eambio intemıs. '1 exlcmas i II elT1'resa. 

1 MERCADO LABORAL EN 1URISMO 4.5 1 1.5 La economlılıboral en el seclor FUNDAMENTOS DEL ANALISIS 

turfstico, II o(enı y demandl de tnbıjo. ECONÔMICO 

MERCADO LABORAL EN 1URISMO 4,5 L I.l 
e.lidad y cUllificaciones. Esııcionalidad y ECONOMtA APLlCADA 

ıistemlS de remuneraci6n. ~tnıctw'ı nlınal, 
deıerminaci6n dd cmpleo. 
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1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

Cr~ditos anua!es 

CıcıO curso OENOMINACION 

(2) 

Total •• -·1 Teôticos 1 Pnlcticosl 
cllniCOS 

1 
PSICOLOGIA DE LOS GRUPOS Y ORGANlZACIONES TURlsTICAS 

4,l ) I.l 

PSICOLOGİA DE LOS ORUPOS Y DROANIZACIONES TURlSTlCAS 
4,5 ) I,L 

I 
HABILlDAOES INTERPERSONALES Y RELACIONES HUMANAS 

4,5 3 ı.5 

HA8ıLJOADES INTERPERSONALES Y RELACIONES HUMANAS 
4,l ) 1.5 

. 
1 ARTE COMO RECURSO TURlSTICO ii 

4,5 ) 1.5 

ARTE COMO RECURSO TURlsTICO ii 
4,5 3 1,5. 

1 TURlSMO Y OESARROLLO SOSTENIBLE 
4,5 3 I,l 

TURJSMO Y DESARROLLO SOSTENIBLE 
4,5 3 1,5 

,. 
1 ECONOMİA DEL TURISMO 

4,5 3 I.L 

4,5 3 I,L 
ECONOM!A DEL TURlSMO 

:,,-

1 AN;'USIS DE LA COYUNTURA TURlSTICA 
4,5 3 I,l 

ANALISIS DE LA COYUNTuRA TURJSTlCA 
4.5 ) 1,5 

1 POLITICA TURlmcA " 
4,5 3 ı.s 

POLITICA TURlsTıCA ii 
4J 3 1,5 

1 SOCIOLOOIA Y ANTROPOLOOIA DEL TURISMO 
4,5 4,5 et 

socıoLoG1A Y ANTROPOLQGI" DEL TURISMO 
4.5 4,5 0 

Creditos totales para optativas (1): 130.5 
• per ciclo: 1 C: 130.5 

. 

Breve descripci6n- del contenido V,ncu!aci6n a areas de conocimiento 

(3) 

. 

Las grupos de ınbajo condacta PSICOLOGİA SOClAL 

olJaniucional. A5peçtos psicosociılcs de la5 
orpnlıaciones ı:u.rlSliClS. E5tructurl 
Ol'Janizacional y poder, lulOl"idad. Climı 
oraaıUzacioNI entomo y ıspectos 
pıicosocial~ dctemıiDaı\tu intercambio 
ıociıl y eontrılO psicol6gico. 

H.bi1idldes de comunicıci6n PSICOLOO!A SOClAL 

interperıonə.1 ~recci6n dı:: reu.niones. ProcCS05 
de relıci6n intcrprerı. en turismo. Gcsti6n de 
confliclOS. Hıbilidldes de negocilci6n soci.ı. 

Anlliıis de: 10 principales HısTORlA OEL ARTE 

manj(ei:ıacioOC$ an:f,ôcu dentro de II aılfW'I 
curopeı y su rellci6n con 1. espaftol •. 

Turismo y den""IIo .. si0nal y 10<.1. ECONOMİA APLICADA 

Con<epIO y principio. del dOs.lTOllo 
soste:nible. Modelos objetivos. planificaci6n Y 
eJ1rItesiU de desam:>IIo nuisti<o 5O.tenible. 

Vılonei6n de la estruClW'1 econ6micill FUNDAMENTOS OEL ANALlSıS 

del turismo. Creçimienıo del seclor turisıico y ECONOMICO 
econornJas nacionales. Cruci6n de empleoı e ECONOMİA APUCADA 

ingmos. B.lanzı de pıgos del naismo. 
Empresu mu1tinacionıleı. Pıpel del 
Gobiemo, lmpI<to Y peso del hlri.mo den..., 
de la etommi •• AnJlisis seetorizado de II 
.ctivldld medlantc modelo.!nput.()uqıul 

Iııdicıdores econômic05 del rurisrno FUNDAMENTOS DEL AN;'LlSIS 

.. p.!iol. Orpnizaci6n y tratamiento de Iu ECONOMlCO 

bases de daıos. AnJlisi, de ıendmc:i.f 
atacioııalidad Y ciclos en la .clivjdacl 
turfsticı. A.nilisis de series lempontes '1 de 
dalos crosi .. section que pemüıan 115 . 
c,ompuıcioncs i nivel nacional, inıernacional 
cı iııtetprofesionll. prediccione:s objeQvls Y 
subjdivas de 1. ıctividad turistin, I.nformeı 
de coyunturı ruriStiCI. 

. 
Estrategias .c:tuales de politic. Msdc •. ECONOMİA APLıCADA 

EI <150 cspallol problemin ... y .. lIi.i. de 
cuos nUCYO' productoJ '1 pfem 
complementaria. 

Turismo como fenomeno socioI6gic:o. ANTROPOLOO!A SOClAL 

rurismQ '1 oeio. Ncgoc:io y relıc:ioncs SocloLoa!A 
lıborales. Lu culfW'1s del rurlsmo. Jmpıctos 
çu!lıuıl .. del hlri.mo, 
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Creditos to!ales para optativəs (1): 130.5 

1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
• por cicJo: 1°: 130.5 

CICLO curso OENOMINACIÖN 
Cr4!<jilos anuales Ər!və de.c:ripcl6n del con(.nido Vınculaci6n a areas de conocimiento 

(2) 
ToIales 1 T.Mco. 1 Prılcticcsl (3) 

cllnicos 

1 TRA TAMIENTO AtITOW. TlCO DE LA INFORMACION CONT ABLE 4,S 0 4,5 InD'OClucir .1 alwnno en cı desanollo de ECONOIljİA FINANCIERA Y . 

una apJicıci6n informitka en c:onııbilidad. CONTABILIDAD 

TRATAMIENTO AUTOw.nCO DE LA INFORMACI6N CONTABLE 4,S 0 4J 

1 GEOGMFİA DE 1.AS REOIONES TlJRlSTlCAS MEDITERRANEAS . 4,5 3 1,5 Aıııli.i'ıcopfıco !"<Sion.1 del 'mbi!o ANALISIS GEOGRAFICO REGIONAL 

mcditcırinca. Estucfio de 1. orpni.aci6n GEOGRAFİA HUMANA 

GEOORAFİA DE LAS REOIONES ruRlsTICAS MEDITERRANEAS 
ıerritorial twistica del Medilerrinco. 

4,5 l 1,5 

1 INFORMJ. TICA APLlCADA A BASES DE DA TOS TlJRISTlCOS 4J L 1,5 Mınejo de bıset de dalOI de turismo. Ft1NDAMENTOS DEL ANALISIS 

ministcr. coyuntura, OMT. relaciones ~trc ECONÔMICO 

INFORMATICA APLICADA 1. SASES DE DATOS TlJRlSTICOS 4,S L I,S 
v";ables r .nilisi. de ..... Iidad. 

I DERECHO DE LA CONTRA TACIÖN 4,S 4,S 0 B .... inınıducci6n.1 Derecho de DERECHO CIVIL 

Oblipcioncs '1 anAlisis de 101 contnlos que 

DERECHO DE LA CONTRATACIÖN 4,5 4,5 0 
ııııeamwı la .ctividad del.eclOr en 
consldcraci6n • 1. of .... al pılblico (Con .. !o. 
de amndaınienlO, mu1tipropiedad. 
ınnspon .... ~ 

I ORGANJZACIÔN Y SISTEMAS DE VENTAS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS TlJRlsTlcos 4,5 3 ıJ EI plan dı "lntlS cn unı emprcsı ORGANIZACIÔN DE EMPRESAS 

tuıf.d ... La ejecuci6n del pnıınm' de 

ORGANJZACIÔN Y SlSTEMAS DE VENTAS DE LOS PRODUCTOS Y SERVıCIOS 4,5 J 1,5 
ventas. ~ orpnizaci6n cn un Depattamenıo 
de venll. S.leccic\n y formıei6n del equipo de 

TlJRlSTICOS venıas. Motivlci6n y.isıemas de 
rcmunmei6n de loı vendedorcs. Evıluac:ion 
con!rOl del cquipo de ventas. Mar1<.rlng 
dircclO integrado '/ su aplic:lci6n en Iı 
~i. nıriIdcl. La publiC:idad, y la venll por 
correo. La utiliZlc:i6n del telemarlccring parə 

, 

I 

1. ven .. ıwi.tica. lnıeme~ La Web r O!rO' 
medios electr6nicDS como dcmentos de ventə 
y promoci6n de servicios twfsticas. 

1 CONTABILlDAD DEESTADOS FINANCIEROS 4,S 3 I,S Anlliut rncdiınte cı .mlisis de 10s ECONOMİA FINANCIERA Y 

ratiOl la siıwıci6n de 1. empresı. inlerpretır CONT ABILIDAD 

CONTABILlDAD DE ESTADOS FINANCIEROS 4,5 L 1,5 
LLS cucnııs anuales y posibiliıar iLI 

diıg:nosrico. 

I CONTABILlDAD DE OESTIÔN EN EMPRESAS TlJR1STICAS 4,5 J ı.s Introducir.l alumno en II contabilidad ECONOMİA FINANCIERA Y 

de cosıes y gcsriôn. desde cı ellc:ııJo y control CONTABILIDAD 

CONTASILlDAD DE OESTlÔN EN EMPRESAS TlJR1STICAS 4,5 J 1,5 
de eosıes, basll li Bcsıi6n de los Illismeı '1 
ıuditori. inıcma en cı secıorscrvic:ios. 

I DIREÇCIÔN ESTRA TEGICA DE LAS EMPRESAS TlJR1STICAS 4,S L 1.5 Disdo de la eıb'aıcgia de la cmpresı. ORGANlZACIÔN DE EMPRESAS 

Estudio de Iu CStrllcJias cOmpCtirivlS 

DIRECCIÔN ESTRA TEGICA DE LAS EMPRESAS TlJR.!STICAS 4,5 3 1,5 
,cnerie,s y de 101 mllodos de ınilisiı 
eompctitivo; Iplic.ci6n iI ıtetor turiıtiCO i 
partir de clSOs pncricos y Icctw'as. 
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Credilos loIƏles para optativas (1): 130.5 

1, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 'por ciclo: 1-: 130.5 

CICLO curso OENOMINACION Cr6t,1itos ənuales BI$ve de.ctipol6n del contenido Vınculaci6n a ~(eəs de conocimiento 

(2) Tolal.. I T06rlco. J P~~cosl (3) 

- --- --- -- -
1_ _.:... _ dınıcos -- ----_ ... --~ - -- -- -- -- - -- --

1 GESTıON DE LA CALIDAD EH EL SECTOR TURlsTICO 4,5 ) 1,5 La cılidad como venı.ja competitiva. ORGANlZACı6N DE EMPRESAS 
Oircc,Um estr.1ltCgic. de'). c:alidad, La 

OESTı6N DE LA CALlDAD EH EL SECTOR ruRlSTICO 4,5 3 1,5 
.utoevlluaci6n para't. cılidad. Prcmios • la 
ulidad.l..os recW'$OS bumınos 'J la calidad. 
La plrticipaci6f;1 '1 cı trabıjo en equipo, La 
formıci6n. Eltudio de casos y experiencias en 
! ıecıor tw'iııico. , 

,-.,} -CREACIt'JN DE EMPRESAS ruRlsTICAS 4,5 1,5 3 ı... probl.mltica del .mprmd.dor. ORGANlZACı6N DE EMPRESAS 
Pıoced.imienlO para claooralityn plan de 

CREACı6N DE EMPRESAS TURiSTlCAS 4,5 1,5 3 
vl~n;dacI. Analiwıdo ıodas Iu .cıividades 
nceaa.riıs. EJabol1Ci6n de un. proycclo real de 
creıci6n de un_ empresı. 

I JlAZONAMIENTO ESTRATEGICO Y 1UEGOS PARA EMPRESARlOS TUl\lsncos 4,5 l 1,5 Equilibrio. d.ı j .. SO, estnıegias FUNDAMEHTOS DEL ANALISIS 
combiMdaJ. Juep dinimicos con ECONÖMICO 

RAZONAMlENTO ESTRATEOICO Y 1UEQOS PARA EMPRESARlOS TURISTICOS 4,5 L 1,5 
informaci6n perl'ecıı. luCBOS cstlticOI con 
inronnaci6n incomplctl. JueSOS dinimico.s 
con infonnaci6n incomplctı. Simulıciones 
_, .. ori&l ... 

• 
1 MARKETINQ DE HOTELES Y RESTAURANTES 4,5 3 1,5 La CJtrlte:gil de marketina en II ıpcmua ORGANIZACıON DE EMPRESAS 

de: un nue:va estıblecimie:nto hoıeJclO. 1..1$ 

MARKETING DE HOTELES Y RESTAURANTES 4,5 ,) 1,5 
cstnlqilS d. ınorl<eting de un 
hoıeVrcstauranle establccida. Segmcnıaci6n 
del mcrcıdo y posicionamierito del 
.. "bl.cirnieıı'o. Et aııIlisi. del producıo. EI 
.nilisis '1 determinaci6n de! precio. La 
promoci6n del .... bl .. imienıo lıoıel.ro. ı... 
camp.ıiə d. publicidad y otl'1$ rormu par. 
ıtracr'clientes • w1 hoıel. 

1 DERECHO DE LA EMPRESA TURlsTICA Y CONTRATACIÖN I!MPRESARIAL 4,5 4,5 0 Anilisis de! de:rccbo de sociedades en DERECHO MERCANTIL 
consideraeiôn i II IcQvidad'empresarial. e 

DERECHO DE LA El'!PRESA TUıUSTICA Y CONTRATACION EMPRESARlAL 4,5 4,5 0 
instl'W"nentos de actuıcl6n (contratos de 
col.bo"ei6n, oIC),'" como d. luleyes que 
regulan cı dcsarrollo de ii misma (l.ey de 

, Comp.'onei., Ley d. Publicidad .... ). 

1 TRIBUTACIÖN DEL SECTOR TURISMO 4,5 4,5 0 Ani1isis de la imposici6n sobre La rcmla DERECHO FINANCIERO Y 
obıcnida por cı empreSlrio ı:uristico individuıl TRlBUTARIO 

TRIBUTACı6N Df;L SECTOR TURlSMO 4,5 4,5 0 
(IR.PF). ısi como de la imposici6n sobre la 
rentl obıenicSa por cı empresario turistico 
colecdvo (Impucsıo sobre sociedades) 
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1. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

CICLO .1 cu,"" 
(2) 

DENOMINACION 

GESTl611 DE LA OFeRTA ruRls 

OESTı6N DE LA OFERT. 

GESTl611 DE LAS AGENCIAS DE 

GESTION DE LAS AGENI 

~C;ABAsICA 

ruRlSTJCA BASJCA 

~1AJE 

::IAS DE VIAJE 

. 

. 

Creditos anuales 

Tolalo. I Te6rico. I prƏcticos! 
elrnicos 

4,5 3 1.5 

4,5 L 1,5 

4,5 3 ı.5 

4,5 L 1.5 

(1) Se expresara el total de cr6ditos aSi"nados para optaUvas y, en su caso, el total de 105 mism05 por cielo 0 curso. 
{2) La especiflcaci6n por cursos es opciı:ıoal para la Universidad. 
(3) Libremente decidide por la Universld ad. 

Credites tetəles para eptətivəs (1): 130.5 
• per ciclo: 1°: 130.5 

Breve descripci6n de! contenido Vinculaci6n a dreas de conocimiento 

(3) 

Pırticulıridacks de la indusbia de ORGANlZACı6N DE EMPRESAS 
.ıojamiento. La ofeıU de Ilojamienl0. 
TipolOJ'I de productos de Ilojamic:n1o. 
Tendenciıs de La industriı hotelerı. 
UnpOrtlncil de 1as nuevas tecnolog{as. Las 
cadenu hotelcl'1s. EstrUctunciôn y 
organiı.aci6n organigramı de 10$ hoteleı . 
Calidad de: scrvicio. Legislaci6n en 
eslJblccimicntos de ılojamlento turisrico. La 
(nnquiciı cn cı $cetor hotclero. 

Situaciön del sector de agenci.s de OROANIZACıON DE EMPRESAS 
vi.jcs. CQmo ıfrOntar cı futuro, Concepıo de 
ıgenc:iU de viajes: rW1Ciones. Tipos de 
.senci.s de viıjes. Distribucion cn la agencia 
de vil:ies. lmponaneia e ineidcncia de las 
nucvas tecnologias cn la ıgenc:ia de viıjes. 
LegisJ.eion sobre ageneias de viajes. 
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ANEXO ]1 ESTRUCTURA GENERAL Y ORdGANlZAÇı6N DU PLAN DE ~DIOS 

UNIVE.RSIDAD i @iiIlIVERSITAT DE VAUNCIA (En,,"1 General) --------ı 

1. ESTRUCTURA GEN ERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A ıı.A OBTENCIÔN DEL TITULO OFICIAL DE 

ITf) DIPLOMADO EN TURISMO 

2. ENSEAANZAS DE PR'IMER I CICLO (2) 

]. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSAB LE DE LA ORGANIZACIÔN DEL PLAN DE 
ESTUDIOS 

1(3) 

4. CARGA LECTIVA GLOBAL 180 I CRtDIT05 (4) 

DIscrlbudl6n dt 101 cridltos 

1 

CICLO I .-+1---+----

(ı) 50 Indl.ar. 10 quo .orr .. pondo. 
(2) 5e Indi .... 10 400 .orruponda .. .,ın e! ..... 4' de! R.D. 1491/81 (de 1· CıcIo; de 1· y 2' cldo; de lıIIO 

2- dclo) "i.u prevlstona d«l R.D. de direa:rtc:es ıener.ales prop1u del dtulo de quı ,. ıra',. 
(l) Se IndlQri el Ct:ncro Unlverslurlo, con expreı I6n de la norma de cre.adôn del mlsmo 0 de la dedsl6n de La 

Admlnlrtradôn comıspondle.ıt por 1 .. qut: se ı iutorfiu ta Impartld6n de Iıs ensefi.anzu por cllcho Centro. 
(4) Oencro de IOJ Ilmlıes esublecldos por.1 LD. de dlrectrlces pnenlts proplu de 105 P"IIIQ de I!scQdloJ de1 

dtulo de que se t.nce. 
(S) Al menos «1 10 % de II c.arıalecdva "llobalH

,' 

5. SE EXIGE TRABA)O 0 PROYECTO FIN DE CARRERA, 0 EıcAMEN 0 PRUEBA GENERAL 
NECESARIA PARA OBTENER U TlruLO ffiQJ (6). 

6. rn:::ı SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS Aı 

(7) (][] pRACTlCAS EN EMPRESAS, INmrucıoNES pQBLlCAS 0 PRIVADAS, ETC. 

I NO I TRABA)OS ACADtMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN 
DE ESTUDIOS. 

[][] ESTUDIOS REALlZADOS EN EL·MARCO DE CONVENIOS 
INTERNACIONALES SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD 

I NO I OTRAS ACTIVIDADES. 

• EXPRESIÔN, EN SU CASO. DE LOS CRtDITOS OTORGADOS: ••• IS ... CREDITOS • 
• EXPRESIÔH DU REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) 15 cr'diıo ci 240 hor .. , .n la 
ınacemı troncal ·Pricticumw

• 

7. ARos ACADEMICOS EH QUE SE ESTRUCTURA Et PLAN, POR CICLOS: (9) 

1° CICLO I ] I AftOS. 

8. DISTRIBUCı6N DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO. 

ANO TOTAL TEÔRICOS PRACTICOSI 
ACADEMICO CLiNICOS 

-'- 1 60 45 15 

2 60 45 15 

] 60 45 15 

(6) Si 0 No. "d.cisl6n pote.ı.ıodvı de Iİ Univ.r.ldad. En aso lf1rın.,~o.,. con.ignarin 10. 
cr'dito, on .1 precedonee cuıdro de dl.trlbuci6n de 10. credl'o, do la urıa I.Cliv. ılolnl. 

(7) SI 0 No. E, docı.16n poıe,ı.ıodva de la Univ.nldıd. En .1 prlm.r u,o 'e e,pecif1cari la actlvidad 
• la quo ,e oCorpn cr'dito. por equiv.loncla. 

(8) En su caso, se conslparin "mattrbıs tronca.les", Uablilatorias", uopt.aıtivas", Ittrab.1io fin de 
CılJTerIH, ete. &s' como la expresl6n del numero de horas ıtrlbuldo, por equlv.1lend.ı, a uda 
credito, y ol cariccer t.6rico 0 pricdco de e,ee. 

(9) So expre .. ro 10 quo corre.pondı 10 quo corre.pondı ,.gıin 10 e,ı.ıobl.cido en la directriz ,0n.r.1 
,0IUnd. d.ı R.D. d. dlrectric .. gen.rıl., proplas d.ı clıulo de que ,. ır.ce. 
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