2737 9 RESOLUCION de 18 de nomembre de 1897, de la Universidad «-Miguel Herndndezw de Elcke, por la que se ordena la publicacion del plan de eet-uqu de Licenciado en Imyestigacion

y Técnicas de Mercado.

De ccmfnrmldad con lo que dispone el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1887, de 27 de noviembre {«Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), por el quc se cstablecen las directrices
generales comunes de log planes de estudio de 1os Litulos universitarios de cardcter oficial y validez en todo el territorio nacional,
Este Reclorado, una vez homologado por la Comisién Académica del Conscjo de Universidades en su reunién det dia 18 de septiembre de 1997, ha resuelto ordenar la publicacion del plan
de estudios conducentes a la obtencidn del titulo de Licenciado en Investigacidn y Técnicas de Mercado de estia. Universidad.

Elche, 18 de novicrbre de 1997.—El Rector, Jestis Rodriguez Marin.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD '

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE E§TU DIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADOQ

1 MATERIAS TRONCALES
: Asmaums en las que la Univer- ‘ o
Ciclo | Cuw Denominacin sidad, en su caso, organiza/ - Qédﬂosamualw@) Breve descripcion del Vinculacién a reas de
" @ diversifica la materia troncal (3) | Totales Teoahoos Pradiicos - contenido conacimiento (5)
dinicos
S ECONOMIA APLICADA , 8T+1A | |
1M Economia espafiola 45 3 15 - }Los Agenles Econbmicos. *Economia Aplicada” , “Economia
Estructura empresariat aspafiola | Financiera y Conlabilidad
y de su entomo. * "Fundamentos dat Analisis
Econdmico” y 'Orgarﬂucion da
Empresas
172 Organizacion de emprosas 45 3 15 |LaEmpresay sus areas *Economia Aplicada’ , *Economia
. funcionales; productidn, | Financiera y Contabltidad . -
inversion, financiacion y *,*Fundamentos def Analisis
comercializacion, Economico” y “Organizacién de
r 1 | INVESTIGACION DE MERCADOS | Investigacion de Mercados | 8T+1A 3 6 | Métodos y técnicas cuantitativas | * Comercializacidn e
' y cualitativas de investigacion dal | Investigacion do Mercados”,
mercado. Tipologia, “Economia Aplicada’, Estadistica
segmentaciones, dindmica y @ Invastigacion Operativa’,
prospectiva del mercado “Metodologia de as Ciencias del
Comportamiento” y “Sociologla”.
i1 | PSICO-SOCIOLOGIA DEL Psico-sociologia del consumo - AT+05A| 3 15 | El comportamiento colectivo y los | * Comercializacién
CONSUMO 2 fenbmenos econdmicos. Investigacion da Mercados®,
Significado e Incidencias "Psicologla Soclal® y
psicosociales del consumo, | "Sociologla”.
Cotmportamiento del consumidor ~
y reaccionas inducidas.
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

M

Denominacién
@

Asignaturas en las que la Univer-
sidad, en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Totales | Teoricos.

Practicos
cinicos

Breve descripcion del
comenido

Vinculacion a dreas de
conocimiento (5)

Al

2N

MERCADOTECNIA

ESTADISTICA APLICADA

Mercadotécnia |

Mercadotécnia Il

Estadistica Apﬁcada.

16 T+2A
12 6

4T+05A1 15

6

Técnicas de decision e influencia
sobre ef mercado. -

Elementos de Publicidad.
Andlisis de Ia eficacia
promocional,

Técnicas Estadisticas apli
al mercado. .

* Comercializacion e
Invastigacion de Mercados”,
*Comunicacién Audiovisual y
Publicidad”, "Economia
Aplicada’ y “Sociologla”,

* Comercializacién e
Investigacion de Mercados”,
*Comunicacion Audiovisual y
Publicidad”, “Economia Aplicada’
y "Sociologla®.

* Comerciatizacion e
Investigacion da Mercados”,
*Economia Aplicada’, "Estadlstica
@ Investigacion Operativa®,
“Fundamentos del Andlisis
Econdmico’, “Metodologia de las
Clencias del Comportamiento’ y *
*Sociologia”.

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en su caso) (1)

5

problemas en ventas.

vendedor. Estrategias psicolégicas de solucion de

Créditos anuales . _
Cido | Cuso Denorninacién Breve descripcion del contenido Vincufacion a areas de conocimiento (3)
@ Totales | Teoricos| Practicos : _ :
dinicos :
2 172 | Psicologia comercial 45 3 1,5 Psicologia de 1a venta: analisis de la ineraccion cliente- | * Comercializacion e Investigacion de Mercados”,

“Psicologia Social® y “Sociclogia®.
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" -2. MATERIAS OBUGATOR]AS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales :
Ciclo | Cuso’ Denominacion . Breve descripcion del contenido Vinculaci6n a éreas de conocimiento (3)
@ Totales | Teoricos | - Practicos
: dinicos '
s 1 | Direccion comercial 12 6 -6 Decisiones de politica comercial. El mercado: técnicas " Comercializacion Investigacion de Mercados®,
.} aplicables. Estrategia comercial. Marketing-mix. Politicas | *Comunicacion Audiovisual y Publicidad’,
| de producto, precios, distribucion y promocion. “Economfa Aplicada” y “Sociologia®.
2* | 11 | Comunicacién comercial 75 45 | 3 |Preceso e instrumentos de comunicacion | “Comerciatizacién o Investigacién de Mercados”,
o ' ’ comercial. Planificacion, presupuesto y medios “Comunicacion  Audiovisual |y Publicidad” y
.| publicitarios: 'Soctologla
2 2/2 | Creacién de empresas 6 3 3 Creatividad. Iniciativa empresarial. Proceso evolutzvo de |"Organizacién de Erhpresas' y  “Economia
- ' ' la creacion de la empresa. Plan de Negocio. " | Finanaciera y Contabilidad".
2° 272 | Comercio exterior 45 3 15 Descnpclon de las relaciones comerciales entre paises. | “Economia Aplicada’ y “Fundamentos del Analisis
' ‘Técnicas y procedimientos necesarios para su aplicacion. Econémteo
22 | 112 | Direccion estratégica 75 | 45 | 3 |Decisiones que definen la estratogia do una smpresa: | ‘Organizacitn do Empresas’ y * Comercializacién o]
. : ‘ combinacion tecnologia, producto, mercado. Objetivos a | Investigacion de Mercados”.
| largo piazo y medios para alcanzarlos. S
2° 21 | Investigacion de mercados | 6 3 3 Amplicacion de la investigacion de mercados: productos, |* Comercializacion e Investigacién de Metcados'.
- ‘ precios, distribuciony publicidad. Analisis del - | "Economia Aplicada’, “Estadistica e Investigacion
posicionamiento. Aplicaciones informaticas. - | Operativa®, "Melodologia de las Ciencias del
Comportamiento” y “Seciologia”. - :
2* | 211 | Técnicas de muestreo 6 -3 3 Muestreo Alsatorio Simple. Muestreo Estratificado. | * Comercializacién e Investigacion de Mercados”,
Muestreo Polietapico. Muestreo Estratificado Polietépico. | “Economia Aplicada’, “Estadistica e Investigacion
Fuentes de error en las encuestas. Operativa®, "Matodologia de las Clencias del
' Comportamiento” y “Sociologla”.
2 | 22 |Andiisis estadistico multvariants | 6 3 3 | Métodos y Técnicas Multivariantes aplicados . Andlisis | * Comercializacién e Investigacion de Mercados”,
.Factorial, Manova, Andlisis Discriminante, Analisis de “Economia Aplicada®, “Estadistica e Investigacion
Correspondencias Simple y Multiple. Escalas | Operativa®, “Metodologia de las Ciencias del
Multidimensionales, Clusters. Comportamiento” y “Sociologia”.

1661 0JqUISRIP [ SBUIBIA

(1) Libremente incluidas por ia Universidad en el plan de estuduos como obllgatorias para el alumno,
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universndad \
(3) Libremente decidida por la universidad
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

LS

Crédilos totales para optativas (1) [ 12 |

. 3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ~P°fcido[ ]
' -amsof 2]
DENOMINACION &) - CREDITOS BREVE DESCRIPC!ON DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
: Totales | Teoricos | Précicos CONOCIMIENTO (3)
Aplicaciones sectorigles d] 6 45 1,5 | Markeling manmanvo y cualitalivo aplacado a seclores acondmicos | * Comercializacion e Investigacion de Mercados®,
marketing ¢ : carsckﬂsm "Cormunicacion Audiovisual y Publicidad’,
- “Economia ApIicada' y 'Sociofogla'.

Teoria de precios 6 45 1,5 | Decisiones y técnicas sobre fijacion de precios “Economia Apﬁeada' 'Fmdamenhs dal Andlisls

o ' : S Eoondmico”, " Comerciafizacion e Invastigacion de

Mercados®, “Economia Financiera y Contabtllrhd‘ y
“Organizacion de Emprasas’
Derecho del mercado 6 45 15 PMoodm de la actividad anwesaﬁal Derecho de la Publicidad, Deracho da | “Derecho Mercantil” - “
la Propiadad Errprssana!
. Trimladbﬁ emprasarial 6 45 15 | Tributackén de la actividad empresarial: determinacion del beneficio y de las | "Derecho Finandiero y Tritadario”
‘ opermmesRégmnntnb\nanodMassomedadesylosemaios
individuales.
Procesos mercantiles 6 45 15 | Procesos cambiarios, de apremio en negocios da comercio, de propiadad “Deracho procesal”, “Deracho Mercantil®
. " | industrial, de impugnacion de acuerdos sociales, concursales.
Direccitn de la innovacion y la 8 45 15 | Innovacion y nuevos productos. Proceso de desarrolio de nuevos producios. | *Organizacion de Empresas”, * Comercializacion e
tecnologia o ' Adopcion y difusidn de innovaciones. Estrategia tecnologica, Invastigacion de Mercados” y “Economia Aplicada”.
"{v‘

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la

maleria como optativa de curso o ciclo,
(3) Libremente decidida por la universidad
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ANEXO 3:

TURA G

UNIVERSIDAD: -

10! L

N DE ESTUDIO

{ MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL YITULO OFICIAL DE (1)

LICENCIADO ‘EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. ENSENANZAS DE:

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS (3

-

SEGUNDO

| crcom

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS
Creacitn: Ley 2/1996, de 27 de diciembre, de la Generalitat Valenciana

4. CARGA LECTIVA GLOBAL:

[ 132 ~] crepitos (4)
Distribucion de los créditos
. |- CREDITOS '
R | *! MATERIAS | MATERIAS | MATERIAS | = LIBRE TRABAJO
CiCLO CURSO TRONCA- OBLIGA- OPTATI- CONFIGURA- FIN DE TOTALES
’ LES TORIAS VAS ACION CARRERA
. ® Y ‘
tCiICLO
1 345 31,5 66
Il cicLo 2 10,5 28,5 12 15 66
(1) Se indicaré lo que comesponda. } .
(2) 'Se indicaré io Que coesponda segun el art. 4° del R.D. 1497/967 (de 1* ciclo; de 1* y 2° ciclo; de sélo 2*
ciclo) y las previsiones del R.D. de directrices generales propias det tilulo de que se trate.
(3) Se Indicard el Centro Universitario, con expresion de la norma de creacién del mismo o de la decisién de la

Administracién correspondiente

titulo de que se trate,

(S) Al menos el 10% de la carga

lectiva “global”.

por la que se autoriza la imparticién de
(4) Dentro de los limies establecidos por el R.D. de direcirices genera

las ensefanzas por dicho Centro.
les propias de los planes de estudio del

5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO )]

6. [[S1_] SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:
™

[[SI_] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[CS1_] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS.

ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INVERNACIONALES
SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD.

[[S1_]oTras ACTIVIDADES.

—EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: __ HASTA12__ CREDITOS.

—EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8): Materias optativas. Por trabajos
academicamente dirigidos se concederdn basta un maximo de § créditos ea cads cas. Por
pricticas en empresss se concederan hasta un méximo de 12 créditos, considerandose que 20
boras equivalen a 1 crédito. : .

7. AROS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN , POR CICLOS: (6)

- 1*CICLO :] ANOS
(] woos

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

-~ 2°CICLO

‘ PRACTICOS/
ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS cLiNicos
1 66 - 36 . 30
2 51 28,5 22,5
A
Libre Configuracién 15
Totales 132 NS 59,5

(8) Si o No. es decision potestiva de la Universidad. en caso afirmativo, se consignarén los créditos en el

precedente cuadro de distribucién de los créditos de la carga lectiva giobal. ‘

() Si o No. Es decisién polestativa de la Universidad. En el primer caso se especificard (s actividad a 1a que se

otorgan créditos por equivalencia. . B

(8) En su caso, se consignard “materias troncales”, “obligatorias®, “optativas®, “trabajo fin de camera”, etc., asi

como la expresion del niumero de horas atribuido, por equivalencia, a cada crédito, y el carécter tedrico o

practico de éste. :

(9) Se expresara lo que cormesponda segan lo establecido en Ia directriz general segunds del R.D. de directrices
generales propias del titulo de que se trate. .
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BOE num. 303 Viermnes 19 diciembre 1997 37381

Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

v

1. La Universidad debera referirse necasariamente a los sigulentes extremos:

a) Régimern de acceso al Z-° ciclo. Aplicabla sdlo al caso de snsefianzas de 2°. ciclo o al 2.° cicle
de ansefianzas de 1.9y 2.° ¢iclo, teniando en cuenta lo dispuesto en ios artfculos 5.°y 8.° del
R.D. 1497/87

b} Delerminacitn, en su caso, de la ordenacitn temporal en &l aprendizaje, fijando sacusnclas
entre materas o asignahras o entre conjunios de ellas (arliculo 4.°, 1. R.D. 1457/87)

¢} Periodo de escolaridad minimo, on su case {arficuio 3.°,2. 4.° R.D. 1497/87)

d} Ensu casoe, mecanismos de convatidacién y/o adaplacion al nuevo plan de estudios para los
alumnos que vinleran cursando el plan antiguo {articulo 11 R.D. 1497/87)

2. Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a dreas de conocimiento, Se
- cumplimentard #n of supuesto a) de ta Nota (5) del anexo 2-A,

3. La Universidad podra aftadir las aclaraciones que estima oporfunas para acreditar o ajuste del
plan de estudios a las previsiones del R.0. da direcirices generales propias del fitulo de que se
trate ( en especial, en [o que s& refiere » I3 incorporacién al mismo de fas materias y contanijos
troneaies y de los oréditos y dreas de conockmients comespondientes sagin io dispuesto sn
dicha R. [}, asi como espatificar cualquier decision o criterio sobre la crganizacion. de su plan
de estudies que estime relevante, En fodo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de
homoiogacién por ef Consejo de Universidades.

REGIMEN DE ACCESO

Orden Ministerial de 11 de Septiembre de 1991 (BOE del 26) modificada por
Orden Ministerial de 25 de Maye de 1994, BOE n® 130 de 1 de Junio.
by

ORDENACION TEMPORAL DEL APRENDIZAJE

1 CURSO . 2 CURSO

1 CUATRIMESTRE 1 CUATRIMESTRE
Ecopomia espafiolz (tr, 4,5 cr.} Mercadotécnica IT (i, 6 a1}
Psicosociologia del consumo (tr, 4.5 er) - Estadistica aplicada (i, 4,5 1)
Comunicecidn comercial {ob, 7,5 cr.) “Técnicas de muestreo (ob, § or.)

2 CUATRIMESTRE Investigacién de mercados I {ob, 6 1)
Organizacion de emp (r,45a) Optativa 6 or. -
Psicologir comercial {ob, 4,5 cr.) 2 CUATRIMESTRE

- Pireccion estrategive 7,5 cer) Creacidn de empresas (ob, 6 or.)

ANUALES . : Comexrcio exterior {ob, 4,5 ¢t.}
Investigacibn de mercados 1 {tr, 9 er.} Anilixis estadistico multivariante (ob, & cr.}
Mercadotéenia T (ar, 12 er) Optativa § c1. ’

Direczidn comerciai {ob, 12 cr) -
LIBRE CONFIGURACION |5 Cr.



