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7733 RESOLUCION de 10 de marzo de 1999, de la Universidad

de Murcia, por la que se publica la ordenacion temporal Créditos
del plan de estudios conducente a la obtencion del titulo
de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado. Analisis de Datos Multivariantes. Obligatoria ................... 45
Administracion de Empresas. Troncal ........................... 5
Publicado el mencionado plan de estudios en el «Boletin Oficial del Sociologia del Consumo. Troncal ................c.ooiiiiiiiiinn, 45
Estado» nimero 118, de 18 de mayo de 1994, en virtud de acuerdo de Economia Espanola. Troncal ... 5
la Comision Académica del Consejo de Universidades de 28 de septiembre
de 1992, Tercer semestre:
Este Rectorado ha resultado publicar la ordenacion temporal del plan
de estudios correspondiente al titulo oficial de Licenciado en Investigacion Mercadotecnia, IIL TEONCAL ..o o 45
y Técnicas de Mercado, que quedara estructurada conforme figura en el Modelos Econométricos. Obligatoria ............................. 6’
siguiente anexo y que tendra efectos desde su imparticion. Relaciones Econémicas Internacionales. Obligatoria ........... 4,5
Murcia, 10 de marzo de 1999.—El Rector, José Ballesta German. Publicidad y Promocién. Obligatoria ............................. 45
ANEXO Cuarto semestre:
Licenciatura en Investigacién y Técnicas de Mercado Mercadotecnia IV. Troncal ..........c..ooeiieiiiiiineainiiiniannnn. 45
Estructura Social. Obligatoria ................coooviiiiiiiiiiiniinn, 45
Créditos Distribuciéon Comercial y Ventas. Obligatoria .................... 4.5
Economia Industrial. Obligatoria ...................ccoivieeei.n. 45
Primer semestre:
Mercadotecnia . Troncal ............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiinnennn 6 Optativas (cursar durante el tercer o cuarto semestre):
Investigacion de Mercados I. Troncal ..............cccoovveeinnn.. 45 Mercado Interior EUrOpeo ........cooevviiieieeeeeeeeeniinnnnnnann, 45
Psicologia del Consumo. Troncal .........................oo. 4,5 Direccién Estrategia I ..............oooiiiiiiiii ... 4,5
Estadistica Aplicada al Mercado. Troncal ........................ 4,5 Direccion Estrategia IT ............coiiiiiiiiiii i, 45
Técnicas cualitativas de Investigacion de Mercados. Troncal .. 4.5 Sociologia de la ComUNICACION .....vuuriiiiiiieeeeeeeaeaaaaaan.s 45
Teoria de Precios. Obligatoria ..............ccoooiiiiiiiiniiiina.. 45 Sociologia de la Opinién Ptiblica 45
Marketing Internacional 45
Segundo semestre: Direccion de Producto .......... . 45
Mercadotecnia II. Troncal ...............ccoiiiiiiiiiiiininnnnnn.. 4,5 Marketing de Servicios ...........cocoiiiiiiiiiiiiiiii 4.5
Investigacion de Mercados II. Troncal ..................oooevunn.. 5




