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PLAN DE ESTUDIOS DE ¿A LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y 

TECNICAS DE MERCADO: ORGANIZACIÓN DOCENTE 

CARÁCTER 

Tn>ncd 

Tr0tWl 
Tr0lKd 
Tr0”Cal 
Tr0”Cal 

Obligatono 
Obligírorio 
Obhgatano 

CARÁCTER . 

CRkDITOI . . :. 

1. .p: l?!: 

4 6 10 

5 5 10 
3.5 1 4.5 
4 2 6 

3 1.5 4.5 
2.5 2 4.5 
2.5 2 4.5 
3 3 6 

C’ltgpt_ 

1. P: T?L 
TOl. 

3.5 I 4.5 
I 3.5 4.5 

4.5 7.5 12 

3 3 6 
3 3 6 
4 2 6 

2 2.5 4.5 
3 1.5 4.5 
__ ._ 6 
. . . . 6 

ir 

66 

RiQCRA.MA.CJ.ON 
ACADEMICA . . . . . 

AlWtd 

AtI! 
I ” kmcs<rc 

I ” Scmcstrc 
1” Semestre 
2” Sen1cstrc 
2” Semestre 

Z0 Scmesrre 

wmM~!AK:!.oh’ 
4C:ADbílC\ . . . . . . . ...! . . ‘. 

I= Semestre 
Iv Semenre 

Anual 

1” Scmcrrrc 
I = semcsrrc 
I” scmcsrrc 

2” Semcstrc 
2” scmesrrc 
2” Scmcstre 
2” sen,errre 

2” Semestre 

Vota El número mínimo de alumnos necesario para que se imparta una asignatura optativa será 
de 30. 
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