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1 8323 RESOLUCION de 22 de julio de 2002, de la Universidad del Pais Vasco, por la que se ordena la publicacion de la homologacion del
plan de estudios conducente a la titulacion de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado (de solo sequndo ciclo), a implantar
en la Facultad de Ciencias Economicas y Empresariales.

Resultando que el plan de estudios conducente a la titulacion de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado (de sélo segundo ciclo), a
implantar en la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales, ha sido aprobado por la Junta de Gobierno de la Universidad con fecha 23 de
octubre de 2001, y homologado por la Comisién Académica del Consejo de Universidades, con fecha 10 de junio de 2002,

Considerando que es competencia de la Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea, ordenar la publicacion de los planes de estudios
homologados y modificados en el «Boletin Oficial del Estado» y en el «Boletin Oficial del Pais Vasco», conforme a lo establecido en el articulo 10.2
del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), asi como en el articulo 11 del Decreto 294/1999,
de 20 de julio («Boletin Oficial del Pais Vasco», de 3 de agosto),

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion, que quedara estructurado conforme
alo que figura en los anexos a la misma.

Leioa, 22 de julio de 2002.—El Rector, Manuel Montero Garcia.

ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [ UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKCG UNIBERTSITATEA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
{LICENCIADO EN INVESTIGACION ¥ TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES ]

1. MATERIAS TRONCALES
Créditos
Cicle § Curso Denominacion Asignatura’s en las que In Universidad Totales Tedricos/ | Pricticos / Breve descripeiton det Vinculacion a dreas de
en su caso, organiza/ diversifica la contenido conocimiento

materia troncal
o 1%y 20 | ECONOMIA APLICADA ET+10A 1.5 4.5 LOS AGENTES ECQNOMICOS 1A "ECONOMIA APLICADA™
EMPRESA Y SUS AREAS "ECONOMIA FINANCIERA Y
FUNCIONALES: PRODUCCHON, CONTABILIDAD"
INVERSION, FINAP{CIAC!ON Y “FUNDAMENTOS DEL
COMERCIALIZACION, ANALISIS ECONOMICO"
ESTRUCTURA EMPRESARIAL “ORGANIZACION DE
ESPARNGLA Y DE SU ENTORNO EMPRESAS"

Seminarios | Clinicos

TEORIA DE MERCADOS {19 2.5T+3.5A 4,3 15 LOS AGENTES ECONOMICOS.
ANALISIS DEL EQUILIBRIO DE
MERCADO EN MERCADOS
COMPETITIVOS Y EN MERCADOS
NO COMPETITIVOS.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL 2,5T+3,5A 4.5 1.5 ESTRUCTURA DE LA EMPRESA
ESPANOLA (1% ESPARIOLA Y DE SU ENTORNO.

ASPECTOS INSTITUCIONALES DE
LA ECONOMIA ESPAROLA.
ANALISIS ESPACIAL Y SECTORIAL
DE LA ECONOMIA ESPANOLA.
INTERNACIONALIZACION DE LA
ECONOMIA ESPAROLA. POLITICA
ECONOMICA. POLITICA
INDUSTRIAL ¥ DE PROMOCION
ECONOMICA.
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ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Denominacion

Asignatura/s en las que la Universidad
en su caso, organiza/ diversifica la
materia troncal

Créditos

Totales

Teoricos /
Seminarios

Practicos /
Clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacion a éreas de
conocimiento

1°y2°

ESTADISTICA APLICADA

ECONOMIA Y DIRECCION
ESTRATEGICA DE LA EMPRESA
(2°)

3T+3A

4T+8A

45

1.5

DIRECCION ESTRATEGICA Y
ESTRATEGIA EMPRESARIAL.
OBJETIVOS A L/P Y MEDIOS.
ANALISIS DEL ENTORNO
ECONOMICO Y COMPETITIVO DE
LA EMPRESA. ANALISIS INTERNO:
RECURSOS Y CAPACIDADES.
NIVELES ESTRATEGICOS:
CORPORATIVO, COMPETITIVO Y
AREAS FUNCIONALES:
PRODUCCION, INVERSION,
FINANCIACION,
COMERCIALIZACION

TECNICAS ESTADISTICAS
APLICADAS AL MERCADO

"COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE
MERCADOS"
"ECONOMIA APLICADA"
"ESTADISTICA E
INVESTIGACION
OPERATIVA"
"FUNDAMENTOS DEL
ANALISIS ECONOMICO"
"METODOLOGIA DE LAS
CIENCIAS DEL
COMPORTAMIENTO"
"SOCIOLOGIA"

ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [ UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

ﬁJICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Denominacion

Asignatura/s en las que la Universidad
en su caso, organiza/ diversifica la
materia troncal

Créditos

Totales

Teoricos /
Seminarios

Practicos /
Clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacion a dreas de
conocimiento

2

2

INVESTIGACION DE
MERCADOS

ESTADISTICA APLICADA AL
MERCADO (1°)

METODOS CUANTITATIVOS
APLICADOS AL MERCADO (2°)

2T+4A

2T+4A

8T+4A

2

4,5

4

7,5

TECNICAS ESTADISTICAS
APLICADAS AL MERCADO.
TECNICAS MULTIVARIANTES
(REESCALADO
MULTIDIMENSIONAL, ANALISIS
FACTORIAL, DE
CORRESPONDENCIAS, DE
AGRUPAMIENTOS) PARA EL
ANALISIS Y SEGMENTACION DE
MERCADOS, ESTUDIO DE IMAGEN,
ETC.

TECNICAS ESTADISTICAS
APLICADAS AL MERCADO.
INTRODUCCION A LOS METODOS
DE MUESTREO. MODELOS DE
ELECCION DISCRETA. MODELO
LINEAL EN PROBABILIDAD,
MODELO LOGIT Y PROBIT.

METODOS Y TECNICAS
CUANTITATIVAS Y CUALITATIVAS
DE INVESTIGACION DEL
MERCADO. TIPOLOGIA,
SEGMENTACIONES, DINAMICA Y
PROSPECTIVA DEL MERCADO.

"COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE
MERCADOS"
"ECONOMIA APLICADA"
"ESTADISTICA E
INVESTIGACION
OPERATIVA"
"METODOLOGIA DE LAS
CIENCIAS DEL
COMPORTAMIENTO"
"SOCIOLOGIA"
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ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: IUNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
[ LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES |

1. MATERIAS TRONCALES

Créditos
Ciclo | Curso Denominacion Asignatura/s en las que la Universidad Totales | Tebricos/ | Practicos / Breve descripcion del Vinculacién a reas de
en su caso, organiza/ diversifica la Seminarios | Clinicos contenido conocimiento
materia troncal
INVESTIGACION COMERCIAL: AT+H2A 2,5 3.5 METODOS Y TECNICAS
INTRODUCCION CUANTITATIVAS Y CUALITATIVAS

DE INVESTIGACION DEL
MERCADO. EL SISTEMA DE
INFORMACION EN MARKETING.
FUENTES DE RECOGIDA DE
INFORMACION COMERCIAL..
REDACCION DE CUESTIONARIOS.
EL TRABAJO DE CAMPO.

APLICACIONES DE AT+H2A 2 4 METODOS Y TECNICAS
INVESTIGACION COMERCIAL CUANTITATIVAS Y CUALITATIVAS
DE INVESTIGACION DEL
MERCADO. TIPOLOGIA,
SEGMENTACIONES, DINAMICA Y
PROSPECTIVA DEL MERCADO.
APLICACIONES EN LAS
DECISIONES DE MARKETING.
ANALISIS, INTERPRETACION Y
PRESENTACION DE LA
INFORMACION DE LA
INVESTIGACION COMERCIAL.

2° 1°y 2° | MERCADOTECNIA 16T+14A 19 1 TECNICAS DE DECISION E "COMERCIALIZACION E

INFLUENCIA SOBRE EL MERCADO. | INVESTIGACION DE

ELEMENTOS DE PUBLICIDAD. MERCADOS"

ANALISIS DE LA EFICACIA "COMUNICACION

PROMOCIONAL AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD"
"ECONOMIA APLICADA"
"SOCIOLOGIA"

ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES |

1. MATERIAS TRONCALES
Créditos
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que lz.a Unilversidad Totales | Teoricos/ | Practicos/ Breve descri!)cién del Vinculaci('{n :'1ércas de
en su caso, organiza/ diversifica la Seminarios | Clinicos contenido conocimiento

materia troncal
DIRECCION COMERCIAL (1°) 3.5T+2,5A 4 2 TECNICAS DE DECISION E
INFLUENCIA SOBRE EL MERCADO.
ANALISIS DEL MERCADO Y LA
DEMANDA. DETECCION Y
SELECCION DE OPORTUNIDADES;
INTRODUCCION A LAS
DECISIONES DE MARKETING -MIX.

DECISIONES DE PRODUCTO Y 3,5T+2,5A 4 2 TECNICAS DE DECISION E
PRECIO (1°) INFLUENCIA SOBRE EL MERCADO.
GESTION DE LAS DECISIONES
SOBRE CARTERA DE PRODUCTOS.
PRECIOS Y ESTRATEGIA DE
EMPRESA.

DISTRIBUCION COMERCIAL (1°) 3T+3A 35 25 | TECNICAS DE DECISION E
INFLUENCIA SOBRE EI. MERCADO.
DECISIONES SOBRE

DISTRIBUCION.
COMUNICACION Y PUBLICIDAD 3T+3A 4 2 ELEMENTOS DE PUBLICIDAD.
29 ANALISIS DE LA EFICACIA

PROMOCIONAL. NATURALEZA,
FUNCIONES Y OBJIETIVOS DE LA
COMUNICACION COMERCIAL.
MEDIOS, SOPORTES Y FORMAS
PUBLICITARIAS. INVESTIGACION,
PLANIFICACION Y ANALISIS DE LA
EFICACIA PROMOCIONAL.

MARKETING AVANZADO (2°) 3T+3A 35 2,5 TECNICAS DE DECISION E
INFLUENCIA SOBRE EL MERCADO.
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD.
NUEVAS TENDENCIAS EN
MARKETING Y COMUNICACION.
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ANEXO 2-A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: IUNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES |

CONSUMO

CONSUMO

COLECTIVO Y LOS FENOMENOS
ECONOMICOS. SIGNIFICADO E
INCIDENCIAS PSICOSOCIALES DEL
CONSUMO. COMPORTAMIENTO
DEL CONSUMIDOR Y REACCIONES

1. MATERIAS TRONCALES
Créditos
Ciclo | Curso Denominaci6n Asignatura/s en las que la Universidad Totales | Tebricos/ | Practicos / Breve descripcion del Vinculacion a areas de
en su caso, organiza/ diversifica la Seminarios | Clinicos contenido conocimiento
materia troncal
2° 2° | PSICO-SOCIOLOGIA DEL PSICO-SOCIOLOGIA DEL 4T+2A 4,5 L5 EL COMPORTAMIENTO "COMERCIALIZACION E

INVESTIGACION DE
MERCADOS"
"PSICOLOGIA SOCIAL"
"SOCIOLOGIA"

INDUCIDAS.

ANEXO 2-B. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: |

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

| LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos
Ciclo | Curso Denominacion Totales Tedricos / Practicos / Breve descripeion del Vinculacion a areas de
(2) Seminarios Clinicos contenido Conocimiento (3)
2 1° | DERECHO DEL MERCADO Y DE LOS 6 45 1.5 NORMATIVA ESPANOLA Y COMUNITARIA QUE | "DERECHO MERCANTIL"
CONSUMIDORES AFECTA A LA ACTIVIDAD COMERCIAL Y DE "DERECHO ADMINISTRATIVO"
MARKETING. PROTECCION DEL CONSUMIDOR
Y MERCADO. MERCADO Y COMPETENCIA.
TRATAMIENTO JURIDICO DE LA INFORMACION
DESTINADA AL MERCADO. CONTRATOS
PUBLICITARIOS. REGIMEN JURIDICO DE SIGNOS
DISTINTIVOS.
2° 1° | ECONOMETRIA APLICADA AL 6 4 2 MODELO DE REGRESION MULTIPLE, "ECONOMIA APLICADA"
MERCADO PREDICCION, VARIABLES FICTICIAS, ERROR DE | "ESTADISTICA E INVESTIGACION
ESPECIFICACION, MULTICOLINEALIDAD. OPERATIVA"
APLICACIONES ESPECIFICAS DE MARKETING "COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS"
2° 1° | TEORIA DE PRECIOS 6 4 2 DETERMINACION DE LOS PRECIOS DE "FUNDAMENTOS DEL ANALISIS
MERCADO EN DIFERENTES ESCENARIOS ECONOMICO"
ECONOMICOS CON ESPECIAL ENFASIS EN "ECONOMIA APLICADA"
CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS. ANALISIS
DE LAS DECISIONES EMPRESARIALES Y DE
CIERTAS INTERVENCIONES PUBLICAS EN LOS
MERCADOS
2 1° | METODOLOGIA DE 6 4 2 EL METODO CIENTIFICO APLICADO A LA "SOCIOLOGIA"
INVESTIGACION EN LLAS CIENCIAS INVESTIGACION SOCIAL . ORGANIZACION Y "METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS DEL
SOCIALES OPERACIONALIZACION DE LA INVESTIGACION | COMPORTAMIENTO"
SOCIAL. DISENO Y ESTRATEGIAS DE
INVESTIGACION SOCIAL

(B Hibfem8ntedinclui

;2:) C&gspgcificacian Por cursos es opcional para la Universidad.
@f’d_jybmem\@d:qsi lida por la Universidad.

s por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
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ANEXO 2-B. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: |

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

INTERNACIONALES

MUNDIAL. LOS FLUJOS FINANCIEROS
INTERNACIONALES Y SUMARCO
INSTITUCIONAL. LAS MIGRACIONES
INTERNACIONALES. LA MUNDIALIZACION DE
LA PRODUCCION: EL PAPEL DE LAS EMPRESAS
TRANSNACIONALES

Créditos
Ciclo | Curso Decnominacién Totales Tebricos / Précticos / Breve descripcion del Vinculacion a areas de
2) Seminarios Clinicos contenido Conocimiento (3)

2° 2° DIRECCION DE VENTAS 6 35 2.5 LA VENTA Y EL MARKETING, METODOS DE "COMERCIALIZACION E
VENTA . LA ACTIVIDAD DEL VENDEDOR. ) INVESTIGACION DE MERCADOS"
COMUNICACION EN LA VENTA. ORGANIZACION, "ORGANIZACION DE EMPRESAS"
SELECCION Y DIRECCION DE EQUIPOS DE
VENTAS Y VENDEDORES

2° 2° MARKETING INTERNACIONAL 6 4 2 MARKETING Y ENTORNO INTERNACION/\L. "COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION Y SELVECCI()N DE MERCADOS INVESTIGACION DE MERCADOS"
INTERNACIONALES. VIAS DE "ECONOMIA APLICADA"
INTERNACIONALIZACION COMERCIAL. "ORGANIZACION DE EMPRESAS"
DECISIONES DEL MIX INTERNACIONAL

2° 2° RELACIONES ECONOMICAS 6 4 2 EVOLUCION Y REGULACION DEL COMERCIO "ECONOMIA APLICADA"

"FUNDAMENTOS DEL ANALISIS
ECONOMICO"
"COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS"

() Efbrewint¥ incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
23 L#edbecificacitn.por cursos es opcional para la Universidad.

%, Libremente dépidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. CONTENIDO DEL PLAN DI ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: 1 UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA ‘

PLLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULQO DE
[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casn) Crédilos totales para optativos (1) 12
- Por ciclo:
- Por curso: Indiferente = 12
Créditos
Denominacion (2) Totales Teoricos/ | Practicos / Breve descri[_)ci(m del Virlculaciéq a areas de
Seminarios | Clinicos contenido Conocimiento (3)

Curso Indiferente

ANALISIS DEL ENTORNO ECONOMICO 6 4 2 ANALISIS DEL ENTORNO MACROECONOMICO. "ECONOMIA APLICADA”
TABLAS INPUT-OUTPUT. CONTABILIDAD NACIONAL. | "COMERCIALIZACION F INVESTIGACION DE
BALANZA DE PAQOS PRESUPUESTOS GENCRALES MERCADOS"
DEL ESTADO. ANALISIS DE COYUNTURA:
ELABORACION E INTERPRETACION

ANALISIS EXPLORATORIO DE DATOS 6 335 2.5 EXTRACCION AUTOMATIZADA DEL CONOCIMIENTO, "ECONOMIA APLICADA"
EXPLOTACION ESTADISTICA DL BASES DE DATOS, "ESTADISTICA F INVESTIGACION OPERATIVA"
EXPLORACION VISUAL Y CALCULO ESTADISTICO
INTENSIVO.

CREACION DE EMPRESAS 6 3.5 25 LA IDEA DE FMPRESA. LOS PROMOTORES. ANALISIS | "COMERCIALIZACION E INVESTIGACION BE
DEL MERCADO; ES I'RA'('F.GI/'AS FUNCIONALES: MERCADOS"
COMERCIAL, DE PRODUCCION, DE RECURSOS "ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD"
HUMANOS; NECESIDADES DL INVERSION Y “ORGANIZACION DE EMPRESAS"
FINANCIACION. ELABORACION DE DOCUMENTOS DE
VIABILIDAD.

ECONOMIA REGIONAL Y LOCAL 6 4 2 LOS SISTEMAS PRODUCTIVOS "ECONOMIA APLICADA"
REGIONALES/LLOCALES; LAS TRANSI'ORMACIONES "FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO"
SECT()RIALES LN LOS ENTORNOS LOCALES;
INNOVACION Y COOPERACION INTCREMPRESARIAL
LOCAL: POLITICAS REGIONALES Y DESARROLLO
INSTITUCIONAL.

£)5e egprmsard€] tHtd] de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
.Sémefitionara entrgiparéntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

‘ (N.Fibretmentedectdida por la Universidad,
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ANEXO 2-C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativos (1) 12
- Por ciclo:

- Por cursa: Indift =12

Denominacion (2)

Créditos

Totales

Tebricos /
Seminarios

Pricticos /
Clinicos

Breve deseripeion del
contenido

Vinculacion a drcas de
Conocimiento (3)

EL CIBERMERCADO EN EL ESPACIO
INTERNET

ESTUDIO DE ENCUESTAS Y MUESTREQ

EUSKERA TECNICO 1

EUSKERA TECNICO Ii

35

3.5

2,5

PRESENTACION Y ANALISIS CONCEPTUAL DEL
ESPACIO DE1L.OS CIBERMERCADOS EN INTERNET.
RESTRICCIONES DE SEGURIDAD DEL ESPACIO.
CREACION DE SITIOS SCTS Y PORTALES PARA
TRANSACCIONES COMERCIALES EN EL E-
COMMERCE, 1.OS NICHOS COMPLEMENTARIOS DEL
CIBERCOMERCIO. SEGURIDAD, ASEGURAMIENTO DE
LA CALIDAD EN EL CIBERCOMERCIO.

OPERACIONES 'S’]'ADiS'l'lL‘AS POR MUESTREO.
TEORIA UNIPROPOSITO. DISENO MULTIPROPOSITO.

DESCVRIPCION DE LOS ASPECTOS MORFOLOGICOS Y
SINTACTICOS CARACTERISTICOS DE LA LENGUA
VASCA Y SU INCIDENCIA EN LA COMPOSICION Y
DERIVACION. PROBLEMAS FUNDAMENTALES
DERIVADOS DE LA ADECUACION Y ADAPTACION
DEL LEXICO. CUESTIONES DE REDACCION,
TRADUCCION Y ESTILO.

APRENDIZAIE DE RECURSOS DE LOS QUE DISPONE
EL IDIOMA PARA LA ADQUISICION, CONFORMACION
Y USO CORRECTO DE TERMINOS, EXPRESIONES Y
DEMAS ELEMENTOS LEXICALES NECESARIOS PARA
LA CORRECTA TRANSMISION DE CONCEPTOS Y
CONOCIMIENTOS TECNICOS: EN ESPECIAL DE
AQUELLOS PARA LOS QUE EL EUSKARA
TRADICIONAL HA CARECIDO HASTA EL PRESENTE
DE EXPRESIONCS ESTABLECIDAS Y CONSAGRADAS.

"ECONOMIA APLICADA"
"COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
MERCADOS"

"LENGUAIJES Y SISTEMAS INFORMATICOS”

"ECONOMIA APLICADA"
"ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA"

“FILOLOGIA VASCA"

“FILOLOGIA VASCA"

{1)8s expfesstaektotal de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por cicle o curso.

@) Sépfencionarg:efre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

£33 L.ibremente deeidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: |

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

l LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLQO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

EXTERIOR

DE L.AS OPERACIONES COMERCIALES
INTERNACIONALES: RIESGOS, GARANTIAS. TIPOS DE
CONTRATOS, ETC. DEFINICION Y ESTUDIO DCL
FUNCIONAMIENTO Y EMPLEO DE LOS DIVERSOS
MEDIOS DE COBRO Y PAGO, SIMPLES Y
DOCUMENTARIOS, EN EL COMERCIO EXTERIOR
DESCRIPCION DEL MERCADO DE DIVISAS Y DE LOS
PROBLEMAS Y SOLUCIONES PLANTEADAS PARA LA
COBERTURA DEL RIESGO DE CAMBIO. ESTUDIO DE
LAS OPERACIONES DE FINANCIACION DE
EXPORTACIONES E IMPORTACIONES Y REVISION DE
LOS SISTEMAS DL APOYO QFICIAL AL COMERCIO
EXTERIOR.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativos (1) 12
- Por ciclo:
- Por curso: di =12
Créditos
Denominacion (2} Totales Teoricos / | Practicos / Breve descripeion del Vinculacién a dreas de
Seminarios | Clinicos contenido Conocimiento {3)

FORM{\S DE INTERNACIONALIZACION 6 4 2 EL COMERCIO EXTERIOR: F’VOLUC[ON Y "ECONOMIA APLICADA"
ECONOMICA ESTRUCTURA. FINANCIACION DEL COMERCIO "COMERCIALIZACION C INVESTIGACION DE

EXTERIOR. REGLAMENTACION DEL COMERCIO MERCADOS"

EXTERIOR. REGIMENES ADUANEROS, ASPECTOS

FISCALES, POLITICA COMERCIAL. MERCADOS

FINANCIEROS INTERNACIONALES Y MERCADOS DE

DIVISAS, INVFRSIQNES [)]RE("['AS EN Y DEL )

EXTERIOR.: TEORIAS, EVOLUCION Y DISTRIBUCION

DE LOS FLUJOS DE INVERSION DIRECTA.
GESTION DE EMPRESAS DE DISTRIBUCION 6 4 2 CL SISTEMA Y CL SECTOR DE DISTRIBUCION "COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
COMERCIAL COMERC[A].'. EL PEQUENO (."()MFRCIO Y [.LA GRAN MERCADOS"

DISTRIBUCION. DISTRIBUCION MAYORISTA Y

MINORISTA. GESTION DE COMPRAS. GESTION DE

STOCKS, EXISTENCIAS ¥ ALMACENES.

MERCHANDISING. ESCAPARATISMO...
GESTION Y FINANCIACION DEL COMERCIO 6 3.5 2.5 ANALISIS DE LAS PRINCIPALES CARACTERISTICAS “"ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD"

"COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
MERCADOS"
“CCONOMIA APLICADA"

WS&expresara-el swidl de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(ZySé-mentidhart efifre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente-decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: |

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL IHERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativos (1) 12
- Por ciclo:
- Por curso: Indiferente — 12
Créditos
Denominacion (2) Totales Tedricos / | Practicos / Breve descripeion del Vinculacién a dreas de
Seminarios | Clinicos contenido Conocimicnto (3)
HISTORIA EMPRESARIAL 6 4 2 ANALISIS DE LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL EN 1.0S "HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS"
SIGLOS XIX Y XX. LA RESPUESTA DE LA EMPRESA A
LOS CAMBIOS EN LAS TECNOLOGIAS Y LOS
MERCADOS. LAS DIVERSAS ESTRATEGIAS DE LUCHA
POR EL MERCADO: El. MARKETING EN SU
PERSPECTIVA HISTORICA
INSTRUMENTOS BASICOS DE 6 3.5 25 BUSQUEDA Y TRATAMIENTO DE LA INFORMACION. | "ECONOMIA APLICADA"
INVESTIGACION RECURSOS DE HARDWARE Y SOFTWARE. "ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA"
PRESENTACION DE LA INFORMACION: DOCUMENTOS
Y PRESENTACION ORAL
INVESTIGACION OPERATIVA PARA Kl 6 35 25 PROGRAMACION LINEAL ENTERA, PROGRAMACION | "ECONOMIA APLICADA”
ANALISIS DE MERCADOS MULTIOBJET]y0 Y POR META. MODELOS EN REDES. i "ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA"
PLANIFICACION DE PROYECTQS, SIMULACION
MARKETING DE SERVICIOS 6 4 2 PARTICULARIDADES DE LOS SERVICIOS CON "COMERCIALIZACION E INVESTIGACION D&
INCIDENCIA EN LA GESTION DE MARKETING MERCADOS"
(INTANGIBILIDAD, INSEPARABILIDAD, CADUCIDAID..) | "ECONOMIA APLICADA"
TIPOS DE SERVICIOS. ACCION DE MARKETING EN "ORGANIZACION DE EMPRESAS"
EMPRESAS DE SERVICIOS. ESP!ECIAL[DADES:
SERVICIOS FINANCIEROS. TURISTICOS, SANITARIOS,
ETC.
MARKETING INDUSTRIAL 6 4 2 MERCADOS INDUSTRIALES. LA COMPRA INDUSTRIAL | "COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
Y EL COMPORTAMIENTO DE LA CLIENTELA MERCADOS"
INDUSTRIAL: LA DEMANDA DE BIENES "ECONOMIA APLICADA"
INDUSTRIALES; ESTRATEGIA Y ACCION DE "ORGANIZACION DE EMPRESAS"
MARKETING EN MERCADOS INDUSTRIALES.

Wise

pifsard €l total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2 8e/miencighara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

¢3) Libremenie décidida por Ja Universidad.

ANEXO 2-C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS.

UNIVERSIDAD: [

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO (DE SOLO 2°CICLO) - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) C')r)édilgsllolales para optativos (1) 12
- Por ciclo:
- Por curso: Indiferente = 12
Créditos
Denominacion (2) Totales Teoricos / | Practicos / Breve descripeion del Vinculacion a arcas de
Scminar;ns Clinicos contenido Conocimiento (3)
MARKETING NO LUCRATIVO 6 4 2 LA EXTENSION DEL MARKETING AL AMBITO NO "COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
LUCRATIVO. E[. MARKETING DE LAS IDEAS Y MERCADOS"
CAUSAS SOCIALES. INSTITUCIONAL Y DE LOS "ORGANIZACION DE EMPRESAS"
SERVICIOS PUBLICOS. MARKETING POLITICO Y
MARKETING DE CIUDADES Y LUGARES.
MODELOS DE ELECCION DE LOS 6 35 25 MODELOS DE CLECCION DE DOS O MAS "ECONOMIA APLICADA"
CONSUMIDORES ALTERNATIVAS, LOGLILINFALES, ETC. "ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA”
SISTEMAS DE INFORMACION EJECUTIVA 6 35 2.5 INTERRELACION ENTRE EL DISERNO DE UN "ECONOMIA APLICADA"
(EIS) DATAWAREHOUSE COMERCIAL CON LA BASE DE "LLENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS"
DATOS CORPORATIVA 13 PROCEDENCIA [LOCAL Y
TELEMATICA. ANALISIS DE LOS FLUJOS
TRANSACCIONALES Y DECISORIALES. PROBLEMAS
DI EXTRACCION DE INFORMACION: ODBC'S
TECNOLOGIAS OLAP/ROLAP: CONSTRUCCION DE UN
EXECUTIVE INFORMATION SYSTEM (EIS) PARA LA
EXPLOTACION DE INFORMACION DECISORIAL DEL
SUBSISTEMA COMERCIAL
TECNICAS DE PREDICCION N MERCADOS 6 35 2.5 METODOS DE PREDICCION CUALITATIVOS. "ECONOMIA APLICADA"
METODOS DE PREDICCION CUANTITATIVOS: "ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA"
ALISAMIENTO Y METODOS DE DESCOMPOSICION,
METODOS DE SERIES TEMPORALES. COMBINACION
DL PREDICCIONES. COMPARACION Y SELECCION DE
METODOS. APLICACIONES DE MARKETING

3

(3)Ljbittitnitedecidida por la Universidad.

‘expresard el fotal de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
@} Seimenbitipataéntre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
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