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13860 RESOLUCIÓN de 4 de junio de 2003, de la Universidad Rovira i Virgili de Tarragona, por la que se establece el plan de estudios 
de Diplomado en Turismo, que se imparte en la Escuela Universitaria de Turismo y Ocio. 

Homologado por el Consejo de Coordinación Universitaria, por acuerdo de la Comisión Académica de fecha 21 de octubre de 2002, el plan de 
estudios de Diplomado en Turismo de esta Universidad de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 (((Boletín Oficial 
del Estado)) de 14 de diciembre), se procede a su publicación, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolución. Los efectos de 
su implantación son a partir del curso 2002-2003. 

Tarragona, 4 de junio de 2003.-El Rector, Lluís Arola i Ferrer. 

ANEXO Z-A Comcnido dc Plan dc ssrudios. 
tWVERSIDAU 

KOVIRA 1YIRGIW’Carra~ona 

PLMJ DE ESTUDIOS COHDUCEW-IES AL TiTUL PE 

1. MATERIAS TRONCALES 

I 1 t f 1 
12 ] 9 1 1 1 hmduccih al kechu. Derecho de j Ikrecho Civil 

Legislación Ikrachn Adminishatiio 
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ANEXO 2-A Contenido de Plan de estudios. 
UNIVERSIDAD 

ROVIRA 1 VIRGILI - Tarragona 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 
TURISMO 

1. MATERIAS TRONCALES 

AsignaNrdr en laS que la 

:i- ClIr- Denominación Universidad en su caso, Crtditos anuales Breve descripckh del Vinculación a áreas de 
:Io so 

organizaldiversifica la Práctic./ contenido conocimiento 
materia troncal Totales Teóricos cllnicos , 

Recursos Tenitorialea Turísticos 
(9TG) 

1‘5 4,s Estudio del medio para el desarrollo Análisis Gcográtko Regional 
del turismo. Su implantacibn y GeografíaHumana 
ordenación en el espacio Ecología 

I 1 Recursos Territoriales Turísticos 6 4’5 1’5 ,-. - 

1 3 Planificacidn de los espacios 6 3 3 
turísticos 

Introducción a la lkmomla 
C& 

4’5 1’5 Introducción al ahlisis económico, Economía Aplicada 
con especial referencia a1 huismo Fundamentos del. Anális 

Econdmico ,_, 
I 1 Introducción ala Econhh 6 4’5 1’5 

;_ 

Contabilidad 
c& 

4’5 1‘5 Contabilidad financiera y de costes Economia Financiera’ 
aphcadas al turismo , Contabilidad 

1 1 Contabilidad 6 4’5 1’5 

ANEXO Z-A Contenido de Plan de estudios. 
UNIVERSIDAD 

ROVIRA 1 VIRGILI - Tarragona 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TÍTULO DE 
/ TURISMO 

1 

Denominación 

I 

1pemciones y proceros 
Iraducción 

‘atrimonio Cultural 

:stmctum de Mercadas 

1. MATERIAS TRONCALES 

Asignaturak en 1~ que la 
Universidad en su caso, 

organiz.+diversitica la 
materia Roncal 

Openciones y procesos de 
producción 

Patrimonio Cultural 

Esntchlra de Mercados 

Créditos anuales Breve descripción del Vinculación a heas de 

Operaciones y procesos dr 
restaumcióti~ alojamiento 
intermedirción turistica y ocio 

Manifestaciones artlsticas y 
culturales. An&lisis del patrimonio 
cultural cbmo recursuturistico 

Análisis de los fluios turisticos. Economía Aplicada 
Estructura de los mercados turísticos. Sociologia 
Oferta y demanda Psicologia Social 

conocimi&o 

Organización de Empka?. 
.Tecnología de los Alimentos 
Nutricián y Bromatología 
Economia Aplicada 
Sociolo&Ia 

Historia del Arte 
Antropologia Social 
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ANEXO 2-A Contenido de Plan de estudios. 
UNIVERSIDAD ( 1 

ROVIRA 1 VIRGILI - Tarragona 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 
TURISMO I 

Denominación 

Aarketing Turístico 

diomas 

1. MATERIAS TRONCALES 

Asignatwh en las que la 
Universidad en su caso, 

orgmiddivenitica la Práctic./ 
materia troncal TOtalcs Tebricos clinicos 

Wxketing Turlstico 

,5,, 4’5 1’5 

6 4‘3 1’5 

&“i) 6 6 

6 3 3 

4lemán 6 3 3 
> 
FItiC& 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

Breve descripci6” del 

contenido 

Practicas en organizaciones e 
instituciones de turismo 

Creación de productos turlsticos, 
determinaci6n de precios, 
comunicación y distribución 

Intensificación y perfeccionamiento 
de dos idiomas, elegjdos por la 
Universidad y con especial 
aplicación al sector hulstico 

‘ilologia Alemana 
‘ilología Francesa 

UNNERSIDAD ROVIRA 1 VIRGILI Tarragona 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

TURISMO 

I 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Ci- Cw 
cl0 50 

I 

I 

~ 

! 

‘, 2 

I 2 

Denominación cr&litos amiles 

Economiza del Turismo 

Estadistica y t&nica? de analisis dc 6 3 
la actividad twlstiCa 

Geogmfía de los destinos turísticos y 
de ocio 

6 4’5 

Sociología del Turismo y del Ocio 6 4’5 

f 

Breve descripción del contenido 

Fundamentos micmeconhicas de la demanda y de la 
oferta turlstica. El t$smo como motor de crecimiento 
económico. hhcromagnitides del sector turistico. 
Efectos de las variables económicas internacionales. 
Técnicas estadlsticas Y entomos ofimáticos. Definición Y 
problemática de las &iabler del sector turístico. Fue& 
de informaci6n estadistiw Análisis descriptivo de datos. 
Tratamiento especifico de información residual y 
temp0d. 
Tipologlar; de espacios turísticos y de ocio. Principales 
destinos competidores a diferentes escalas. Espacios de 
ootencial desarrollo turlstico 
La sociedad del ocm. Turismo y rstmctura social. Tipos 
de turistas y comportamiento turístico. Práctica turlstica : 
patrones de consumo. 

; 

Vinculación a ire= de 

conocimiento 

Economia Aplicada 
Fundamentos del Análisis Económico 

Economla Aplicada 
Fundamentos del hxilisis Ecomimico 

Análisis Geagdfico Regional 
Geo&ia Humano 

Sociología. -. 
Psicologia social 
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ANEXO a-c Contenido del plan de estudios 

vNFfsRsIDm ROVIRA I “1RQII.I: - Tarragona 

PLAN DE ESTODIOS CONDUCEWTBS AL TÍTULO DB 
l 

lTRIsMo 1 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
I 

- por ciclo u w 
42 

-NIs 

DENOMINACIÓN CRÉDITOS BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACIÓN A hEAS DE 

/ T~ókX l+áct./clln. CONOCLMiENTO 
TOtalCS 

Terwr Idioma: FrawB 6 
(si se ha escqido canto trancaI 
alemitt) 
Tercer Idioma: Al& 6 
(si se ha escogido como troncal 
67i"CeS) 
Turisnto, economía y medio 6 
ambiente 

3 3 tnte”sificaci6” y perfeccionamiento del franCes co” especial aplicación FilologiaFrzwcesa 
SI sedar Mstico 

3 3 I”tensificaci6” y pafecciorramiente del alemán co” especial aplicacid” Filologia Alemana 
al sector Mstico 

4’5 1’5 An#iris econdmico de los problemas ambientales. Intwelaciones Economla Aplicada 
entre turismo y medio ambiente. Meanismos econhticos para la Fundamentos de AnYi$s Económico 
protección y mejora de la calidad ambiental. Gcsti6” ambiental de las 
empresas twlsticas 

Actividades recreativas en espacios 
naturales 

6 4‘5 1’5 Interés NrlSiu> de los espacios naturales. Instrumentos de .4nélisis Gco~co Regional 
conservación y gestión. Capacidad de carga de los sistemas naturales. ECOl”gtZ3 
Modelos de uso wstcnible. Ecoturismo 

Gestión de la Comunicación y de la 6 4’5 1’5 Sistema de información de la cmprera. Estrategia integrnl de la Comercialiurió” c investiga&” de mercados 
Información comunicación hulstica Procesos. Instrumentos. Publicidad y comunicación audiovisual 

Gestión financiera de Is empresas 6 4’8 1’5 Esmxtura econ6mico-finnnciera de la empresa tyistica. Drckmes de Economia Financiera y Contabilidad 
Msticas inversión. Decisiones de financiación 

Técnicas de animación turlstica 6 K 3 La animación: tipos y tendencias. Planiticació”, organización y Didtica de la expr$5” corporal 
cond”cci6” de actividades de animaci6”. 

ANEXO 2-C Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD ROVIRA 1 VIRQILI - Tarragona 

PIAN DB ESTUDIOS CONDUCENTES AL TIRnO DB 
i 

TURISNO 

Gestid” e interpretaci6n de 
patrimonio 

Nuevas formas de turismo 

Atenci6n al cliente 

Estudio en el Marco de Convenio: 
Intem~cionales 

3. MATERtAS OPTATIVAS (en su caso) 

CRÉDITOS 

Teóricos. Ptict./cli”. 
Totales 

6 4’5 1'5 

6 4’5 1’5 

6 4’5 1’5 

6 6 6 6 

l---r 

BREVE DESCRIPCI&N DEL CONTENIDO 

Turismo cultural, Tendencias museológicas. Tknicas de interpretación 
y comunicación del patrimonio 

Destinos huisticos posicionados y destinos turisticos emergentes. 
Nuevos destinos y “ttcvas modalidades. Innovación en ty’ismo. 
Posibilidades de nuevos negocios turisticos. 
Perfil del consumidor. T&“icas de atención al cliente. Calidad y 
satisfaccih del servido 

Crkiitos obtenidos al cursar asignamras en otras universidades como 
ampliación de procesos de intercambio de estudiantes 

Cred totales opt.(l) 

4ntiisis Geo~fico Regional 
~eogratìa Humana 

comercialización e investigación de mercados 
kxiologia : 

rodas lar áreas de la titulación. 

(3) r,ibreme”te decidida por la universidad 
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ANEXO 2-c Contenido del plan de estudios 

uNIvlzRSIDAD ROVIRA 1 VIRDIIJ - Tarragona 

PIAN DB ESTUDIOS CONDDCENTES AL TÍTOLO DE 
1' 

TURISMO 

3. MATERIAS OPTATtiAS (en su caso) 

Crdd totales opt.( 1) 

- por ciclo 

- cwso 

I/ 111 
42 

DENOMINACIÓN CRÉDmOS BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VlNCuL~cIóti A ÁREAS DE 
/ TCótiCOS. Prkt./clín. CONOCIMIENTO 

TOtalC 

Itinerario: Gestión de Empresas 
1 de Alojamiento y Restauración 

Gestión y procesos de producci6” 6 3 3 Técnicas de dirección pata restaurantes Gestión de aprovisionamientos 
en restauración y cstocs. Planiftcación de procesos. 

Gestión y procesos de producci6n 6 3 3 Técnicas de dirección para alojamientos turisticos. Sistemas logisticos 
en hoteleria y gestión de existencia. Operaciones y proceso de producción 

espccíftcos Control de costes y gestión presupuestaria 
Gestih de la Calidad Turinica 6 3 3 Concepto de calidad. Sistemas de medida de la calidad. Aplicacid” de 

modelos de grstibn de calidad 

Itineraria: Gestión de Empresan 
de Viajes y Turismo 

Economin Financiera y Contabilidad 
Comercialización e investigación de mercados 
Tecnología de los Alimentos 

Economla Financiera Y Contabilidad 
Comercializaciún c inkstigación de mercados 

Comerdizacifin e investigación de mercados 

Gesttón y prowsol de producción 6 3 3 Creación y gestión de agencias de viajes. Tipos de agenctas. Sistemas OrganizaciBn de Emprezas 
de a~cncias de viajes de reservâs computerizados. Centrales de reservas. , Economfa Financiera y Contabilidad 

Comercialización e investigaci6n de mercados 

ANEXO 2-c Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD RovIsA 1 “IRtxr,I - Tarragona 

PUN DE ESTODIOS CONDUCENTES AI. TITULO DE 

TURISMO 
L I 

Crtd totales opt.(l) 

3. MATERIAS OPTATNAS (en su caro) - por ciclo 

- C”rs” 

w III 
42 

DENOMINACIÓN CRkDITOS BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACIÓN A ÁREAS DE 

/ Teóricos. Pr&ct.lclin. CONOCIMIENTO 
T”t2SeS 

Organización de viajes 

Gula y creación de itinerarios 

fJ ,3 3 Tipos de viajes. Análisis de las necesidades del cliente. Planificación y Or@haci6” de Empresas 
coordinación. Transporte turístico. Atcncib en destino Economla Financiera y Contabilidad 

Comercialización e inve&gación de mercados 
6 3 3 TBcnicas aplicables al guía turlstico. Técnicas de atención al turista. Anllisis Geogrdiko Regional 

Confeccibn y programación de itinerarios B prriir de los ~ecurs”s. Gengratia Humana 
Historia del Arte 

11inNWi0: Gestián de 
Actividades y Espacios Turísticos 
y de Ocio 
Gestión y procesos de producción h 3 3 Tipos de instakiones de ocio. Organización y gestión de las Organizsci6n de Empresas 
cn insialacionrs de ocio instalaciones de ocio. Sistema logístico y operacionrs especificar. Economía Financiera y Contabilidad 

Comercialitacibn c invcstigacibn de mercados 

organización y gestión de destinos 6 3 3 Estructura territorial de un destino turistico. Organizactón institucional Análisis Geogriifico Regional 
tllri5tiC”S del turismo. Sistemas de información geogtico aplicados ala gestibn Geoqaíii Humana 

de destinos. Oficinas de turismo. 
Discfio dew&mctu$ tuti$icos 6 3 3 Productos turísticos y de ocio. Diferenciación horizontal y venical. Comercializaci6n e investigacibn de mercados 

Comportamientos estratégicos en el disefio de productos. Pollticas de Fundamentos del Antilisis Económico. 
precios y discriminación. Competencia. Empresas profesionales 
especializadas. 
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Asimx&uras Optativas 

En el Anexo 2-C figuran todas las asignataras correspondientes a las optativas del plan de estudios, que los , 
estudiantes podrán escoger de entre las que se ofkzcan cada curso. No obstante, se proponen tres itin&ios 
concretos, especificados en el Anexo, que permitirán a los estadiaates que deseen seguirlos una especialización 
en un hbito determinado. 

Materia: Idiomas 

Los estudiantes deberti acreditar en las asignaturas de idiomas impartidas en el último curso de la carrera, un 
nivel minimo equivalente al 5” cwso de Inglés y al 3er curso de Frances o Alemh de la Escuela Oficial de 
Idiomas. 


