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UNIVERSIDADES

RESOLUCION de 28 de noviembre de 2003, de la Universidad Miguel Herndndez, por la que se ordena la publicacion del plan de
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Escuela Superior de Gestion Comercial y Marketing (ESIC-Valencia).
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De conformidad con lo que dispone el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre),
por el que se establecen las directrices generales comunes de los planes de estudios de los titulos universitarios de caracter oficial y validez en todo
el territorio nacional,

Este Rectorado, una vez homologado por la Comisiéon Académica del Consejo de Coordinacién Universitaria en su reunion del dia 31 de octubre
de 2003, ha resuelto ordenar la publicacién del plan de estudios conducente a la obtenciéon del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas

de la Escuela Superior de Gestion Comercial y Marketing (ESIC-Valencia), adscrita a la Universidad Miguel Hernandez de Elche.

Elche, 28 de noviembre de 2003.—El Rector, Jestus Rodriguez Marin.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Asignaturas en [as que la Univer
Ciclo | Curso Denominacién sidad en s naen arpani=n Créditos anuales (4) Breve descripcidn del Vinculacion a areas de
(M () diversifica la materia troncal (3) Totales | Teodricos | Practicos contenido conocimiento {5}
clinicos
1 1 ANALISIS DEL ENTORNO SOCIALY | Anlisis del entorno social y de su evolucion 8T+1A 15 15 Profundizacion en las realidades del | Ciencia Palilica y de la
DE SU EVOLUCION HISTORICA historica munda cantemparaneo en sus Administracian,
dimensiones politica, econdmica y Historia Contemporanea,
social. Evalucion historica. Historia de! Dereche y de las
Instituciones.
Historia del Pensamiento y de los
Movimientos Sociales y Paliticos.
Historia e Instifuciones Econdmicas.
Sociclogia.
1 1 LENGUA Lengua BT+1A 45 45 Introduccion {edrico-practica al Lengua Espafiola.
conocimiento y uso de la lengua
espaiola o de la oira lengua oficial
prapia de la Comunidad Auténoma
donde radique [a Universidad, a
eleccion del alumno,
1 TEORIA DE LA COMUNICACION Y 10T+24
TEORIA DE LA INFORMACION
A Teorla de la Comunicacion 6 5 1 Estudio de los elementos y Comunicacidn Audiovisual y
eslructuras de la comunicacion, asi | Publicidad.
come de los métodos de Periodismo.
invesligacion en comunicacion. Psicologia Social.
Evolucién historica. Seciologia.
8 Teoria de la Informacion [ 5 1 Estudio de las formas y procesos de | Comunicacion Audiovisual ¥
la comunicacion, Evolucian histérica. | Publicidad.
Periodismo.
Psicologia Social.
. Saciologla.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD [

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUGENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Asignaturas en las que la Univer-
Ciclo | Curso Denominacion sidad, en su caso, organiza/ Créditos anuales (4) Brave descripcion del Vinculacién a areas de
M {2) diversifica la rateria troncal (3) Totales | Tedricos | Pracicos contenido conacimiento (5)
clinicos
1 COMUNICACION E INFORMACION 127
ESCRITA
A Fundamentos de! Periodismo & 3 3 Estudio y capacitacion en el andlisis | Comunicacion Augiovisual y
y la expresion en formas y medios Publicidad.
impresos y electronicos, Periodisma.
118 Tecnologia de la Informacidn escrita [ 3 3 Esludio y capacitacion en la Comunicacion Audiovisual y
tecnologia de los medios impresos y | Publicidad.
electronicos. Periodismo,
1 PUBLICIDAD ¥ RELACICNES 127
PUBLICAS
VA Fundamenios de Publicidad [ 3 3 Introduccion tedrica y practica ala | Comunicacion Audiovisual y
publicidad y a sus estructuras Publicidad.
organizativas.
20A Fundamentos de las Relaciones Piblicas 6 3 3 Introduccidn tedrica y practica alas | Comunicacion Audiovisual y
relaciones plblicas y a sus Publicidad.
estructuras organizativas,

i 2 DOCUMENTACION INFORMATIVA Documentacion Informativa 6T+3A ] 3 Estudio y anélisis de ios sistemas de | Biblioteconomia y Documentacian.
documentacidn utilizados en los Comunicacion Audiovisual y
medios de comunicacion. Publicidad. Periodismo.

1 COMUNICACION E INFORMACION 127

AUDIOVISUAL

2A Introdyccién al Periodismo Audiovisua! [ 3 3 Esfudio y capacitacién en el andfisis | Comunicacitn Aucliovisual y
y la expresidn de formas y medios Publicidad.
audiovisuales. Periodismo.

2/8 Tecnologia de los Medios Audiovisuales 6 3 3 Estudio y capacitacién en la Comunicacidn Audiovisual y
tecnologia de los medios Publicidad. Periodismo.
AUGIO

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Asignaturas en las que la Univer- .
Ciclo | Curso Denominacion sidad, en sui caso, organiza/ Créditos anuales (4) Breve descripcion det Vinculacion a areas de
[4)] 2) diversifica la materia troncal (3) Totales | Tedricos | Practicos contenido Conociriento (5)
clinicos
2 CREATIVIDAD PUBLICITARIA 10T+2A
4IA Creatividad Publicilaria & La Estrategia 6 3 3 Estudio de las estrategias Comunicacién Audiovisual y
Creativa encaminadas ala creacion de Publicidad.
mensajes en distintos sopories y
medios de comunicacion.
SIA Creatividad Publicitaria I: La Elaboracion del 6 3 3 Estudio de los procesos Comunicacion Audiovisuat y
Mensaje encaminados a Ia realizacion de los | Publicidad.
mensajes publicitarios en s distintos
soportes y medios de comunicacion.
2 PLANIFICACION Y MEDIDS 10T+2A
PUBLICITARIOS
48 Investigacion de Medios 6 3 3 Andlisis de audiencias. Motivaciones | Comercializacion e Investigacion de
y Marketing. Mercados.
Comunicacién Audiovisual y
Publicidad.
Sociclogia.
58 Planificacion de Medios 6 3 3 Andlisis y seleccidn de soporles y Comercializacion e Investigacién de
medios para la planificacion de la Mercados.
difusion publicitaria, Comunicacién Audiovisval y
Publicidad.
R Sociologia.
2 TEORIA Y TECNICAS DE LAS 107424
RELACIONES PUBLICAS
4IA Gesfian de la Comunicacion Corporativa 8 3 3 Disefio, establecimiento y desarrolio | Comunicacion Audiovisual y
de las estrategias de las politicas de | Publicidad.
comunicacion persuasiva en las Periodismo,
instituciones y empresas poblicas y | Psicologia Social.
| . L |, privadas. Saclologia,
: i i |
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ANEXO 2-A. Contenidoe del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

e

1. MATERIAS TRONCALES
Asignaturas en las que la Univer-
Ciclo | Curso Denominacién sidad, en su caso, organiza/ Créditos anuales {4) Breve descripcién del Vinculacion a areas de
(W] 2) diversifica la materia troncal (3) Totales | Tedricos | Préchicos contenido corecimiento (5)
clinicos
5/A Planificacion y Gesfion de las Refaciones 8 3 3 Disefio, establecimiento y desarrollo | Comunicacion Audiovisual y
Piblicas de las estrategias y aplicaciones de | Publicidad.
{as politicas de comunicacion Periodismo.
persuasiva en las inslituciones y Psicologfa Social.
emprasas piblicas y privadas, Sociologia.
2 SISTEMAS Y PROGESOS DE LA 10T+2A
PUBLICIDAD Y DE LAS RELACIONES
PUBLICAS
418 Estrategias de la publicidad v de las 6 3 3 Investigacion de los procesos de Comunicacién Audiovisual y
Relaciones Pblicas comunicacion e interrelaciones entre | Publicidad.
los sujetos de las actividades Periodisme.
publicitarias y de relaciones publicas. | Psicologia Social.
Sociclogia.
5B Empresa Publicitaria y de las Relaciones 6 3 3 Descripcion de los procesos de Comunicacion Audiovisual y
Publicas comunicacion e interrelaciones entre | Publicidad,
los sujetos de las aclividades Periodismo.
plblicas: anunciantes, instituciones, | Psicologia Social.
empresas, sopores y receplores. Sociologia.

ANEXO 2-B. Contenido del pian de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

. Créditos anuales )
Ciclo | Curso Denominacion Breve descripcion del contenido Vinculacitn a dreas de conocimiento (3)
2 Totales | Tedricos | Pracicos
clinicos
1 1A | Informatica Basica 6 3 3 Infroduccian a fos sistemas, lenguajes y programas informaticos. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Lenguajes y Sisternas Informaticos.
1 118 | Teoria de la Organizacion 6 45 1.5 Estudio de los diversos modelos de organizacion y de los Ciencla Politica y de la Adminigtracion.
principios que los sustentan. Comunicacitn Audiovisual y Publicidad.
Organizacibn de Empresas.
Periodismo.
1 2/A | Lenguaje Publicitario 6 45 15 Descripcion y analisis de fos discursos publicitarios; sus procesos | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
de elaboracion y construccion, estructura interna. Perspectivas Periodismo.
metodolégicas vy de investigacién. Cases Praclicos.
1 208 | Psicologla Aplicada als Publicidad y a 6 45 1.5 Anélisis de los procesos psicalégicos basicos en la publicidad y en | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad,
las Relaciones Publicas €l consumidor. Modelos psicolégicos estratégicos desarrollados Psicologia Social,
para Ya publicidad y Yas relaciones publicas.
1 2/B | Principios de la Economia 6 45 1.5 Estudio de los conceplos basicos de 13 macroeconomia y Economia Aplicada.
microaconomia. Historia e Instituciones Econdmicas.
Fundamentos de Andlisis Economico.
1 2 Estruciura Social 9 6 3 Estudio comparado de las instituciones y de los procesos basicos | Derecho Civil.
de fa sociedad contemporanea. Estudio especial de la sociedad Derecho del Trabajo y Seguridad Sccial.
espahofa aclual, Derecha Financiero y Tributario.
Economia Aplicada.
Historia del Derecho y de fas Instituciones.
Sociologia.

(1) Libtfemente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad

(3) Libremente decidida por la universidad
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD 1

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales o
Ciclo | Curso Denominacion Breve descripcién del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
@ Totates | Tedricos | Practicos
clinicos

1 374 | Opinién Publica 45 3 15 Estudio de las formas y procesos mediante los que se configurala | Periodismo.
opinidn piiblica. Sociologia.

1 3B | Mélodos y Téenicas de Investigacion en 6 3 3 Estudios de los méfodos de investigacion de informacion, Comercializacion e Investigacian de Mercados,

Informacion Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Periodismo.
Sociologia.
1 3/8 [ Humanidades {Movimientos Aristicos 45 3 1.5 Andlisis y evolucidn de Jas manifestaciones artisticas producidas Comunicacion Audiovisuat y Publicidad.
Contemporaneos) tras 1850, con especial referencia a las relacionadas con la Historia del Pensamiento y de los Movimientes Sociales y
comunicacion y los mass media. Politicos.

1 3 Tecnologias Multimedia 9 3 6 Descripeién y capacitacion practica en las tecnologias de la Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
informacian que permiten integrar lexlo, sonido e imagen, Creacion | Lenguajes y Sistemas Informéticos.
de paginas web. Periodismo.

1 A | Estadistica Aplicada a la Publicidad 8 3 3 Estadistica basica y distribuciones estadisticas. Conocimientode | Comercializacion e Investigacién de Mercados.
1as nociones estadisticas necesarias para el marketing, la Estadistica e Investigacion Operativa.
investigacion de audiencias y ia planificacién de medios. Sociclogia.

1 3/A | Fundamentos de Marketing 5] 45 15 Estudio de los mélodos y técnicas del marketing. Comercializacion e Investigacion de Mercados.

1 3B | Imagen Corporativa ¢} 45 15 Estudio de la metodologia necesaria para analizar el “eslado Comercializacion e Investigacion de Mercados.
corporativo” de una organizacién en cuanto a sus politicas de Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
gestion; y de los instrumentos para evaluar mediante auditoria su | Periodismo.
imagen corporativa, y proponer una estrategia especifica para su

| desarrolio.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatarias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad

(3) Libremente decidida por la universidad

ANEXO 2-B. Contenido del ptan de estudios

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a dreas de conocimiento (3}

) Créditos anuales
Ciclo | Curso Denominacién
@ Totales | Tedricos | Prédicos

dinicos

2 4/A | Sociologia del Consumo [ 45 15

2 4B | Marketing Estratégico 6 3 3

2 4iA | Derecha de ta Publicidad 6 45 1.5

2 4/8 | Planificacion y Gestion de la Publicidad 6 3 3

2 5 Practicum 12 0 12

Principios basicos de la actual soclologia del consumo de bienes ¥
serviglos. Estructura social del consumo de fa sociedad espafiola,
con expresa referencia a los procesos de comunicacion de masas.

Andlisis de 12 planificacion esiratégica de los medios de accidn de
marketing.

Régimen juridico de la comunicacién publicitaria.

Andiisis crifico y desamollo praclico de los métodos y técnicas de
organizaclin, investigacion, planificadon y gestion deja
comuricacidn publicitaria,

Précticas en emprasas publicitarias y de relaciones plblicas o en
departamentos de comunicacidn auténomas. Las praclicas seran
evaluadas por sus fuiores.

Comercializacion e investigacién de Mercados,

Saciologla.

Comercializacitn e Investigacién de Mercados.

Derecho Administrativo
Derecho Mercantil

Comercializacion e Investigacidn do Mercados.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Comercializacion e Investigacion de Mercados.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Periodisme.

n Libremen}g incluidas. por la Universidad en el plan de estudiodLaffio-oblicatefideara el alumno.
{2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad

(3) Libremente decidida por Ia universidad
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ANEXO 2-C. Contenido de! plan de estudios.

UNIVERSIDAD {

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD

Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para oplativas (1)

E

-porcico [ ]
- CUrso
DENOMINAGION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos Pracicos CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Derecho de 1a Empresa 6 45 15 El Ordenamiento juridico. Instituciones basicas de Derecho Civil. Derecho Mercantil, Derecho det Trabajo y de ta Seguridad Sociat.
Derecho Fiscal y Derecho Laboral. Derechs Financiero y Tributario.
Derecho Mercantil.
Historia de! Derecho y de las Inslituciones.
tnglés 1 6 45 1,5 Inglés especifico. Comprension de textos, entrevistas y redaccion. Filologia Inglesa.
Inglés 2 6 4,5 1,5 1 Comprension y utilizacion de! idioma en el lenguaje empresarial modemo. Filologia Inglesa.
Informatica Aplicada a la Gestion de las 6 1.5 45 Manejo de tratamiento de lextos, bases de datos y hojas de calculo, Comercializacion e Investigacion de Mercados.
Empresas : Programas aplicados a !a gestidén de las empresas. Economia Financiera y Contabifidad.
Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Organizacién de Empresas,
Socialogia 6 45 15 Anélisis de los principales conceptos y generalizaciones sobre la sociedad humanay | Antropologia Social.
SUS Procesos. Saciclogia.
Comercio Exlterior [} 45 1.5 Teoria estandar dei comercio exterior. Dotacién de factores e infercambio. Crecimiente | Economia Aplicada.
{international Trade) econdmico y comercio internacional. Restricciones comercisles. Barreras comerciales | Fundamentos de Analisis Econdmico.
no arancelarias y neoprotegcionismo. Integracion econdmica. Mercados de divisas y
tasas de cambio. Inlegracion monetaria y comercio internacional.
Etica de Ia Empresa 6 45 15 Retaciones entre ¢fica y actividad empresarial. Pringipios éticos y deontolégico en Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
publicidad y retaciones publicas. Fitosofia moral.

Organizacion de Empresas.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de ia optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como
optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la universidad

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MIGUEL HERNANDEZ DE ELCHE |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

]

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo
- CUrsQ
DENOMINACION (23 CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Pracioos CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Direccidn de ta Innovacion y 1a ] 45 1,5 innovacian y nuevos productos. Proceso de desarrolio de nuevos productos. Adopcidn | Organizacion de Empresas.
Tecnelogia y difusién de innovaciones. Esirategia tecnoldgica.
Direccion y Gestidn de Personal 6 45 1.5 Obijefivos, politicas y planificacion. Técnicas y sistemas de gestién del personal. Organizacion de Empresas.
Psicologia Social.
Marketing Directo y Relacional 6 45 15 Estudio y aplicacion de técnicas de marketing directo y felemarketing. Comercializacion e Investigacion de Mercados.
{Direct Marketing) Comunicactén Audiovisual y Publicidad.
ORIENTACION:
GESTION PUBLICITARIA
Creacién de Empresas & 45 15 Crealividad. Iniciaiiva empresarial. Proceso evolulivo de la creacion de la empresa. Organizatidn de Empresas.
Plan de negocios.
Investigaciaon de Mercados & 45 15 Estudio de los métodos v tas técnicas de investigacitn de mercados. Comercializacidn e Investigacion de Mercados.
Gestidn de Cuentas [ 45 15 Estudio tedrico y practico de los procesos de gestion de tas cuentas publicitarias. Cor ion Audiovisual y Publicidad
Fundamentos del Analisis Economico.

Gestion de Nuevos Soportes [ 45 15 Andlisis de los procesos de gestion de los nuevos soportes publicitarios, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Publicitarios
Planificacion y Evaluacion de Camparias 3 45 15 Profundizacion en el conocimiento y ta aplicacion praclica de los procesos estratégicos | Comunicacian Audiovisual y Publicidad,
Publicilarias de planificacion de fa publicidad, Anélisis de las téenicas de evaluacion,

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacidn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como

optativa de curso o ciclo.

(3) Libreménte decidida por la universidad
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