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4883 RESOLUCION de 25 de febrero de 2004, de la Universidad Rey Juan Carlos, por la que se ordena la publicacion del plan de estudios
del titulo de Diplomado en Turismo, a impartirse en la Escuela Superior de Ciencias Empresariales, Marketing y Relaciones Publicas.

Homologada la implantaciéon del Plan de Estudios de Diplomado en Turismo, en el centro adscrito a esta Universidad Rey Juan Carlos, denominado
Escuela Superior de Ciencias Empresariales, Marketing y Relaciones Publicas (ESERP) por Acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Universidades,
de fecha 17 de febrero de 2004 (Homologado por Acuerdo de la Comision Académica del 6 de junio de 2002, B.O.E. de 26 de julio de 2002, para
su implantacion en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales),

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicaciéon del mismo Plan de Estudios conducente al titulo de Diplomado en Turismo, para su implantacién
en el Centro Adscrito a esta Universidad (ESERP), conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre
(Boletin Oficial del Estado de 14 de diciembre).

El Plan de estudios a que se refiere la presente resolucion quedara estructurado conforme figura en el anexo de la misma.

Mostoles, 25 de febrero de 2004.—El Rector, Pedro Gonzalez Trevijano.

ANEXO 2-A, Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS” |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO
1. MATERIAS TRONCALES
. . P Créditos anuales (4) . . . ocimicntos
Cid Curso D i Asignatura/s cn las que la U_mvemdad en su caso, ; Breve descripcion del contenido Yinculacién a are(ass)dc conocimie
1o {1 @ organiza/diversifica la materia troncal. (3) Totales Tebricas P(ljl'ct_lcns/
inicos
1 1* | IDIOMAS Primer idioma extranjero 45T+15A 4,5 0+15A | Intensificacion ¥ perfen_:ciqnamiemu Filologia correspondiente: inglesa, o
de uno de los idiomas siguientes con | francesa, o alemana.
especial aplicacion al sector turfstica:
inglés, francés, o aleman. !
|
\
I 1° | DERECHO Y LEGISLACION Derecho y Legislacidn 1 45T+1,5A 45 0+1,5 A Introducci(m 'al Dereche. Derec!m_ de |- Derecho Civil. )
1a Contratacién en el Sector Turistico | - Derecho Mercantil.
- Derecho Administrativo.
- Derecho Financiero y Tributario.
- Derecho del Trabajo y de la Seguri-
dad Social.
|
1 1° I INTRODUCCION A 1.A ECONOMIA | Introduccion 2 la Econamia 6T 4,5 1,5 Introduceion al ané}ims ccqn(smico
con especial referencia at Turismo.
- FEconomia aplicada.
- Fundamentos de anélisis econdmico.
1° 1* | RECURSOS TERRITORIALES | Recurses Territariales Turisticos T 45T 3 1,5 Estudio} del medio para cl desarrollo | - Anélisis‘Gi;)graﬁco Regional.
TURISTICOS del Turismo. - Geografiz Humana.
- FEeologia.
1 1° { PATRIMONIO CULTURAL | Patrimonio Cultural 6T 3 3 Manifestaciones artisiticas ¥ culiura- | - Historia del‘ Arte.‘
les. Analisis del patrimonio cultural | - Antropologia Sovial.
como recurso turistico.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS” |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO |
2. MATERIAS TRONCALES
. Curso Asi; a/s en las que la Universidad en su caso, Créditos anuales (4) I . Vinculacién a dreas de
Ciclo N N N . Fpn Breve descripcién del contenido
1) 2) organiza/diversifica la materia troncal. (3) T . Practicos/ 5)
otales Tebricos P
Clinicos
1° 1° DERECHO Y LEGISLACION Derecho y Legislacion 11. 4,5T+1,5 A 4,5 0+1,5A Derecho del Consumo en el Sector [ -  Derecho Civil.
Turistico. Legislacion especifica del | -  Derecho Mercantil.
Turismo. - Derecho Administrativo.
- Derecho Financiero y Tributario.
- Derecho del Trabajo y de la Seguri-
dad Social.
1° 1° | RECURSOS TERRITORIALES | Recursos Territoriales Turisticos II 45T 3 1,5 Implantacién y  ordenacion del | - Anélisis Geografico Regional.
TURISTICOS Turismo en el espacio. - Geografia Humana.
- Ecologia.
1° 2° | ORGANIZACION Y GESTION DE | Organizacion y Gestién de Empresas L. 45T 3 1,5 Anailisis de las Estructuras organiza- | - Organizacién de Empresas.
EMPRESAS tivas en las empresas turisticas.
1° 2° CONTABILIDAD. Contabilidad. 6T 3 3 Contabilidad Financiera y de Costes [ -  Economia Financiera y Contabilidad.
aplicadas al Turismo.
1° 2° | OPERACIONES Y PROCESOS DE | Operaciones y Procesos de produccion. 6T 3 3 Operaciones y procesos de restaura- | - Organizacion de Empresas.
PRODUCCION. cién, alojamiento, intermediacion | -  Tecnologia de los Alimentos.
turistica y ocio. - Nutricidon y Bromatologia.
- Economia Aplicada.
- Sociologia.
1° 2°
ESTRUCTURA DE MERCADOS. Estructura de Mercados. 6T 4,5 1.5 Analisis de los flujos turisticos. | -  Economia Aplicada.
Estructura de los mercados turisticos. [ - Sociologia. Psicologia Social.
L Oferta y demanda.
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS” ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO |

3. MATERIAS TRONCALES

. Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Universidad en su caso, Créditos anuales (4) P . Vincul: a areas de il
Ciclo e . - Breve descripcién del contenido
(68} ) organiza/diversifica la materia troncal. (3) Totales Tedricos Practicos/ 5)
Clinicos
1° 2° | ORGANIZACION Y GESTION DE | Organizacion y Gestion de Empresas IL 4,5T 3 1,5 Analisis de los Recursos Humanos [ -  Organizacién de Empresas.
EMPRESAS. en las empresas turisticas.

1° 2° [ IDIOMAS. Segundo idioma extranjero. 4,5T+1,5 A 45 0+1,5 A Intensificacion y perfeccionamiento | -  Filologia correspondiente inglesa, o
de uno de los idiomas siguicntes francesa, o alemana.
(diferente del primer idioma) con
especial aplicacion al sector turistico:
inglés, francés, o aleman.

1° 2° | MARKETING TURISTICO. Marketing Turistico. 6T 3 3 Creacion de productos turisticos, | - Comercializacion ¢ Investigacién de
determinacién de precios, comunica- Mercados.
cién y distribucion.

1° 3° | PRACTICUM Practicum. 10T+2A - 10+2 A Practicas en Organizaciones e Insti- | - Todas las dreas de la titulacion.
tuciones de Turismo.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS” |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO |
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)
Curso Denominacién Créditos anuales (4)
Ciclo n Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de conocimientos (5)
m 2) - Pricticos/
Totales Teéricos P
Clinicos
1° 1° Psicosociologia del Turismo y del Ocio 45 3 1,5 Anilisis de la actividad turistica y del ocio, bajo la perspec- | - Psicologia Social.
tiva psicologica y social: su estructura y funcion. - Sociologia.
1° 1° | Primer idioma extranjero. 6 4,5 1,5 Intensificacién y perfeccionamiento de un primer idioma
con especial aplicacion al sector turistico: inglés, francés, o | - Filologia correspondiente: inglesa, francesa, alemana.
aleman.
1° 1° Economia del Turismo. 4,5 3 1,5 Los principales problemas macroecondmicos: inflacion, | -  Economia Aplicada.
desempleo, crecimiento y desequilibrio externo, con espe- | -  Fundamentos del anilisis Econémico
cial referencia al sector turistico.
1° 1° | Humanidades (Historia de los viajes y del 6 4,5 1,5 Los viajes en la Historia desde el principio de la humani- | -  Lengua Espaiiola.
turismo) dad hasta el nacimiento del turismo como actividad eco- | -  Literatura Espafiola.
nomica. - Geografia Humana.
- Anilisis Geografico Regional.
- Historia Contemporanea.
- Historia Antigua.
- Historia Moderna.
- Historia de América.
- Historia del Arte.
- Antropologia Social.
- Filosofia. Logica y Filosofia de la Ciencia.
D Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD I “REY JUAN CARLOS” I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO l
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) ©
PR Créditos anuales (4)
Ciclo Curso Denominacién T Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimientos (5)
(1)) ) - Pricticos/
Totales Tedricos P
Clinicos
1° 1° | Estadistica Aplicada. 6 3 3 Introduccion a la Estadistica con especial referencia al |- Estadistica e Investigacién Operativa.
Turismo. - Economia Aplicada.
- Economia Financiera y Contabilidad
- Fundamentos del Anélisis Econémico.
1° 2° | Primer idioma extranjero. 6 4,5 1,5 Intensificacién y perfeccionamiento de un primer idioma | -  Filologia correspondiente: inglesa, francesa, o alemana.
con especial aplicacion al sector turistico: inglés, francés, o
aleman.
1° 2° | Derecho Administrativo Turistico. 6 4,5 1,5 Estudio comp ial y de la legislacion administrativa en | - Derecho Administrativo.
materia de Turismo. Estructura general de la Administra-
cion Publica. Elementos de procedimiento y recursos
administrativos.
1° 2° | Contabilidad Analitica de las Empresas Turisti- 6 3 3 Andlisis de costes y control de presupuestos en las empre- | - Economia Financiera y Contabilidad.
cas. sas turisticas.

@) | ibremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para ¢l alumno.




11740

Martes 16 marzo 2004

BOE nim. 65

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | “REY JUAN CARLOS” |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO l
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)
C D inacié Créditos anuales (4)
Ciclo | “UT5° enominacion - Breve descripeion del contenido Vinculacion a areas de imi 5)
® @ Totales Tebricos Practicos/
Clinicos
1° 3° | Gestion Financiera de Empresas Turisticas. 45 3 L5 Andlisis de los estados financieros de las empresas turisti- | - Economia Financiera y Contabilidad.
cas y toma de decisiones sobre inversion y financiacion. - Organizacion de Empresas.
1° 3° Segundo idioma extranjero. 6 4,5 1,5 Intensificacion y perfeccionamiento de un segundo idioma
con especial aplicacion al sector turistico: ingiés, francés, o | - Filologia correspondiente: inglesa, francesa, o alemana.
aleman.
) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD I “REY JUAN CARLOS” ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO ]
Créditos totales para optativas:
2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo:
= Curso:
Denominacién Créditos anuales
© T Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de i 5)
- Practicos/
Totales Teobricos P
Clinicos
Gestion de Alojamientos y Restauracion (*). 75 4,5 3 Fundamentos, elementos y estrategias en la gestion de las |-  Organizacién de Empresas.
empresas de alojamientos turisticos y restauracion. - Comercializacién e Investigacion de Mercados.
- Nutricién y Bromatologia.
- Tecnologia de los Alimentos.
Informética de Gestion y Distribucién para Alojamien- 4,5 1,5 3 Andlisis y utilizacion de programas informéticos de gestion, | -  Lenguajes y Sistemas Informaticos.
tos y Restauracion (*). reservas y distribucion en las empresas de alojamiento y restau- | - Organizacion de Empresas.
racion.
Gestion Comercial de Alojamientos Turisticos (*) 6 4’5 1’5 Establecimiento y anilisis de Procesos de Gestién, comercial | -  Organizacion de Empresas.
de alojami hoteleros, extrahotel v restauracion. - Comercializacién e Investigacion de Mercados
Gestion de Alojamientos Extrahoteleros y Oferta Com- 4,5 1,5 3 Fundamentos, elementos y estrategia de la gestion en las em- | - Organizacion de Empresas.
plementaria (*). presas de alojamiento extrahotelero, y oferta complementaria. - Comercializacién e Investigacion de Mercados.
Los servicios de comida y bebida en Hoteles, Restau- 4’5 3 1’5 Anilisis y caracteristicas de los alimentos: su comporta- | - Tecnologia de los Alimentos.
rantes y Colectividades. miento en el almacenamiento, claboracion y servicio en la [ - Nutricién y Bromatologia.
Restauracién.
*) Itinerario de Gestién de Alojamientos y Restauracion.

(**) Itinerario de Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes.
(***)  Itinerario de Planificacién, Gestién e Informacién de Recursos Turisticos.
(***¥) Itinerario de Gestion de Transportes Turisticos.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

[“REY JUAN CARLOS”

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO I

Créditos totales para optativas:

2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo:
- curso:
Denominacién Créditos anuales
Practicos/ Breve descripcién del contenido Vincul: a areas de imi ®)
Totales Tebricos .
Clinicos
Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes (**). 75 45 3 Fundamentos, elementos y estrategias en la gestion de los |-  Sociologia.
Turoperadores y agencias de viajes. - Analisis Geografico Regional.

- Organizacion de Empresas.

- Comercializacion e Investigacién de Mercados.
Gestion de Productos Turisticos (**). 6 4,5 1,5 Analisis de la demanda y de la oferta de viajes. Fases y proce- | - Analisis Geografico Regional.

s0s para la creacion de viajes y productos turisticos. - Organizacién de Empresas.

- Comercializacién e Investigacion de Mercados
Informatica de Gestion y Distribucién en Turoperadores 4,5 1,5 3 Anilisis y utilizacion de programas informaticos de gestion y | -  Organizacién de Empresas.
y Agencias de Viajes (**). distribucién por los Turoperadores y agencias de viajes. - Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Comercializacion de Turoperadores y A ias de 4,5 1,5 3 Estrategias de marketing-mix, y planes de comercializacion de | - Comercializacién e Investigacién de Mercados.
Viagjes (**) los Turoperadores y agencias de viajes. - Organizacién de Empresas.
* Ttinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.
(**) Itinerario de Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes.
(***)  Itinerario de Planificacion, Gestién e Informacion de Recursos Turisticos.
(****) TItinerario de Gestion de Transportes Turisticos.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

[“REY JUAN CARLOS”

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO |

2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas:
- por ciclo:
- curso:

Denominacién

Créditos anuales

Totales

Tebricos

Practicos/
Clinicos

Breve descripcién del contenido

Vinculacién a areas de

Itinerarios Turisticos del Mundo (**).

Turismo e Historia de las Civilizaciones (**).

Gestion de Recursos Turisticos e Informacion Turistica
(**l‘)'

45

7,5

L5

45

3

Analisis y programacion de itinerarios turisticos del mundo:
generales y tematicos.

Estudio de las civilizaciones en sus diferentes aspectos, como
marco y mercado para el desarrollo de productos turisticos.

Analisis, planificacion y organizacién de los recursos turisticos,
y sistemas de informacion turistica.

- Geografia Fisica.

- Geografia Humana.

- Anilisis Geografico Regional.

- Historia de América.

- Historia del Arte.

- Historia Antigua.

- Historia Moderna.

- Economia Financiera y Contabilidad

- Historia de América.
- Historia del Arte.

- Historia Antigua.

- Historia Medieval.

- Historia Moderna.

- Antropologia Social.

- Urbanistica y Ordenacién del Territorio.
- Derecho Administrativo.

- Antropologia Social.

- Anilisis Geografico Regional.

- Geografia Humana.

- Geografia Fisica.
- Historia de América.

(*)

Itinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.

(**)  ltinerario de Gestién de Turoperadores y Agencias de Viajes.

(*:k*)

(****)

Itinerario de Planificacién, Gestion e Informacion de Recursos Turisticos.
Itinerario de Gestion de Transportes Turisticos.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | “REY JUAN CARLOS”
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO |
Créditos totales para optativas:
2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo:
- curso:
. Créditos anuales . ,
Denominacidn — Breve descripcién del contenido Vincul a dreas de ®)
Total Tebri Practicos/
otales edricos Clinicos
Politica Turistica (**¥). 6 45 1,5 Analisis de las politicas de turismo en las diferentes Adminis- | - Derecho Admi_nismnivn.
traciones Pliblicas. Politicas de promocién, ordenacion, subven- | -  Economia Aphc_ada. ) )
ciones y planes de financiacion. - Derecho Financicro y Tributario.
- Urbanistica y Ordenacion del Territorio.
- Comercializacion e Investigacion de Mercados.
Planificacion, Conservacién y Promocion del Turismo 45 15 3 Desarrollo turistico en ¢l medio rural. El patrimonio rural como | - Psicologia Socia]t
en Espacio Rural (***). recurso turistico. Gestion y conservacion de los espacios natura- | - Antropologia Social.
les. - Ecologia.
- Andlisis Geogréfico Regional.
- Geografia Fisica.
- Economia Aplicada.
- Teenologia del Medio Ambiente.
Planificacién, Conservacién y Promocion del Patrimo- 4,5 L5 3 Catilogo y actuaciones en favor del Patrimonio Cultural, artis- | - Histor@a del {\rte.
nio Cultural (***) tico, etnologico y urbano con fines turisticos. - Historia Antigua.
- Historia Modema.
- Historia Medieval.
- Historia Contemporanea.
- Urbanistica y Ordenacion del Territorio.
- Antropologia Social.
S
*) Ttinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.
(**) Ttinerario de Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes.
(***)  Itinerario de Planificacion, Gestién ¢ Informacion de Recursos Turisticos.
(****) Itinerario de Gestién de Transportes Turisticos.
ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD [ “REY JUAN CARLOS” |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
DIPLOMADO EN TURISMO]
Créditos totales para optativas:
2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo:
- curso:
Denominacién Créditos anuales
Py Breve descripcién del contenido Vinculacién a ireas de conocimientos (5)
- Practicos/
Totales Tebricos .
Clinicos
Recursos y Desarrollo Turistico en la Comunidad de 45 1,5 3 Anélisis, ordenacion, conservacion y promocion de los recursos | - Economia Aplicada.
Madrid (***). turisticos de la Comunidad de Madrid. - Economia, Sociologia y Politica Agraria.
- Andlisis Geografico Regional.
- Economia Financiera y Contabilidad
Turismo y Medio Ambiente (¥*¥). 4,5 L5 3 Estudio del desarrollo turistico y de su impacto medioambien- | - Sociologia
tal. Ecoturismo y desarrollo sostenible. - Psicologia Social.
- Ecologia.
- Tecnologias del Medio Ambiente.
- Analisis Geografico Regional.
- Economia Aplicada.
- Fund del Anilisis E:
- Economia Financiera y Contabilidad
Los Museos madrileiios como Recurso Turistico. 45 3 s Anilisis de la oferta museistica madrilefia y estudio de su |-  Geografia Humana
uso turistico - Historia del Arte
Gestion de Empresas de Transportes Turisticos (****). 7.5 4,5 3 Fund T v en la gestion de las |-  Organizacion de Empresas.
empresas de transportes turisticos: aéreo, ferroviario, por carre- | - Ingenierfa e Infraestructura de los Transportes.
tera y por agua. - Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social.
Comercializacion de Empresas de Transportes Turisti- 4,5 LS 3 Estrategias de marketing-mix, y planes de comercializacién en | - Organizacién de Empresas.
cOs (*H*), los transportes turisticos. - Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados.
Planificacién y Promocion de Rutas de Transportes 4,5 1,5 3 Anilisis y métodos para el disefio, planificacién y promocion | - Geografia Fisica.
Turisticos (****). de las rutas en los diferentes medios de transporte turistico. - Andlisis Geografico Regional.

*) Itinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.

(**) Itinerario de Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes.

(***) Itinerario de Planificacién, Gestion ¢ Informacion de Recursos Turisticos.
(#¥3) Itinerario de Gestion de Transportes Turisticos.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS”

]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO |

2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas:

- por ciclo:

- curso:
Denominacién Créditos anuales
n Breve descripcion del contenido Vincul a dreas de i )
. . Practicos/
Totales Teéricos ..
Clinicos

Informatica de Gestion y Distribucion en Transportes 4,5 1,5 3 Anilisis, utilizacion de programas informaticos de gestion, | -  Lenguajes y Sistemas Informéticos.
Turisticos (****). reservas y distribucion en las empresas de transportes turisticos. | -  Organizacion de Empresas.
Proyectos e Instalaciones en la Industria Turistica (*) 4,5 1,5 3 Disefio y normativas para la construccién y equipamiento de la | - Construcciones Arquitect6nicas.
(G industria turistica.
E: ia Inter 1 de las Emp Turisticas (*) 4,5 1,5 3 Relaciones y alianzas internacionales de las empresas turisticas. | - Economia Financiera y Contabilidad
(%) (¥¥x) Estrategias competitivas. - Economia Aplicada.

- Comercializaci6n e Investigacion de Mercados.

- Organizacién de Empresas.
Régimen Fiscal de Actividades Turisticas (¥) (**) (***) 45 1,5 3 Estudio de los principios basicos del régimen fiscal, aplicable a | -  Derecho Financiero y Tributario.
(FRHE) las empresas de alojamientos, restauracion, agencias de viajes y

transportes turisticos.
Investigacidn de Mercados (*) (**) (***) (****) 6 4,5 1,5 Téenicas cuantitativas y cualitativas para la investigacion del { - Comercializacién e Investigacion de Mercados.
mercado en las empresas e instituciones turisticas. - Sociologia

- Psicologia Social
*) Itinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.
**) Itinerario de Gestion de Turoperadores y Agencias de Viajes.
(***) [tinerario de Planificacién, Gestidn e Informacién de Recursos Turisticos.
(Hrrky Itinerario de Gestion de Transportes Turisticos.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD [“REY JUAN CARLOS” |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO—I

Créditos totales para optativas:

2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo:
- curso:
Denominacién Créditos anuales
- Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de (6]
Practicos/
Totales Tebricos B
Clinicos

Planeamiento Estratégico Turistico (*) (**) (***) 4’5 3 'S Objetivos, diagndsticos, estrategias y planes de para|- C 1 ¢ Investigacién de Mercados.

el desarrollo y ordenacién de la actividad turistica.
Comprensién y expresién escrita en Alemin aplica- 6 3 3 Perfeccionamiento de las destrezas encaminadas al dominio [ -  Filologia Alemana
do al turismo (¥) (**) (***)(****) escrito de textos de contenido turistico.
Comprensién y expresién escrita en Aleman aplica- 6 3 3 Perfe nicnto de las d encaminadas al dominio [ -  Filologia Alemana
do al turismo (¥) (**) (***)(****) escrito de textos de contenido turistico.
Gestion de Turismo de Negocios (*) (**) (***) (****) 4’5 3 15 Organizacién de reuniones, Congresos e Incentivos relaciona- | - C ializacién ¢ I gacién de Mercados.

dos con el Turismo.
Relaciones Laborales en el Sector Turistico (*) (**) 4’5 3 1’5 Negociacion colectiva, clasificacion profesional y administra- | - Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social.
(FFF) (FrEr) cion de salarios en el Sector Turistico.
Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social en el 45 3 1’5 Fundamentos del Derecho del Trabajo, Derecho Individual y | - Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social.
Turismo(*) (**) (**¥) (****) colectivo, Derecho de la Seguridad Social y Salud Laboral en el

Sector Turistico.
Diseiio de Textos Turisticos en Lengua Francesa (*) 4’5 3 1's Produccién escrita de diversos tipos de textos en esta lengua de | - Filologia francesa.
(F%) (F**) (***) especialidad.
Estrategias de produccién Oral de Discurso Turisti- 4’5 3 1's Exp oral y conver: les del Discurso |- Filologia francesa.
co en Lengua Francesa (*) (**) (***) (****) Oral en esta Lengua de Especialidad
Inglés aplicado al Turismo: comprensién y expresién 6 3 3 Perfeccionamiento de las destrezas y estrategias de la conpren- | - Filologia inglesa.
oral (*) (**) (***) (F***) sion y produccion oral, aplicandolas a los distintos contextos y

escenarios dentro de la industria del turismo.
Inglés aplicado al Turismo: compresién y expresién 6 3 3 Perfeccionamiento de las destrezas encaminadas hacia la com- | - Filologia inglesa.
escrita (*) (¥*) (¥*¥) (F**¥) prension y produccion de diversos tipos de textos de contenido

turistico. Introduccion a las distintas fases del proceso de escri-

tura. _ |
*) Itinerario de Gestion de Alojamientos y Restauracion.
**) Itinerario de Gestién de Turoperadores y Agencias de Viajes.
(*¥*) Itinerario de Planificacién, Gestion e Informacién de Recursos Turisticos.

(****)  Ttinerario de Gestion de Transportes Turisticos.
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Estructura de mercados (TR)
Derecho Administrativo Turistico (OB)

2° Cuatrimestre

Segundo Idioma extranjero (TR)

(Inglés, Francés o Aleman I)

Organizacion y Gestion de Empresas II (TR)
Marketing Turistico (TR)

Contabilidad Analitica de Empresas Turisticas (OB)

Optativa
Optativa

3° CURSO

1° Cuatrimestre

Segundo Idioma extranjero (OB)

(Inglés, Francés o Aleman II)

Gestion Financiera de Empresas Turisticas (OB)
Libre eleccion

Optativa

Optativa

2° Cuatrimestre

Segundo Idioma extranjero (OB)
(Inglés, Francés o Aleman III)
Libre eleccion

Libre eleccién

Optativa

Optativa

Anual
Practicum (TR)

6«
6 Créditos

6 Créditos
45 «
6 «
6 «
75«
AR

45 «
75«

45 «

75«

45 «
45 «

12 %




