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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

6283 Resolucién de 31 de marzo de 2009, de la Universidad Antonio de Nebrija, por
la que se publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
acordado el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 29 de agosto
de 2008 (publicado en el BOE de 26 de septiembre, por Resoluciéon de la Secretaria de
Estado de Universidades de 24 de septiembre), este Rectorado ha resuelto publicar el
plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en
Publicidad, que quedara estructurado segun consta en el Anexo de esta Resolucion.

Hoyo de Manzanares, 31 de marzo de 2009.—E| Rector, Fernando Fernandez Méndez
de Andés.

ANEXO

UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA.
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE: Graduado en Publicidad.
RD 1393/2007, Anexo |, apartado 5.1 Estructura de las Ensenanzas.

1. Distribucion del Plan de estudios en créditos ECTS.

Tipo de materias Créditos
Formacién Basica. . ..................... 60
Obligatorias . ............ .. ... ... ...... 84
Optativas ............... .. ... .. ...... 60
Practicas Profesionales .. ................ 18
Trabajo Finde Grado . .. ................. 18
Total. ... .. 240

2. Créditos de formacion basica. Distribucion en materias.

Rama de conocimiento Materia RD 1393/2007, Asignaturas vinculadas ECTS | Curso
de 29 de octubre
Ciencias Sociales y|Economia. Fundamentos de economia. 6 1
Juridicas*. Comunicacion. Teoria de la comunicacion. 6 1
Derecho. Introduccién al derecho. 6 1
Empresa. La empresa y su entorno. 6 1
Sociologia. Sociologia del consumo. 6 2
Historia. Mundo contemporaneo. 6 2
Ciencia Politica. Historia del pensamiento politico. 6 2
Psicologia. Psicologia Social. 6 2
Estadistica. Estadistica aplicada. 6 2
Artes y Humanidades. |ldioma Moderno. Lenguas modernas. 6 1
Total créditos ECTS .. ... . e 60

* La misma rama de conocimiento a la que pertenece el titulo: Ciencias Sociales y Juridicas.
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3. Plan de estudios resumido (por materias).
Materias Asignaturas ECTS
Materias de formacion basica. Fundamentos de economia. 6
Teoria de la comunicacion. 6
Lenguas modernas. 6
Introduccion al derecho. 6
La empresa y su entorno. 6
Sociologia del consumo. 6
Mundo contemporaneo. 6
Historia del pensamiento politico. 6
Psicologia social. 6
Estadistica aplicada. 6
Fundamentos y procesos de la comunicacion | Introduccién a los medios de comunicacion. 6
y de la informacién.
Fundamentos y estructuras de la publicidad. | Estructuras de la publicidad. 6
Marketing. 6
Publicidad interactiva. 6
Acciones Below The Lines (BTL). 6
Creatividad en comunicacion. Elementos del disefio grafico. 6
Creatividad publicitaria. 6
Direccion de arte. 6
Procesos y técnicas de la investigacion, | Audiencias y grupos multimedia. 6
planificacion y compra de medios vy |Estrategia, gestiony plan de medios. 6
soportes.
Fundamentos de la comunicacion | Principios de las relaciones publicas. 6
corporativa. Técnicas de las relaciones publicas. 6
Fundamentos y técnicas de la estrategia de | Direccion de marketing. 6
la comunicacion. Planificacion estratégica de la comunicacion. 6
Creacién de empresas. 6
Tecnologia de la comunicacion. Herramientas del disefio publicitario. 6
Realizacién audiovisual. 6
Técnicas de investigacion aplicadas a la|Métodos de investigacion en comunicacion. 6
comunicacion publicitaria.
Etica, deontologia y autorregulacion |Etica y autorregulacién de la comunicacion. 6
profesional.
Influencia del entorno sociocultural en la|Vanguardias artisticas de los siglos XX y 6
comunicacion. XXI.
Seminarios de desarrollo de competencias. | Seminario de desarrollo de competencias |. 6
Seminario de desarrollo de competencias I 6
Seminario de desarrollo de competencias lIl. 6
Desarrollo del espiritu participativo y solidario. | Desarrollo del espiritu participativo y solidario. 6
Evaluacién de desarrollo de capacidades en | Evaluacién de desarrollo de capacidades en 18
la empresa. la empresa.
Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. 18
4. Plan de estudios resumido (por curso académico).
Primer curso
Asignatura Caracter ECTS
Fundamentos de economia. Basica. 6
Teoria de la comunicacion. Basica. 6
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Asignatura Caracter ECTS
Lenguas modernas. Basica. 6
Estructuras de la publicidad. Obligatoria. 6
Elementos del disefio grafico. Optativa. 6
Desarrollo del espiritu participativo y solidario. Obligatoria. 6
Introduccién al derecho. Basica. 6
La empresa y su entorno. Basica. 6
Principios de las relaciones publicas. Obligatoria. 6
Introduccién a los medios de comunicacion. Obligatoria. 6
Seminario de desarrollo de competencias I. Obligatoria. 6
Segundo curso
Asignatura Caracter ECTS
Sociologia del consumo. Basica. 6
Mundo contemporaneo. Basica. 6
Historia del pensamiento politico. Bésica. 6
Publicidad interactiva. Obligatoria. 6
Audiencias y grupos multimedia. Optativa. 6
Psicologia social. Basica. 6
Estadistica aplicada. Basica. 6
Marketing. Obligatoria. 6
Herramientas del disefio publicitario. Obligatoria. 6
Seminario de desarrollo de competencias II. Obligatoria. 6
Tercer curso
Asignatura Caracter ECTS
Creatividad publicitaria. Obligatoria. 6
Estrategia, gestion y plan de medios. Obligatoria. 6
Direccion de marketing. Optativa. 6
Técnicas de relaciones publicas. Optativa. 6
Métodos de investigacion en comunicacion. Obligatoria. 6
Direccion de arte. Optativa. 6
Planificacion estratégica de la comunicacion. Obligatoria. 6
Evaluacién del desarrollo de capacidades en la empresa. | Obligatoria. 18
Cuarto curso
Asignatura Caracter ECTS
Acciones Below The Lines (BTL). Optativa.
Vanguardias artisticas de los siglos XX y XXI. Optativa. 6
Creacion de empresas. Optativa. 6
Seminario de desarrollo de competencias lIl. Obligatoria. 6
Realizacién audiovisual. Optativa. 6
Etica y autorregulacion de la comunicacién. Optativa. 6 -
Trabajo Fin de Grado. Obligatoria. 8 §
=3
* Seran consideradas Optativas las asignaturas de este plan de estudios que tengan caracter Optativo, §
ademas de cualquier asignatura que se imparta en los titulos de Grado de la Universidad. <
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