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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

11174 Resolucién de 7 de marzo de 2011, de la Universidad Camilo José Cela, por la
que se publica el plan de estudios de Graduado en Periodismo.

Acreditados por el Consejo de Universidades el plan de estudios conducente a la
obtencién del titulo oficial de Grado en Periodismo y establecido su caracter oficial y su
inscripcidn en el Registro de Universidades, Centros y Titulos por Acuerdo del Consejo de
Ministros, de 18 de octubre de 2010 (BOE num. 273, de 11 de noviembre de 2011),
conforme a lo establecido en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001, de 21 de
diciembre de Universidades, en la redacciéon dada por la Ley Organica 4/2007, de 12 de
abril. El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado
conforme figura en el anexo de la misma.

Villanueva de la Cafiada, 7 de marzo de 2011.—El Rector, Rafael Cortés Elvira.
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ANEXO
Planificacion de las ensenanzas
Estructura de las ensefianzas

El Plan de estudios propuesto para la formacion de Grado de Periodismo de la UCJC,
se ha estructurado por materias, utilizando la siguiente clasificacion:

Materias basicas, que incluyen tanto conocimientos tedricos como instrumentales o
de soporte basicos y que el alumno debe adquirir en los primeros dos afios de estudios.

Rama Materia Asignatura Créditos | Curso | Periodo docente

Ciencias Sociales y Juridicas. Comunicacion. Teoria de la Comunicacion. 6 2.° | 1.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Derecho. Derecho de la informacion y la comunicacion. 6 1.° [1.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Economia. Principios de Economia. 6 1.° | 1.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Sociologia. Sociologia de la comunicacion. 6 1.° | 1.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Psicologia. Psicologia de la Comunicacién. 6 1.° |2.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Historia. Historia de los medios. 6 1.° |2.° cuatrimestre.

Arte y Humanidades. Lengua. Lengua aplicada a los medios. 6 1.° | 1.° cuatrimestre.

Idioma moderno. | English grammar and conversation. 6 1.° |2.° cuatrimestre.

Specialized english for media. 6 2.° | 2.° cuatrimestre.

Ciencias Sociales y Juridicas. Empresa. Empresa y estructuras de la comunicacion. 6 1.° | 2.° cuatrimestre.
Créditos totales . ... ... 60

Materias obligatorias, que corresponden a conocimientos tedéricos especializados. Las
competencias transferibles se garantizan aqui a través de las metodologias de
ensefianza-aprendizaje.

Materias optativas que se desarrollan, fundamentalmente, al finalizar los estudios y
que permiten dar al egresado la orientacion profesional comprometida en el perfil definido.

Los objetivos de cada materia, medidos en términos de competencias a adquirir por el
alumno definen, evidentemente, las metodologias de ensefianza-aprendizaje y la forma
de evaluacion de cada materia.

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia

Tipo de materia Créditos
Formaciénbasica...................... 60
Obligatorias . ......................... 132
Optativas ............... .. ... .. ...... 24
Practicas. .. ....... ... .. ... 18
Trabajofinde Grado. .. ................. 6

Total ...... ... ... . . . 240

Las materias basicas y las obligatorias se agrupan en los siguientes médulos:

Formacion Fundamental.
Investigacion.

Estilo periodistico y especializado.
Multimedia.

Practicas.

Optatividad.
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Temporalizacion

Distribucion temporal de los médulos/materias y asignaturas

N.°
Médulo ECTS Materia Asignatura créditos | Curso | Cuatrimestre
ECTS
Formacion Fundamental. | 102 | Comunicacion. Teoria de la Comunicacion. 6 2° 1.
Habilidades de comunicacién y pensamiento critico. 6 1.° 1.°
Nuevas tecnologias. 6 1.° 1.°
Derecho. Derecho de la informacién y la comunicacion. 6 1.0 1.°
Economia. Principios de Economia. 6 1.0 1.°
Historia. Historia de los medios. 6 1.0 2.°
Historia del Pensamiento Politico y social Contemporaneo. 6 2.° 1.0
Sociologia. Sociologia de la Comunicacion. 6 1.0 1.°
Opinion Publica. 6 3° 1.°
Psicologia. Psicologia de la Comunicacién. 6 1.0 2.°
Etica. Etica y Deontologia Profesional: Responsabilidad social| 6 2° 2°
corporativa.
Idioma Moderno. English grammar and conversation. 6 1.° 2°
Specialized english for media. 6 2° 2°
English for Press and Journalism. 6 3° 2°
Lengua. Lengua aplicada a los medios. 6 1.° 1.°
Lenguaje escrito, audiovisual y publicitario. 6 1.° 2°
Periodismo y Literatura. 6 4° 1.°
Empresa. Empresa y estructuras de la comunicacion. 6 1.0 2.°
Investigacion. 18 | Investigacion. Métodos y técnicas de investigacion. 6 2° 2°
Documentacion. 6 2° 2.°
Trabajo fin de Grado. 6 4.° 2.°
Estilo periodistico y| 48 |Mensaje Periodistico. | Géneros periodisticos Informativos. 6 2.° 2.°
especializado. Géneros periodisticos Interpretativos. 6 30 1.0
Géneros periodisticos opinativos. 6 4.° 2°
Especializacion. Periodismo deportivo. 3 3.0 1.°
Periodismo econémico. 3 3° 1.°
Periodismo politico. 3 3.0 2°
Periodismo cientifico y medio ambiental. 3 3.0 2°
Periodismo de investigacion. 3 4° 1.°
Gabinetes de Comunicacion. 3 4° 1.°
Multimedia. 30 | Television. Periodismo televisivo. 6 3.° 2°
Radio. Periodismo radiofénico. 6 3.° 1.°
Entorno Digital. Ciberperiodismo. 6 4.° 1.°
Locucién y doblaje. 6 2.° 1.°
Fotografia. 6 2.° 2.°
Periodismo Escrito. | Disefio grafico en prensa. 6 4.° 1.0
Practicas. 18 | Practicas. Practicas Externas. 6 3° 2°
Practicas Externas. 12 4° 2°

La informacion referida a contenidos especificos por materia, duracién, actividades
formativas, metodologia de ensefianza-aprendizaje y sistema de evaluacién se
encuentran en las fichas de las materias.
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ltinerarios

Itinerarios Créditos ECTS

Gestion y disefio de contenidos multiplataforma (360) .....................
Disefloweb. . ... ..
Animacion y Videojuegos . . . . . ..o ot
Redes Sociales. . . .. ...
Practicas Externas . . .. ... ... . e
Itinerario en Comunicacion Institucional
Comunicacion empresarial e institucional . ................ ... ... ... ....
Organizacion de eventos y protocolo. . .. ... . i
Publicidad y marketing en entornos digitales.. . . . ......... .. ... .. ... ...
Marketing . . ...

Practicas Externas . . ... .. e

Guidny produccidonderadio. . . ... ...
Produccion de TV . . ... e e
Montaje y postproducCion. . . .. ... ..
Guion de TV: Entretenimiento .. ............ .. ... .. . . . ..
Realizacidn de Informativos .. . . ... ... . e
Practicas Externas . . . ... . e

Oratoria y discurso politico. . . .. ... ...
Gestion creativa de la Comunicacion Politica .. ............ ... ... ... ..
Motivacidn y liderazgo . .. ... ... .. e
Marketing

Practicas Externas . . ... o

Itinerario en Nuevas Tecnologias

Itinerario en Marketing y Comunicacién Politica
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