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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

3388 Resolucién de 1 de marzo de 2013, de la Universidad Europea de Madrid, por
la que se modifica el plan de estudios de Graduado en Marketing y Direccion
Comercial.

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 26 y 28 del Real Decreto 1393/2007,
de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se
establece el procedimiento para la modificacion de planes de estudios ya verificados, se
han aceptado las modificaciones del plan de estudios correspondiente a las ensefianzas
de Graduado o Graduada en Marketing y Direcciéon Comercial por la Universidad Europea
de Madrid.

Por lo expuesto, este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion de la modificacion
del plan de estudios de Graduado o Graduada en Marketing y Direcciéon Comercial por la
Universidad Europea de Madrid cuyo titulo fue aprobado por Acuerdo de Consejo de
Ministros de 17 de octubre de 2008, publicado por Resolucion de la Secretaria de Estado
de Universidades de 23 de octubre de 2008 («Boletin Oficial del Estado» de 15 de
noviembre de 2008), quedando el nuevo plan de estudios estructurado segun consta en
esta Resolucion.

Villaviciosa de Oddn, 1 de marzo de 2013.—La Rectora, Agueda Benito Capa.

PLAN DE ESTUDIOS DEL TiTULO DE GRADO EN MARKETING Y DIRECCION

COMERCIAL
Tipo de materia Creditos
Formacionbasica............... ... .. ... .... 60
Obligatorias . ........... ... ... 144
Optativas (incluidas las actividades universitarias) . 18
Practicasexternas ............. ... ... ... .... 12
Trabajo fin de titulacion ...................... 6
Total. ... 240
Materia N.°ECTS | Cuatrimestre Tipo
Economiadelaempresa........................ 6 1 F. basica.
Contabilidad Financieral ........................ 6 1 Obligatoria.
Habilidades Comunicativas ...................... 6 1 F. basica.
Andlisis del Entorno Econdmico. .................. 6 1 Obligatoria.
Matematicas Empresariales. .. ................... 6 1 Obligatoria.
Administracion deempresas . .................... 6 2 Obligatoria.
Fundamentos del marketing. .. ................... 6 2 Obligatoria.
Contabilidad Financiera ll. .. ..................... 6 2 Obligatoria.
Comportamiento del consumidor . .. ............... 6 2 F. basica.
Pensamiento econémicoy social. ................. 6 2 F. basica.
Derechodelaempresa ......................... 6 3 F. basica.
Direcciondepersonas .. ........... .. ........... 6 3 Obligatoria.
Contabilidaddecostes. . ........................ 6 3 Obligatoria.
Analisis de Operaciones Financieras............... 6 3 F. basica.
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Materia N.°ECTS | Cuatrimestre Tipo
Instrumentos de Marketing. .. .................... 6 3 Obligatoria.
Inglés . ... . 6 4 F. basica.
Operaciones Societarias .. ...................... 6 4 Obligatoria.
Sistemas impositivos.. .. ... ... o L 6 4 Obligatoria.
Organizacion Industrial. . ........................ 6 4 Obligatoria.
Estadistica . ......... ... ... . . 6 4 F. basica.
Habilidades directivas. . ......................... 6 5 F. basica.
Econometria. .. ... ... ... ... . 6 5 Obligatoria.
Distribucion Comercial . ... ...................... 6 5 Obligatoria.
Marketing Estratégico: «Marketing Factory» . ........ 6 5 Obligatoria.
Marketing de ProductoyMarca . .. ................ 6 5 Obligatoria.
Btica........ooo o 6 6 F. basica.
Técnicasdeventa ......... ... . ... ... ... ... ... 6 6 Obligatoria.
Marketingde Precios . . .......... ... ... ... ... ... 6 6 Obligatoria.
Comunicacién comercial ............. ... ... ..... 6 7 Obligatoria.
Investigacion y técnicas de mercado | .............. 6 7 Obligatoria.
Direcciondeventas ......... ... ... .. ... ... ..... 6 7 Obligatoria.
Simulacion Comercial. . . ........................ 6 8 Obligatoria.
Investigacion y técnicas de mercado Il. . ............ 6 8 Obligatoria.
Marketing Internacional . ............. ... ... ..... 6 8 Obligatoria.

Optativas a elegir 2: total 12 ECTS:

Comunicacién Comercial Il. .. .................... 6 566 Optativa.

Gestiéndelalnnovaciéon ........................ 6 566 Optativa.

Distribucion Comercial Il. .. ...................... 6 566 Optativa.

Calidad y atencion alcliente. ... .................. 6 566 Optativa.

Comportamiento del consumidor en el Marketing . . . .. 6 5066 Optativa.

Gestidbndeportiva. . ........... ... ... .. .. 6 566 Optativa.

Gestion de entidades y centros deportivos . ......... 6 566 Optativa.

Marketing deportivo . .. ...... ... ... . i 6 566 Optativa.
Practicas externas | y IlI: total 12 ECTS:

Practicasexternas | ......... ... ... .. ... .. ..... 6 7 Obligatoria.

Practicasexternas Il. ......... .. ... .. ... .. ...... 6 7 Obligatoria.
Proyecto fin de titulacion: total 6 ECTS:

Trabajo fin de titulacion: Plan de Marketing . ... ... ... 6 8 Obligatoria.
Actividades Universitarias: total 6 ECTS:

Actividades universitarias/optativa. . . .............. 6 8 Optativa.
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