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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

17961  Resolucion de 13 de octubre de 2022, de la Universidad Pontificia de
Salamanca, por la que se publica la modificacion del plan de estudios de
Graduado o Graduada en Marketing y Comunicacion.

De conformidad con lo establecido en el articulo 33 del Real Decreto 822/2021, de 28
de septiembre, por el que se establece el procedimiento para la modificacion sustancial
de los planes de estudios impartidos en centros universitarios acreditados
institucionalmente, y habiendo sido emitido informe favorable por la Agencia para la
Calidad del Sistema Universitario de Castilla y Ledn sobre la modificacion del plan de
estudios conducente a la obtencion del titulo oficial de Graduado en Marketing y
Comunicacion el dia 18 de marzo de 2022, publicado el plan de estudios en el BOE
n.° 116, de 13 de mayo de 2014, por Resolucion de la Universidad de 29 de abril
de 2014, este rectorado ha resuelto publicar la modificacion del plan de estudios del
Grado en Marketing y Comunicacion que se imparte en la Facultad de Comunicacion de
la Universidad Pontificia de Salamanca, quedando estructurado conforme figura en el
anexo a la presente Resolucion.

Salamanca, 13 de octubre de 2022.—La Rectora, Mirian de las Mercedes Cortés
Diéguez.

ANEXO
Grado en Marketing y Comunicacién

Cuadro 1. Resumen de materias y distribucion en ECTS segun tipo de materia

Tipo de materias ECTS

Formacion basica. 60
Obligatorias. 162
Optativas. 6
Practicas externas. 6
Trabajo fin de grado. 6

Total. 240

Cuadro 2. Desglose en modulos, materias, asignaturas y distribucion temporal

del grado

Médulos Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso Duracién
Economia. 6 Basica. 1°  Semestral.
Historia econdmica. 6  Basica. 1°  Semestral.

) Economia. ) N
ECONOMIA (30). Microeconomia. 6 Obligatoria. 2.° Semestral.
Macroeconomics. 6 Obligatoria. 2.° Semestral.
Contabilidad. Contabilidad financiera y analitica. 6 Obligatoria. 2.° Semestral.
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Médulos Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso Duraci6n
Matematicas: algebra y anélisis. 6 Obligatoria. 1.° Semestral.
METODOS CUANTITATIVOS Matematicas. Mateméticas aplicadas al o
. 3 Obligatoria. 2.° Semestral.
(15). marketing.
Estadistica. Estadistica. 6 Obligatoria. 1.° Semestral.
Derecho mercantil. 6  Baésica. 1°  Semestral.
Entorno social y juridico. Politica internacional. 6 Bésica. 1.°  Semestral.
Estructura social. 6  Basica. 2.° Semestral.
Direccion estratégica. 6 Obligatoria. 2.° Semestral.
EMPRESA Y ENTORNO (42). Direccién de operaciones. 3 Obligatoria. 2.° Semestral.
Direccion y organizacion de Gestion de proyectos e innovacién. 3 Obligatoria.  4.°  Semestral.
empresas.
Gestion del talento y las personas. 3 Optativa. 3.2 Semestral.
Business communication. 6 Obligatoria. 4.° Semestral.
Etica empresarial. Corporate social responsability. 3 Obligatoria. 3.° Semestral.
Fundamentos de marketing. Fundamentos de marketing. 6 Obligatoria. 1.° Semestral.
Marketing estratégico. Strategic marketing. 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
‘ . Politicas de producto y marca. 6 Obligatoria. 2.° Semestral.
Politicas de marketing.
Politicas de precio. 3 Obligatoria.  3.° Semestral.
Planificacion de marketing. Plan de marketing. 6 Obligatoria. 4.° Semestral.
Marketing internacional. International marketing & trade. 6 Obligatoria. 4.° Semestral.
Marketing de servicios. 3 Obligatoria.  3.° Semestral.
. . : . o
Marketing aplicado. Marketing business to business. 3 Optativa. 3.2 Semestral.
Marketing pablico y del tercer 3 Optativa, 30 Semestral.
sector.
MARKETING (84). R _ _ _ _
Distribucion comercial y logistica. 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
Distribucion comercial, logistica y Direccion comercial y de ventas. 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
ventas. E-commerce. 3 Obligatoria. 4.° Semestral.
Retail & visual marketing. 3 Optativa. 4°  Semestral.
Integrate_d m_arketlng 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
communications.
L . Brand strategic planning. 6  Obligatoria. 4.° Semestral.
Comunicaciones integradas de gep 9 g
marketing. Digital marketing. 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
Planificacion publicitaria. 3 Optativa. 4°  Semestral.
Nuevas formas de comunicacion. 3 Optativa. 4.°  Semestral.
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Médulos Materias Asignaturas ECTS Caracter Curso Duraci6n
Psicologia. 6 Basica. 1.°  Semestral.
Comportamiento del consumidor.  Comportamiento del consumidor. 6 Obligatoria. 3.° Semestral.
Marketing relacional y CRM. 3 Obligatoria.  3.°  Semestral.

Fundamentos de investigacion
Técnicas de investigacion de comercial.

i mercados. Acni ot
INVESTIGACION DE Técnicas cualitativas de 6 Obligatoria.  4°  Semestral.
investigacion de mercados.

6 Obligatoria. 2.° Semestral.

MERCADOS (45).
Investigacion de mercados 6  Obligatoria. 3.° Semestral.
avanzada.
Investigacién de mercados Métricas del marketing. 6 Obligatoria. 4.° Semestral.
avanzada. iraccié i
.D II’eCCIOI"]’de los sistemas c_ie 3 Obligatoria. 3.°  Semestral.
informacion para el marketing.
Simulacién comercial. 3 Obligatoria. 4.° Semestral.
Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. 6 TFG. 4.°  Semestral.
Practicas en empresa. Practicas en empresa. 6 Obligatoria. 4.° Semestral.
PROYECCION EMPRESARIAL Y Expresion oral y escrita. 6 Basica. 1°  Semestral.
PROFESIONAL (24). , " 0
Formacion instrumental (12). Inglés. 6 |Basica. 2° | Semesral
Elabqraqon de trapajos 6 Baésica. 2°  Semestral.
académicos de calidad.
Vision cristiana del hombre y la 6  Basica. 19  Semestral
) _ o sociedad.
FORMACION IDENTITARIA (12).  Asignaturas identitarias. :
Etica cristiana y deontologia -
6  Baésica. 2°  Semestral.

profesional.
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