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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

13341  Resolucion de 19 de junio de 2025, de la Universidad San Jorge, por la que
se publica la modificacion del plan de estudios de Graduado o Graduada en
Publicidad y Relaciones Publicas.

Recibido informe favorable de la Agencia de Calidad y Prospectiva Universitaria
de Aragon a las modificaciones presentadas del plan de estudios de Graduado o
Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad San Jorge.

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8.3 de la Ley
Organica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario (publicada en el «Boletin
Oficial del Estado» nimero 70, de 23 de marzo de 2023), ha resuelto ordenar la
publicacién de la modificacién del plan de estudios de Graduado o Graduada en
Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad San Jorge, que queda estructurado
segln consta en el anexo a esta resolucion.

Zaragoza, 19 de junio de 2025.-La Rectora, Silvia Carrascal Dominguez.

ANEXO
Planificacion de la ensefianza
Plan de estudios
Materias basicas

El 50 % de los ECTS de Formacién Basica (30 ECTS) pertenecen al mismo &mbito
de conocimiento al que pertenece el titulo: Periodismo, comunicacion, publicidad y
relaciones publicas.

Tipo

Materia (MBIOBIOP) Semestre ECTS Ambito de conocimiento
Lengua espafiola y comunicacion. MB | 6  Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.
Teoria de la comunicacion. MB | 6  Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.
Literatura y analisis de textos. MB 1] 6  Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.
Historia de la comunicacion. MB I 6  Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.
Documentacion. MB | 6  Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.
Pensamiento Social Cristiano. MB 1] 6  Historia, arqueologia, geografia, filosofia y humanidades.
Historia Universal Contemporanea. MB | 6  Historia, arqueologia, geografia, filosofia y humanidades.
Economia. MB " 6 S(i)i:]::;so ,eggggrggﬁgza?dtrgriir;iﬁ:?cién y direccion de empresas, marquetin,
Sociologia. MB v 6  Ciencias del comportamiento y psicologia.
Sistemas Politicos Contemporaneos. MB v 6  Derechoy especialidades juridicas.
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Médulo

Médulo 1: Lengua y comunicacion.
54 ECTS.

Médulo 2: Tecnologia, disefio y cultura visual.

30 ECTS.

Maédulo 3: Direccion responsable.
39 ECTS.

Maédulo 4: Estructuras socioecondmicas y psicolégicas de

la publicidad y relaciones publicas.
24 ECTS.

Médulo 5: Comunicacién comercial y publicitaria.

24 ECTS.

Médulo 6: Gestion de Puablicos.
24 ECTS.

* El alumno elige entre el modulo 7y 8.

Plan de estudios (por modulos)

Materia

Lengua espafiola y comunicacion.
Comunicacion escrita.

Teoria de la comunicacion.

English.

Lenguaje audiovisual.

Literatura y analisis de textos.
Historia de la comunicacion.
Intercultural Communication.

Teoria y Técnica de la Radio.
Documentacion.

Expresion grafica y dibujo.

Disefio y direccion de arte.

Arte y cultura contemporaneos.
Fotografia publicitaria.

Etica.

Deontologia de la Publicidad y las Relaciones
Publicas.

Derecho de la comunicacion.
Métodos y técnicas de investigacion social.
Empresa comunicativa.

Liderazgo y desarrollo personal.
Pensamiento Social Cristiano.
Historia Universal Contemporanea.
Economia.

Sociologia.

Sistemas Politicos Contemporaneos.
Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP.
Fundamentos del marketing.
Planificacion de medios.

Creatividad publicitaria.

Planificacion de las RRPP.

Branding.

Identidad e imagen corporativa.

Responsabilidad social corporativa.

Tipo
(MBI/OBIOP)

MB
OB
MB
OB
OB
MB
MB
OB
OB
MB
OB
OB
OB
OB
OB
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Semestre Créditos ECTS
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Médulo Materia UG Semestre Créditos ECTS
(MBIOBIOP)
Publicidad interactiva. OoP Vi 6
Publicidad Audiovisual. OoP Vi 6
Maédulo 7: Estrategias Publicitarias. . .
30 ECTS* Retail marketing. OoP VI 6
Coolhunting. OoP Vil 6
Nuevas formas de marketing. OoP Vil 6
Comunicacion y marketing politico. OP Vi 6
Issues management. OP Vil 6
Médulo 8: Comunicacién Corporativa. L
30 ECTS* Comunicacion interna. OoP VI 6
Media training. OP Vi 6
Protocolo y gestion de eventos. OP Vi 6
Mddulo 9: Practicas externas. -
6 ECTS. Précticas en empresas. OB Anual 6
Maédulo 10: Trabajo final de grado. Trabajo final de grado. OB Anual 9

9 ECTS.

* El alumno elige entre el modulo 7'y 8.

Plan de estudios (por curso académico)

Materia (MB-IrCi)pBOIOP) Semestre c;%‘.:_tgs
Primer curso

Historia Universal Contemporanea. MB | 6
Lengua espafiola y comunicacion. MB | 6
Documentacion. MB I 6
Lenguaje audiovisual. OB | 6
Teoria de la comunicacion. MB I 6
Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP. OB Il 6
English. OB Il 6
Comunicacion escrita. OB I 6
Historia de la comunicacion. MB I 6
Arte y cultura contemporaneos. OB I 6

60

Segundo curso

Pensamiento Social Cristiano. MB 11 6
Literatura y andlisis de textos. MB Il 6
Economia. MB Il 6
Disefio y direccion de arte. OB Il 6
Fundamentos del marketing. OB Il 6
Sociologia. MB \% 6

cve: BOE-A-2025-13341

Verificable en https://www.boe.es



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO ek
Lunes 30 de junio de 2025 Sec. lll. Pag. 86499
Materia (MB-IrCi)ch;OP) Semestre Clrzt’i;i_:_tgs
Sistemas Politicos Contemporaneos. MB \% 6
Intercultural Communication. OB \% 6
Teoria y Técnica de la Radio. OB \% 6
Identidad e imagen corporativa. OB 1\ 6
60
Tercer curso
Etica. OB \Y 6
Planificacion de medios. OB \Y 6
Planificacion de las RRPP. OB \Y 6
Expresion grafica y dibujo. OB \Y, 6
Fotografia publicitaria. OB \% 6
Empresa comunicativa. OB \ 6
Métodos y Técnicas de investigacion social. OB VI 6
Creatividad publicitaria. OB \ 6
Publicidad audiovisual (Itin. Estrategias Publicitarias)*. OoP VI 6
Publicidad interactiva (Itin. Estrategias Publicitarias)*. OoP \ 6
Comunicacion y marketing politico (Itin. Comunicacion Corporativa)*. OP \ 6
Media training (Itin. Comunicacién Corporativa)*. OoP Vi 6
60
Cuarto curso

Practicas en empresa. OB Anual 6
Trabajo final de grado. OB Anual 9
Derecho de la comunicacion. OB VI 6
Responsabilidad social corporativa. OB VIl 6
Retail marketing (Itin. Estrategias Publicitarias)*. OoP VI 6
Coolhunting (ltin. Estrategias Publicitarias)*. OoP Vii 6
Comunicacion interna (Itin. Comunicacion Corporativa)*. OoP Vil 6
Issues management (Itin. Comunicacion Corporativa)*. OoP Vil 6
Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas. OB VIl 3
Nuevas formas de marketing (Itin. Estrategias Publicitarias)*. OoP VIl 6
Protocolo y gestion de eventos (Itin. Comunicacién Corporativa)*. oP VIl 6
Liderazgo y desarrollo personal. OB VI 6
Branding. OB VIl 6
60

Total. 240
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Itinerarios optativos

Médulo Materia Tipo Semestre ECTS
Publicidad interactiva. OoP Vi 6
Publicidad Audiovisual. OP Vi 6
g/loéglg?r 57* .Estrategias Publicitarias. Retail marketing. op Vil 6
Coolhunting. OP Vil 6
Nuevas formas de marketing. OoP Vil 6
Comunicacién y marketing politico. oP Vi 6
Media training. OoP Vi 6
g/loétéuclgnr 58* .Comunicacién Corporativa. lssties management. op Vil 6
Comunicacion interna. OoP VI 6
Protocolo y gestion de eventos. OoP Vil 6

* El alumno elige entre el modulo 7y 8.
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