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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

24830 Resolucion de 20 de octubre de 2025, de la Universidad Antonio de Nebrija,
por la que se publica el plan de estudios de Graduado o Graduada en
Publicidad y Relaciones Publicas.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, y
acordado el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 7 de
octubre de 2025 (publicado en el BOE de 13 de octubre de 2025 por resolucion de la
Secretaria General de Universidades de 9 de octubre de 2025),

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién
del titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas que queda
estructurado segun consta en el anexo de esta resolucion.

Hoyo de Manzanares, 20 de octubre de 2025.-La Rectora, Monserrat Gomendio
Kindelan.

ANEXO

Plan de estudios conducente al titulo de Graduado o Graduada en Publicidad
y Relaciones Publicas

Planificacion de las ensefianzas

Descripcién general del plan de estudios-Graduado o Graduada en Publicidad
y Relaciones Publicas

Tipo de asignatura N.° ECTS
Asignaturas de Formacion Bésica. 60
Asignaturas Obligatorias. 144
Asignaturas Optativas. 12
Practicas Externas. 18
Trabajo Fin de Grado. 6
Créditos totales. 240

Plan de estudios-Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas

Primer curso

Primer semestre Segundo semestre
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter
Eﬁgﬁlcfttgﬂa de la industria 6 Basica. Marketing estratégico y operativo. 6 Basica. %
Economia y empresa. 6 Basica. Tendencias digitales. 6 Basica. §
Escritura y argumentacion. 6 Basica. Herramientas digitales. 6 Basica. §
Relaciones Publicas. 6 Obligatoria. Comportamiento del consumidor. 6 Obligatoria. g

Verificable en https://www.boe.es



[ e i
BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Siles
Viernes 5 de diciembre de 2025 Sec. lll. Pag. 159997
Primer semestre Segundo semestre
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter
Disefio y creatividad. 6 Obligatoria. Construccion de marca: branding. 6 Obligatoria.
30 30
Segundo curso
Tercer semestre Cuarto semestre
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter
Pensamiento creativo. 6 Basica. Cultura y tendencias artisticas. 6 Basica.
Data y analitica: estadistica. 6 Basica. Habilidades de comunicacion. 6 Basica.
Cultu_ra pUbhF 't"?‘”a y delas 6 Obligatoria. Marketing y comunicacion digital. 6 Obligatoria.
relaciones publicas.
Consultoria de comunicacién. 6 Obligatoria. Inve_stlggcmn de medios y 6 Obligatoria.
audiencias.
Disefio Publicitario. 6 Obligatoria. Desqrrol_lo del espiritu participativo 6 Obligatoria.
y solidario.
30 30
Tercer curso
Quinto semestre Sexto semestre
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter
Creatividad Publicitaria. 6 Obligatoria. Accmngs espet:JaIgs en Publicidad 6 Obligatoria.
y Relaciones Publicas.
Estrategia de medios. 6 Obligatoria. D""t? y an_alltlca: eficacia 6 Obligatoria.
publicitaria.
Practicas
Direccion y gestion de proyectos. 6 Obligatoria. Practicas académicas externas. 18 académicas
externas.
Estrategia publicitaria. 6 Obligatoria.
Competencias profesionales. 6 Obligatoria.
30 30
Cuarto curso
Séptimo semestre Octavo semestre
[%]
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter ;
]
Direccion de arte. 6 Obligatoria. Contenidos de marca (Branded 6 Obligatoria. § %
Content). S3
Ny
Planificacién dinamica de medios. 6 Obligatoria. Campafias omnicanal. 6 Obligatoria. § £
N c
Influencia y redes sociales. 6 Obligatoria. Inglés profesional. 6 Obligatoria. E é
Ow
Taller de Trabajo Fin de Grado. 6 Obligatoria. Optativa 2. 6 Optativa. ﬁ &
32



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO i

4
Viernes 5 de diciembre de 2025 Sec. lll. Pag. 159998
Séptimo semestre Octavo semestre
Asignatura ECTS Caracter Asignatura ECTS Caracter
Optativa 1. 6 Optativa. Trabajo Fin de Grado. 6 Trabajo fin de grado.
30 30

Relacion de asignaturas optativas-Graduado o Graduada en Publicidad
Yy Relaciones Publicas

Los estudiantes tendran que realizar 12 ECTS de asignaturas optativas:

Asignatura ECTS Caracter Curso Semestre

Experiencia de marca y creacion de eventos. 6 Optativa. 4 7

Emprendimiento en comunicacion. 6 Optativa. 4 7

Comunicacion deportiva. 6 Optativa. 4 7

Comunicacion de moda y lifestyle. 6 Optativa. 4 7

%ﬁjaecr:gir; .de contenidos: redes sociales e 6 Optativa. 4 7

Comunicacion politica. 6 Optativa. 4 7

Estrategia de ventas. 6 Optativa. 4 7

Datos y analitica: Business intelligence. 6 Optativa. 4 7

Escenografia e iluminacion. 6 Optativa. 4 7

Arte Transmedia. 6 Optativa. 4 7

Fotografia de moda. 6 Optativa. 4 7

Identidad corporativa e imagen de marca. 6 Optativa. 4 7

Comunicacién de marca. 6 Optativa. 4 7

Produccién de formatos publicitarios. 6 Optativa. 4 8

Medios, arte y cultura. 6 Optativa. 4 8

Comunicacioén en tecnologia e IA. 6 Optativa. 4 8

Narrativas sonoras y podcast. 6 Optativa. 4 8

Disefio web y aplicaciones moviles. 6 Optativa. 4 8

Eventos deportivos. 6 Optativa. 4 8

Eventos de moda y lujo. 6 Optativa. 4 8

Escenografia y direccion de arte. 6 Optativa. 4 8

Marketing deportivo. 6 Optativa. 4 8

Marketing farmacéutico y healthcare. 6 Optativa. 4 8

Marketing y modelos de emprendimiento. 6 Optativa. 4 8

Tendencias escénicas y del espectaculo. 6 Optativa. 4 8 °

Videoarte. 6 Optativa. 4 8 %

Marketing y comunicacion de moda. 6 Optativa. 4 8 §

Disefio de portfolio. 6 Optativa. 4 8 §
?é
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