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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

7822 Resolucion de 25 de enero de 2026, de ESIC Universidad, por la que se
publican planes de estudios de Graduado o Graduada.

Obtenida la verificacion de los planes de estudios por el Consejo de Universidades,
previo informe positivo de la Fundacion para el Conocimiento Madri+d, y establecido el
caracter oficial de los titulos por Acuerdo del Consejo de Ministros de 7 de octubre
de 2025 (publicado en el «Boletin Oficial del Estado» de 13 de octubre de 2025 por
Resolucién de la Secretaria General de Universidades de 9 de octubre de 2025), este
Rectorado ha resuelto publicar los planes de estudios conducentes a la obtencién de los
titulos oficiales siguientes:

Graduado o Graduada en Ingenieria Informatica.
Graduado o Graduada en Marketing y Comunicacion Digital.
Graduado o Graduada en Psicologia.

Los planes de estudios quedan estructurados segun constan en los anexos de esta
resolucion.

Pozuelo de Alarcén, 25 de enero de 2026.—E| Rector, Ramoén Arilla Llorente.

ANEXO |
Titulo: Graduado o Graduada en Ingenieria Informatica

Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS

Tipo de materia Créditos
Formacion Bésica. 63
Obligatorios. 129
Optativos. 18
Practicas Académicas Externas. 18
Trabajo Fin de Grado. 12

Créditos totales. 240

Itinerario formativo

Materia Asignatura Cardcter Créditos Curso Semestre
Fundamentos Cientificos. Algebra y Matemética Discreta. FB 6 1.0 1°
Fundamentos Cientificos. Fisica. FB 6 10 1°
Informética. Introduccién a la Informética. FB 6 1° 1°
Programacion. Programacion. FB 9 10 1.0
Empresa y Profesion. Informatica y Sociedad. 0B 3 1° 1°
Fundamentos Cientificos. Célculo. FB 6 1° 2°
Fundamentos Cientificos. Ldgica. FB 6 1.0 2°
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Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Programacion. Estructuras de Datos. OB 6 1.0 2.°
Arquitectura y Tecnologia de Fundamentos de los Computadores. FB 6 10 2°
Computadores.
Algoritmia. Teoria de Autématas y Lenguajes Formales. OB 6 1° 2°
Arquitectura y Tecnologia de Estructura de Computadores. OB 6 2.° 1°
Computadores.
Programacion. Programacion Orientada a Objetos. OB 6 2.° 1°
Bases de Datos. Bases de datos. OB 6 2° 1°
Fundamentos Cientificos. Probabilidad y Estadistica. FB 6 20 10
Idioma Moderno. Idioma Moderno. FB 6 20 10
Arquitectura y Tecnologia de Arquitectura de Computadores. OB 6 2.° 2.0
Computadores.
Empresa y Profesion. Economia y Empresa. FB 6 20 2°
Algoritmia. Algoritmica. OB 6 2.° 2.°
Arquitectura de Redes. Redes de Computadores. OB 6 2° 2°
Ingenieria del Software. Ingenieria del Software. 0B 6 20 2°
Arquitectura y Tecnologia de Sistemas Operativos. OB 6 3° 1°
Computadores.
Programacion. Programacion Concurrente. OB 6 3.0 10
Seguridad Informética. Ciberseguridad. OB 6 3.0 1°
Fundamentos Cientificos. Métodos Operativos y Estadisticos. 0B 6 3.0 10
Programacion. Estructuras de Datos Avanzadas. OB 6 3.0 10
Arquitectura y Tecnologia de Sistemas Empotrados y de Tiempo Real. OB 6 3.0 2.0
Computadores.
Computacion Gréfica. Informatica Gréfica. 0B 6 3° 2°
Inteligencia Avrtificial. Inteligencia Atrtificial. OB 6 3.0 20
Arquitectura y Tecnologia de Arquitecturas Avanzadas. OB 6 3.° 2.0
Computadores.
Programacion. Procesadores de Lenguajes. OB 6 3.0 2°
Ingenieria del Software. Ampliacion de Ingenieria del Software. OB 6 40 10
Empresa y Profesion. Deontologia y Derecho Informatico. OB 6 40 10
Retos para el profesional de la Optativa 1. op 45 40 10
Informética.
Retos para el profesional de la Optativa 2. op 45 40 10
Informética.
. %]
Retos para el profesional de la Optativa 3. op 45 40 10 @
Informatica. 8
i N
Retos pe_lra el profesional de la Optativa 4. op 45 40 10 S §
Informética. ]
LE
Practicas Académicas Externas. Practicas Académicas Externas. PAE 18 4.0 20 S g
<
Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. TFG 12 4.0 2.0 3 %
@ o
52
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Optativas 4.° curso
Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Retos para el profesional de la Programacion Web. oP 45 40 10
Informatica .
Retos pz:_lra el profesional de la Desarrollo de Aplicaciones para Dispositivos Mdviles. OP 45 4° 1.0
Informatica I.
Retos para el profesional de la Desarrollo de Experiencias Inmersivas y de Realidad Virtual. OoP 4,5 40 1°
Informética I.
Retos para el profesional de la Programacion Funcional. OP 45 4.0 1°
Informética I.
Retos pgra el profesional de la Robética y Domética. oP 45 40 10
Informética Il.
Retos para el profesional de la Interaccion Persona-Computador. OoP 4,5 4° 1°
Informética Il.
Retos para el profesional de la Visin Artificial. oP 45 4.0 10
Informética Il.
Retos pe}ra el profesional de la Visualizacion. oP 45 40 10
Informética Il.
Retos para el profesional de la Técnicas de Hacking. oP 45 40 10
Informética Ill.
Retos para el profesional de la Seguridad en Redes. oP 45 40 1.0
Informética Ill.
Retos para ¢l profesional de la Malware y Amenazas Dirigidas. OP 45 4.0 1°
Informética Ill.
Retos pe_lra el profesional de la Metodologias de Desarrollo Seguro. OP 4,5 4° 1.0
Informatica Ill.
ANEXO I
Titulo: Graduado o Graduada en Marketing y Comunicacién Digital
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS
Tipo de materia Créditos
Formacion Bésica. 60
Obligatorios. 144
Optativos. 18
Practicas Académicas Externas. 12
Trabajo Fin de Grado. 6
Créditos totales. 240 @
g
Itinerario formativo N §
¢4
Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre St
<'( [
Marketing. Fundamentos del Marketing. FB 6 1° 1° 3 %
@ o
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Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Marketing. Comportamiento del Consumidor. 0B 6 10 1°
Comunicacion. Teoria de la Comunicacion y la Informacion. FB 6 1e 1°
Derecho. Eigmuulanlic(i:(;rgigﬁ.ridica en el Ambito del Marketing y de la B 6 10 10
Empresa y otros. Fundamentos de Estadistica. FB 6 1.0 10
Marketing. Investigacion Comercial. FB 6 10 2.0
Marketing. Introduccion al Marketing Social y Digital. FB 6 10 2°
Comunicacion. Fundamentos de las Relaciones Publicas. FB 6 1° 2°
Comunicacion. Creacion Digital de Contenidos Audiovisuales. OB 6 1.0 2.°
Empresa y otros. Informética Aplicada. FB 6 1° 2°
Marketing. Direccion y Prevision de Ventas. 0B 6 20 10
Marketing. Politica de Producto y Precio. OB 6 2.° 10
Comunicacion. Planificacion de Plataformas Digitales. OB 6 2° 1°
Comunicacion. Disefio Digital y Gestion de la Marca y la Identidad Visual. OB 6 2° 1°
Empresa y otros. Idioma Moderno. FB 6 20 10
Marketing. Gestion de Equipos Comerciales. OB 6 2.° 2°
Marketing. Experiencia del Consumidor: Servicio y Contenidos. OB 6 2° 2°
Marketing. Marketing Relacional y CRM. OB 6 2° 2°
Humanidades. Humanismo Digital. FB 6 2.° 2.°
Comunicacion. Soportes y Canales de Comunicacion Digitales. OB 6 2° 2°
Marketing. Procesos Logisticos en el Ecosistema Digital. OB 6 3.0 1°
Comunicacion. Estrategias Creativas de Publicidad. OB 6 3.0 10
Comunicacion. Narrativa en la Comunicacion Tradicional y Digital. OB 6 3.0 10
Comunicacion. Publicidad Digital en Web y Redes Sociales. OB 6 30 1°
Empresa y otros. Extraccion, Transformacion y Visualizacion de Datos. OB 6 3.0 10
Marketing. Captacion y retencion en Marketing (Inbound Marketing). OB 6 3.0 2°
Marketing. Marketing dirigido por Datos (Data Driven MK). OB 6 3.0 2°
Marketing. Politica de Distribucién y Comercio Electronico. 0B 6 3.0 2°
Comunicacion. Arquitectura de la Informacion y UX/UL. OB 6 3.0 2.0
Empresa y otros. Presupuestos para la Comunicacion y el Marketing. OB 6 3.0 2°
Marketing. Plan de Marketing. OB 6 4.0 1°
Comunicacion. Direccion de Comunicacion. OB 45 40 1.0
Comunicacion. Gestion de la Comunicacion Digital. OB 45 4° 1° "
Comunicacion. Posicionamiento en Buscadores (SEO). OB 45 4.0 1° é
Comunicacion. Publicidad en Buscadores (SEM). OB 4,5 4.0 1° N §
Optativa A1 Produccién. B:;ﬁzlo Grafico / Produccion Audiovisual/ Disefio Web/ Radio op 6 40 10 g %
Préacticas Académicas Externas. Practicas Académicas Externas |. PAE 12 4° 2° é %
TFG. Trabajo Fin de Grado. TFG 6 4.0 2° ‘ug ;;J
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Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Optativa A 2 Laboratorios. Laboratorios. OP 6 4.0 2.°
Optativa A3 Habilidades. Marca_PersonaI / Gestlon_ de Talento /_Gestlon de Prqyec_tgs/ op 6 40 90
Profesiones de la Industria del Marketing y la Comunicacion.
Optativa B Précticas. Practicas Académicas Externas . OoP 12 4.0 2°
ANEXO llI
Titulo: Graduado o Graduada en Psicologia
Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS
Tipo de materia Créditos
Formacion Bésica. 60
Obligatorios. 126
Optativos. 30
Practicas Académicas Externas. 18
Trabajo Fin de Grado. 6
Créditos totales. 240
Itinerario formativo
Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Psicobiologia. Fundamentos de la Neurociencia. FB 6 10° 10
Metodologla_l de las Ciencias del Andlisis de Datos Aplicados a la Psicologia . FB 6 1° 1°
Comportamiento.
Psicologia Basica. Historia de la Psicologia, Ciencia y Profesion. FB 6 1° 1°
Psicologia Bésica. Introduccién a la Psicologia I. FB 6 10 10
Psicologia Basica. Emocién y Motivacion. FB 6 1.0 10
Metodologia de las Clencias del Andlisis de Datos Aplicados ala Piscologia I ‘| 6 10 20
Comportamiento.
Psicologia Bésica. Introduccion a la Psicologia Il. 0B 6 10 2°
Psicologia Basica. Percepcion y Atencion. OB 6 10 2.0
Antropologia. Bases Antropoldgicas de la Conducta. FB 6 10 2°
PS'C°|°9,'a del Ciclo Vitaly de la Psicologia Evolutiva y del Desarrollo. OB 6 1° 2°
Educacion.
Psicologia Social y del Trabajo. Psicologia Social. FB 6 20 10
Psicobiologia. Psicobiologia I. OB 6 2° 10 8
[}
Psicologia Basica. Psicologia del Aprendizaje. FB 6 20 1° g
. . . ﬁ =
Me‘°d°'°9'? de las Ciencias del Métodos, disefio y Técnicas de Investigacion en Psicologia. OB 6 2.° 10 2%
Comportamiento. S g
o L
. . . . N o
Psmolog,la del ciclo vital y de la Psicologia de la Educacion. 0B 6 2° 10 <0
educacion. 4g
@ o
Psicobiologia. Psicobiologia Il. (0]:] 6 20 2.0 % “§
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Materia Asignatura Caracter Curso Semestre
Persoqahdad, Evaluacion y Tratamiento Psicometria. OB 90 90
Psicoldgico.
Per sor]a[ldad, Evaluacion y Tratamiento Psicologia de la Personalidad. FB 2° 2°
Psicoldgico.
Psicologia Bésica. Psicologia de la Memoria. FB 20 2°
Psicologia Social y del Trabajo. Psicologia de los Grupos. OB 2.° 20
Pe_rsor]a!ldad, Evaluacion y Tratamiento Psicopatologfa. OB 30 10
Psicoldgico.
Per sor]a[|dad, Evaluacion y Tratamiento Evaluacion y Diagnostico Psicologico. OB 3.0 10
Psicoldgico.
Per sor]a!|dad, Evaluacion y Tratamiento Psicologia de las Diferencias Humanas. OB 3.0 10
Psicoldgico.
Pe_r sor]a!ldad, Evaluacion y Tratamiento Psicologia del Pensamiento y del Lenguaje. OB 3.0 1°
Psicoldgico.
Psicologia Social y del Trabajo. Psicologia del Trabajo y de las Organizaciones. OB 3.0 1°
Pe_r sor]a[|dad, Evaluacion y Tratamiento Evaluacion de los Procesos Psicoldgicos. OB 3.0 2°
Psicoldgico.
Per sor]a!ldad, Evaluacion y Tratamiento Intervencion y Tratamiento Psicolégico. 0B 3° 2°
Psicoldgico.
Pe_r sor]a!ldad, Evaluacion y Tratamiento Evaluacion en Contextos Clinicos y Educativos. 0B 3.0 2°
Psicoldgico.
Pe_r sor]a[|dad, Evaluacion y Tratamiento Evaluacion en Contextos Sociales y Organizacionales. OB 3.0 2°
Psicoldgico.
Psicologia Social y del Trabajo. Psicologia Forense y Penitenciaria. OB 3.0 20
Psicologia del Trabajo y de los Recursos Direccion y Gestion de Recursos Humanos. OoP 40 10
Humanos.
Psicologia del Trabajo y de los Recursos  Atraccion del Talento: Reclutamiento, Seleccion y Evaluacion op 40 10
Humanos. de Personas. ' '
Psicologia del Trabajo y de los Recursos Formacion y Desarrollo de las Personas. OoP 4.0 1°
Humanos.
Psicologia del Trabajo y de los Recursos  Organizaciones Saludables: Salud Laboral, Bienestar
S - . o oP 40 1°
Humanos. Psicoldgico, Diversidad, Equidad e Inclusion.
Psicologia del Trabajo y de los Recursos  Nuevas Tendencias en Psicologia del Trabajo y RRHH: HR
- S OP 4° 1°
Humanos. Analitics, IA y Transformacion Digital.
Neuraciencia y Psicologia aplicada al Neurociencia y Disefio experimental aplicados en
. U . OP 4.° 1.0
Marketing y la Comunicacion. Neuromarketing.
Neurociencia y Psicologia aplicada al Fundamentos de Marketing y Psicologia aplicada al
. 2 : . OoP 40 1°
Marketing y la Comunicacion. Comportamiento del Consumidor.
Neurociencia y Psicologia aplicada al Técnicas neurocientificas aplicadas a la comprension del op 40 10
Marketing y la Comunicacion. comportamiento del consumidor. ' '
Neuraciencia y Psicologia aplicada al Neurociencia aplicada a la Comunicacion y la Experiencia
. I - . OoP 4° 1°
Marketing y la Comunicacion. Digital del Consumidor.
Neuroqenma y Psmolc.)gla.gpllcada a Laboratorio de Neurociencia (MindLab). OoP 4.0 1°
Marketing y la Comunicacion.
Psicologia Clinica y de la Salud. Psicologia Clinica Infanto-Juvenil. OP 4.0 1°
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Materia Asignatura Caracter Créditos Curso Semestre
Psicologia Clinica y de la Salud. Psicologia de la Salud. OP 6 4.0 10
Psicologia Clinica y de la Salud. Psicologia Clinica. OoP 6 4.0 1°
Psicologia Clinica y de la Salud. Intervencion y Tratamiento en Psicologia Clinica. OoP 6 4.0 10
Psicologia Clinica y de la Salud. Nuevas tecnologias (TIC’s) en Psicologia de la Salud. OP 6 4.0 10
Préacticas Académicas Externas. Précticas Académicas Externas. PE 18 4.0 2°
Reconocimiento Académico de Créditos.  Reconocimiento Académico de Créditos. (0]3] 6 40 2°
Trabajo Fin de Grado. Trabajo Fin de Grado. TFG 6 40 2°
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